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RESUMO

Enquanto habitante da cidade, o individuo pode encontrar no bairro diversas
possibilidades de se relacionar com o meio. Tais possibilidades podem ser percebidas
através do simples cotidiano, expresso em praticas familiares que remetem tanto ao
espaco individual do morar, quanto ao coletivo das relagdes de vizinhanga. No entanto,
estas possibilidades também revelam formas de dominio do ambiente, maneiras pelas
quais uma parcela do espago urbano pode se tornar conhecida e até valorizada em meio
a um todo. E partindo deste principio que este trabalho explora o bairro como uma
forma de compreender melhor as relagdes entre o homem e seu meio citadino. Para tal,
recorre-se a uma analise da imagem do lugar, cuja constru¢do ¢ relevante na
compreensdo de elementos considerados fundamentais, principalmente para processos

de revalorizacao do espaco.

Neste sentido, este trabalho contempla o bairro da Levada, em Maceid, Alagoas.
Este lugar que durante quarenta anos esteve fortemente associado as principais
festividades da cidade, presencia hoje um periodo de decadéncia que se caracteriza,
sobretudo, pela degradacdo e desvalorizagdo imobilidria. Entretanto, mesmo com as
mudangas, o bairro ainda possui uma dinamica bastante ativa que o ressalta tanto para
seus moradores como para a cidade. Assim, enquanto estudo de caso ele se torna algo
de grande valia para a compreensdo das inquietagdes coletivas acerca da imagem do

lugar.

Palavras chave: imagem, bairro, lugar.



ABSTRACT

The city’s inhabitant is able to find in the quarter, different ways to know the
urban environment as individual. The quarter shows through simple actions the familiar
practices of living as collective neighborhood’s relationships. However these actions
also reveal different perspectives to valorize the places. Considering this presupposition
this research explore the quarter, as an important way to understand the relationship
between the man and his urban environment. At this sense, the research uses an image’s
mental analyses of the place. Through its construction is also explore the importance for

understand the fundamental elements for evaluative environments.

In order to illustrate this propose, the present research brings results based in the
Levada’s district, Maceio, Alagoas. This district passed for the last forty years through
transformations that caused the decadence of the area. Although the changes, its
presents, until today, an active dynamic that emphasizes to neighborhood as the city. At
the same way, shows its importance as an empirical study of the space’s elements of

the relationship between the man and his urban environment.

Key words: image, quarter, place.
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INTRODUCAO

CONSIDERACOES INICIAIS

Enquanto lugar da coletividade, o bairro expde a relacdo entre uma pessoa e sua
cidade em diferentes perspectivas. Neste sentido ele aparece associado diversas agoes
cotidianas como, por exemplo, o ato de conversar com os vizinhos, jogar domin6é com
0s amigos na calcada e as brincadeiras das criancas na praga. No entanto, basta um olhar
mais atento para o bairro, para entender que além de descrevé-lo, estas acdes também
sdo praticas que, quando analisadas, demonstram que a relagdao entre individuo e seu

meio constitui um campo vasto e complexo.

De fato, através da realidade do bairro se encontram as mais diferentes formas
pelas quais o homem estabelece contato com o meio. A possibilidade de conhecer
diferentes lugares, os trajetos realizados todos os dias e as relagdes de vizinhanga trazem
a tona aspectos e elementos que, quando combinados e acumulados, produzem e
organizam um espaco. A realidade do bairro mostra de maneira evidente que o espago
organizado, sobretudo aquele com o objetivo de se tornar habitado, ndo deve ser apenas
considerado através de seus elementos concretos. O espaco métrico traz em si também
aspectos invisiveis que correspondem os significados e os valores necessdrios ao
homem para ordenar e dar sentimento a sua cidade, ou seja, o espago métrico torna
visivel o que ¢ simbolico. Estes aspectos, quando ausentes ou importantes, estariam
presentes principalmente nas necessidades e desejos transmitidos por determinado
habitante, pois sdo as principais informagdes através das quais os individuos
contextualizam o espaco (RIBEIRO, 2004). No caso do bairro, a0 mesmo tempo em que
desperta sentimentos e sensagdes em meio a grandeza da cidade, estes aspectos também
“representam o que cada um cria para si como lugar de aconchego e itinerarios para seu

uso e prazer” (CERTEAU, 1996: 23).

Entretanto, diante do contexto atual, cada vez mais tem se tornado dificil
entender as informagdes que contextualizam o espaco. As necessidades e desejos dos
individuos estdo em constante evolucdo, principalmente por atualmente estarem

baseados em elementos de instabilidade proprios do capitalismo e da sua busca de
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dinheiro e lucro. No caso da cidade, esta busca ocasionou o surgimento de novas
localidades que, com o objetivo de se tornarem atraentes, passassem a vincular a
importancia do lugar a elementos e a conceitos que ressaltam muito mais o seu valor
financeiro. Assim se antes eram os antigos espacos que detinham os significados e os
valores dos lugares, em meio a globalizacdo sdo idéias que constroem o espaco
concreto. Estas idéias ndo ocupam o espago, mas o “circulam e o povoam deixando
rastros que embora n3o sejam concretos, sdo potencialmente reais” (FERRARA,

2000:55).

Conforme Ferrara (2000) quando qualquer espaco ¢ considerado a partir da idéia
capitalista, ele se torna uma simples mercadoria, sendo visto apenas como uma
aglomeragdo puramente fisica, pois s6 assim pode se propagar na dire¢do indicada pelo
lucro. Neste contexto, o consumo muitas vezes provoca a adocao de padrdes que
deixam em segundo plano, ou nem consideram os verdadeiros valores, significados e
elementos que sdo importantes para seus usudrios (CONNOR, 1993). Assim, o espago ¢é
convertido em objeto, tornando-se suscetivel as influéncias da moda, midia ou mercado
imobilidrio que impdem modelos convencionados de como as pessoas devem almejar
seus espagos. Diante desta realidade, a estrutura da vida urbana perde grande parte de
suas referéncias fundamentais para a identificacdo das necessidades, desejos e interesses

individuais e coletivos dos diferentes habitantes de um lugar (FERRARA 2000).

Em meio ao exposto, este trabalho parte do principio de que privilegiar o modo
como as pessoas apreendem o meio urbano, aprendem com ele, e sobre ele, ¢ de grande
importancia. Como, em meio a contemporaneidade, tudo que ¢é real é associado a um
modelo, uma idéia, fica evidente que o que emerge ¢ um real construido por imagens e
que so assim pode ser compreendido, pois sO6 faz sentido pela mediagdo das mesmas
(CONNOR, 1993). Desta forma, considerando-se que através da imagem seja possivel
entender os principais elementos valorizados em um determinado espaco, pretende-se

lidar ndo com o objeto em si, isto € o lugar, mas a sua representacao.

O lugar, neste sentido ¢ atribuido ao bairro por ser um espaco que se configura
como externo em relagdo a casa e interno em relagdo a cidade, podendo assim trazer em
sua composicdo elementos que se relacionam tanto a uma realidade individual quanto
coletiva. Neste trabalho, o bairro estudado esta localizado na cidade de Maceio,
Alagoas, e ¢ conhecido como Levada. Esta localidade foi escolhida por sua variacdo de
atividades (comércio, moradia, feira livre), por sua relacdo historica com a origem da

cidade e localizacdo central. Considera-se que a existéncia de diversas atividades
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somada a sua dindmica disponibilize um grande niimero de elementos que possam
compor o que corresponde a imagem de um lugar. Além disso, esta localidade presencia
ainda hoje um periodo de decadéncia, ocorréncia comum a realidade de outras cidades
do Brasil e do mundo, onde o surgimento de novas localidades atraiu parte das
atividades exercidas em outras areas, tornando-se novas centralidades em meio a
desvalorizagao de outros lugares (CARDOSO; NASSAR, 2005).Entretanto, no caso
deste bairro, soma-se a fato o resultado de varios fatores, particularidades relacionadas a

dinadmica da cidade de Maceio.

Além dos fatores ja mencionados, a relevancia do estudo deste bairro aumenta
principalmente porque foi estruturado em 2001 um projeto de requalificacdo para o
Centro de Maceid, o qual tem também como objetivo a¢des voltadas para o bairro da
Levada (PMM, 2001). Em discussdao desde 2006 em torno de sua aplicabilidade no
bairro em estudo, o projeto vinha causando divergéncias de opinides entre os habitantes
do lugar e da cidade. Entretanto, desde 2007 vem sendo reformulado com o objetivo de
contemplar principalmente mudangas que tenham também um impacto social ndo
apenas para o bairro, mas que tragam resultados benéficos para a requalificagdo do
bairro do Centro que ja foi finalizada. Nestas circunstancias, a importancia deste
trabalho consiste em valorizar o ponto de vista das pessoas, neste caso o habitante do
lugar e da cidade, para se entender os possiveis significados que sdo atribuidos e
vinculados ao meio. Considera-se que, por meio do confronto de diferentes pontos de
vista dos usuarios, exista a possibilidade de extrair elementos basilares que constroem a

imagem de um lugar ao mesmo tempo em que sdo reflexos da mesma.

Diante da busca de entender tais elementos e sua importidncia para a
compreensdo e constru¢cdo da imagem do lugar, foi realizada no decorrer deste estudo
uma pesquisa de campo. Devido a necessidade de obter informacdes de natureza
subjetiva, para a pesquisa empirica se recorreu a diversas metodologias relacionadas ao
campo das ciéncias sociais. Dentre as mais exploradas, este trabalho fundamentou-se
nos resultados adquiridos através da aplicacdo da teoria das classificagdes multiplas
(CANTER; BROWN; GROAT, 1985). A escolha foi ocasionada, sobretudo pela
possibilidade de elucidar diferentes procedimentos que sdo fundamentais para este

trabalho ja que possibilitam explorar o conteudo da “imagem do lugar”.

Enfim, em linhas gerais o que se pretende ¢ entender quais os elementos
formadores da imagem de um lugar construida por seus usuarios, os quais

compreendem tanto moradores como ndo-moradores. Para tal, foi necessaria a analise
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da imagem do lugar através de duas Oticas, ou seja, uma oOtica interna - dos usudrios - e
externa - da cidade. Além disso, também foi necessario identificar os elementos
positivos e negativos na ancoragem da “imagem do lugar”, assim como investigar a
influéncia destes na consolidacdo de referenciais ¢ sua forma de manifestagdo no
espaco. Para tal, a presente investigagdo ¢ composta por cinco segdes, algumas
divididos em subitens, nos quais estdo contidos, de forma mais aprofundada, alguns

pontos necessarios para a compreensao das inquietacdes ja colocadas.

Na primeira secao ¢ apresentado o papel da imagem que se subdivide em cinco
itens. O primeiro trata das consideragdes tedricas sobre a imagem e os diversos
significados atribuidos ao termo, evidenciando assim o enfoque deste trabalho. O
segundo trata da imagem e de seus processos formadores (sensagdo, percepgdo e
cogni¢do). O terceiro intitulado “imagem, objeto e representacdo” explora a relagdo
entre um objeto e sua imagem, sendo considerado, neste sentido, a questdo da semiotica
e da realidade. Todas estas colocagdes servem para o entendimento do quarto item que
explora a imagem da cidade, sendo subsidiado por outras consideragdes — quinto item-

onde aparecem aspectos importantes que se relacionam ao estudo da imagem e do lugar.

Na segunda se¢do sao focalizados alguns conceitos como bairro, lugar e espaco.
E neste momento que se contextualiza o objeto empirico: o bairro da Levada, através de

sua historia, estrutura e significacao.

Na terceira secdo ¢ apresentada a amostra e a metodologia, que consistem na
teoria das classificagdes multiplas. Nesta secdo também sdo explorados os
procedimentos que foram utilizados na pesquisa de campo, tanto piloto como final.
Salienta-se, neste momento, que como os resultados da pesquisa piloto foram essenciais
tanto quanto os da pesquisa final, ambos foram considerados e detalhados no

desenvolvimento desta dissertacao.

Na quarta se¢do sdo apresentados, de forma detalhada, os dados coletados tanto
na pesquisa piloto como na pesquisa final e seus respectivos resultados. Tais resultados
sdo seguidos pela conclusdo que por ser a secdo final, a quinta, traz as Ultimas
consideragdes da investigacao proposta. Apds esta secdo sdo apresentadas as referéncias
e os anexos. No anexo 1 sdo encontrados os formularios da pesquisa piloto que foram
utilizados nas visitas de campo. No anexo 2 estdo as matrizes onde foram confrontados
os dados e os perfis dos entrevistados. O ultimo anexo, o trés, ¢ referente as

informacodes referentes ao bairro em estudo, mais especificadamente o uso do solo.
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Desta forma, ¢ partindo do principio que ¢ importante a opinido do individuo,
sobretudo aquela que ¢ derivada de suas relagdes com o meio que este trabalho explora
a relacdo entre imagem e espago, principalmente sua relevancia para processos de
revalorizacdo de lugares. Espera-se, entdo, que esta investigacdo proporcione reflexdes
acerca da importancia da imagem para o planejamento e concretizacdo de agdes que
envolvam questdes espaciais. Em se tratando especificadamente do bairro da Levada,
em meio as novas discussdes suscitadas pelo seu projeto de requalificagdo que no
periodo atual passa por adequacdes que visam privilegiar também o contexto social,
pode-se dizer que este trabalho se apresenta também como uma possibilidade de
contribuir para futuras intervengdes no lugar. Neste sentido, espera-se que por meio
deste se torne evidente a importancia da compreensdo dos principais elementos que
constroem a imagem do bairro diante de seus usuarios de forma a auxiliar em mudancas
que o valorizem no contexto da cidade, mas sem esquecer dos desejos e necessidades de

seus habitantes.



1.1. CONSIDERACOES TEORICAS

A imagem, cujo termo serd tratado neste trabalho como fendmeno; pode se
apresentar em um primeiro momento como sendo de facil defini¢cdo. Entretanto, os
diversos campos disciplinares que lhe sdo subsididrios
demonstram a grande complexidade de sua abrangéncia.
Neste sentido, desde os primordios da historia do
conhecimento os filosofos e pensadores se debrugaram
sobre a complexa relagdo que une imagem e realidade, bem
como sobre as suas respectivas defini¢des. Platdo (apud
JOLY, 2004) foi o primeiro a definir a imagem como “...
primeiramente as sombras depois os reflexos que se véem
nas aguas ou na superficie dos corpos opacos, polidos ¢

brilhantes, ¢ a todas as representacdoes semelhantes”.

Mais tarde, na época medieval a imagem passa a ser
definida como “aliquid stat pro aliquo” algo que esta em
lugar de uma outra coisa', apontando ja para algo que

pode ser produzido por alguém (figura 01). Mas foi na

Figura
Renascenca (figura 02) que a imagem, através das  Sistina
Fonte:ww

técnicas de pintura e com a introdugdo com a
perspectiva, passa a se configurar como “uma representagdo do real”, atribuicdo que a

acompanha até hoje (HAUSER, 1999).

Entende-se que em meio a diversas consideragdes e¢ a distintos campos
disciplinares, o termo “imagem” adquiriu inumeros significados devido a uma vasta
utilizagdo. Porém, ao longo das ultimas cinco décadas, o sentido comum e as utilizagdes
repetitivas e convencionais do termo tém associado o seu emprego, na maioria das

vezes, a idéia de midia, sindnimo de televisao e publicidade.

! Neste sentido, ressalta-se fortemente as representagdes religiosas que designavam a imagem como
estatua e deus. Foi a partir desta época que as esculturas passaram a ser associadas a no¢ao de imagem e
consequentemente a algo que esta no lugar de alguma coisa (BRACONS, 1992)
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Segundo Santaella (2003) a associacdo da imagem a televisdo e a publicidade
provoca algumas confusdes que sdo prejudiciais a propria imagem. Uma das confusodes
diz respeito a origem da imagem contemporanea que mesmo aparentando ser uma
novidade ndo tem vinculo com a midia e tampouco ¢
recente. Meio de expressao hd milénios, antes mesmo do
aparecimento do registro da palavra, a imagem tem se
destacado essencial, como forma figurativa, a natureza
humana no decorrer da historia das civiliza¢des. Por toda a
parte no mundo o homem deixou vestigios de suas
faculdades imaginativas, desde os tempos mais remotos do
paleolitico sob a forma de desenhos nas pedras (figura 03)

até chegar a modernidade com a fotografia (figura 04).

A outra confusdo, que conforme Santaella (2003)
seria a mais grave, trata-se da disting@o entre imagem fixa e
imagem animada. De fato considerar que a imagem
contemporanea ¢ a imagem de midia - e que esta ¢ por

exceléncia a televisdo e o video — ¢ levar em conta apenas

a imagem animada, sentido que delimita as possibilidades
e os campos de aplicagdo da imagem, pois ocasiona o esquecimento de outras espécies
de expressao visual que coexistem na propria midia e que também sdo consideradas

imagens.

Embora, no campo da arte e da midia a nocdo de imagem esteja vinculada
essencialmente a representacio visual’, este ndo é o Ginico aspecto que deve ser levado
em consideracdo em sua definicdo. Para Joly (2004) aprende-se a associar “imagem” a
no¢des complexas e contraditorias que podem ser percebidas tanto ao explorar certos
aspectos de utilizagdo da palavra como por meio de simples expressdes correntes que
empregam o termo. Um exemplo cléssico ¢ a expressdo “Deus criou o homem a sua
imagem”, onde “imagem” se refere bem mais a evoca¢do de uma semelhanca do que

uma representacao visual.

Ainda segundo Joly (2004) o termo também envolve certas atividades psiquicas
como as representacdes mentais que se configuram em visdes, fantasias, esquemas,

imaginacdes e modelos. Elaborada de uma maneira quase que alucinatdria este tipo de

2 ~ . . - . .. . . .
As representagdes visuais sdo os objetos materiais que representam o nosso meio ambiente visual:
desenhos, pinturas, fotografias, gravuras, cinema, TV, info e holografia.
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representacdo parece tomar emprestado caracteristicas da visdo, formando uma imagem
mental que corresponde aquela impressao que se adquire quando se 1€ ou se ouve a

descri¢do de um lugar e o vé quase como se estivesse la.

Devido a aparente facilidade de compreensao e por se relacionar ao psicologico
e ao sociologico, o termo “imagem” no sentido de representacdo mental, se tornou
bastante utilizado pelos mais diversos campos de conhecimento. No marketing ¢ na
publicidade, por exemplo, quando se fala de “imagem de si” ou de “imagem de marca”
esta se aludindo a operagdes mentais, individuais ou coletivas, que insistem muito mais
no aspecto construtivo e identitario da representagao do que em seu aspecto visual de
semelhanca. Nas ciéncias humanas também ¢ natural estudar esse tipo de representacao
através da “imagem da mulher” ou “do médico”, ou “da guerra” neste ou naquele
cineasta, isto ¢, nas imagens. Da mesma maneira ¢ possivel usar imagens (cartazes,
fotografias) para se construir a imagem de alguém por meio de procedimentos que
tratam de estudar ou provocar associagdes mentais sistemdticas que servem para
identificar esta ou aquela pessoa, fato muito comum nas campanhas eleitorais, ou até
este ou aquele objeto, atribuindo-lhes um certo nimero de qualidades

socioculturalmente elaboradas (JOLY, 2004).

A imagem mental também ¢é relevante para a formacdo de metaforas (JOLY,
2004). Sabe-se que na linguagem, a metafora verbal, uma forma de falar por imagens,
consiste no emprego uma palavra por outra em virtude de sua relacdo analdgica ou de
comparag¢do, ou seja, quando pensamos na expressao “fulano ¢ um lesma” nao esta se
dizendo literalmente que “fulano” ¢ uma lesma, mas que se move, fala ou atua com
lentiddo. Entretanto a metafora também pode ser um procedimento de expressdo
extremamente rico, inesperado, criativo e cognitivo quando utilizado na comparacdo de
dois termos (o objeto que se vé e a idéia que representa), pois solicita a imaginagdo a
evocacao de idéias que correspondem, no ponto de vista do observador, o significado do
que estd sendo visto. A metafora aplicada desta forma € um principio bastante comum
nas obras surrealistas onde o representado ndo corresponde ao objeto visivel e sim a

imagem do que significa subconscientemente para o autor da obra (ARGAN, 1999).

Neste sentido, percebe-se que o termo imagem pode designar inimeros
entendimentos onde ela pode ser desde objetiva, perceptivel, detectada por nossos
sentidos até subjetiva, mental, advinda de uma idéia, de um pensamento. Embora se
tenha mencionado até este ponto alguns dos empregos da palavra imagem que a

exemplifica, estes ainda ndo esgotam a sua abrangéncia conceitual. De fato, o termo ¢
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tao utilizado, com tantos tipos de significacdo, muitos sem vinculo aparente, que parece
bem dificil dar uma defini¢@o simples que recubra todos os seus empregos. Desta forma,
0 que vem a ser “imagem” s6 poderia ser definido em termos gerais, pois se
compreende que ¢ algo que utiliza tracos do visual mesmo que ndo remeta ao visivel e

que, independente de ser imaginaria ou concreta, ¢ produzida por um sujeito. (JOLY,

2004)

Compreendemos que a imagem depende da producdo de um sujeito:
imaginaria ou concreta, a imagem passa por alguém que a produz e a
reconhece.(...) Parece que a imagem pode ser tudo e seu contrario — visual e
imaterial, fabricada e ‘natural’, real e virtual, movel e imovel, sagrada e
profana, antiga e contemporanea, vinculada a vida e a morte, analdgica,
comparativa, convencional, expressiva, comunicativa, construtora ¢
destrutiva, benéfica e ameagadora . (JOLY:27, 2004.)

Entende-se assim que a compreensdo do que vem a ser imagem ¢ condicionada
por todo um sistema de significagdes, mais ou menos explicitos, vinculados ao termo.
Diante de seus inimeros empregos ¢ de seus sentidos comuns de utilizagdo, a imagem
se torna parte dos inumeros objetos oferecidos e produzidos pela cultura que contribuem
para formular o modo de se compreender o mundo, e 0 modo como se manifesta esta
compreensdo. Alids, € pelo fato de se entender que a imagem ¢ também uma forma de
interpretacdo do mundo que seu emprego se tornou para a filosofia um ntcleo de
reflexdo. Em especial Platdo e Aristoteles apresentaram estudos ainda hoje interessantes
acerca desse papel da imagem. Para Platdo ela engana, pois desvia da verdade por ser
visualmente imitadora. J& para Aristételes ela educa, pois leva ao conhecimento através
semelhanca (JOLY, 2004). No entanto, apesar desta nitida divergéncia ambos
convergem no sentido de encontrar a representacdo do real por meio de uma imagem

padrdo, ou seja, na idéia que se expressa em forma de construcao mental.

Diante do exposto, acredita-se que a imagem mental constitua um pardmetro
importante neste trabalho, pois ela expressa pontos fundamentais, idéias que podem
representar, ou nao, a realidade. No enfoque do espaco habitado este ¢ um aspecto que
torna o estudo da imagem algo de grande importidncia quando diz respeito ao
planejamento e ao desenho urbano. Entender como as pessoas interpretam os lugares
onde vivem, passam ou visitam tem uma grande importancia, sobretudo para aqueles
que se dedicam aos trabalhos de espago, pois suas decisdes deverdo refletir os anseios e

desejos pautados na construcdo da imagem de quem experimenta tais espacos. Neste
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contexto, o estudo da imagem corresponde na verdade uma evocacdo do espago
percebido, ou seja, uma “imagem do lugar” que ¢ construida com fundamento nas idéias
do individuo em relacdo a um meio. Assim, pode-se dizer que por meio desta imagem
se tem acesso aos elementos fundamentais, nogdes e impressdes que constroem a

representacdo de um “lugar”, que no caso deste estudo corresponde ao bairro.

1.2. A IMAGEM E SEUS PROCESSOS FORMADORES

Conforme mencionado anteriormente, por ser produzida por um sujeito a
imagem se torna parte de diversos objetos que expressam a forma de compreender e de
se relacionar com o mundo. De forma consciente ou ndo ela adquire esta possibilidade
através de seus sentidos comuns de utilizacdo, que diante de seus empregos estabelecem

vinculos entre o homem e os mais variados contextos.

Segundo Aumont (1997) € por esta relagdo tdo proxima desenvolvida com o
homem que a imagem se torna uma via de acesso as suas atitudes e mentalidades, tanto
do presente quanto do passado. Na verdade ela mostra uma interpretacdo da realidade,
ou seja, tudo aquilo que foi assimilado. Quando o sujeito conhece algo ele apreende
esse algo através de uma idéia, um conceito que corresponde aquele algo. Assim,

quando o sujeito detém o conhecimento a imagem € a interpretacdo resultante:

O conhecimento s6 ¢ perceptivel através da existéncia de trés
elementos: o sujeito cognoscente (que conhece) o objeto (conhecido) e a
imagem. O sujeito ¢ quem ird deter o conhecimento, o objeto ¢ aquilo
que sera conhecido, ¢ a imagem ¢ a interpretagdo do objeto pelo sujeito.
(...) Neste momento, o sujeito apropria-se, de certo modo do objeto
onde o conhecimento apresenta-se como uma transferéncia das
propriedades do objeto para o sujeito (AUMONT, 1997)

Embora o autor acima aludido explique que independente da forma de expressao
— seja representacdo visual ou mental — a imagem seja uma via de acesso, para filosofia
quando esse acesso estd relacionado ao conhecimento de algo ¢ em forma de
representacdo mental que ela se torna mais proxima da realidade e da verdade
(PLATAO, apud JOLY, 2004). De fato, este argumento ¢ comprovado ao longo do

processo de conhecimento que ¢ associado a agdes que significam uma posse da
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realidade pelo pensamento como apropriacdo’ e assimilagdo®. Esta posse intelectual tem
como finalidade ndo uma produgdo de uma nova realidade e sim uma reprodugdo da
existente, através da qual se expressa a idéia que se tem dela. Portanto conhecer

significa, de certa maneira, apropriar-se da realidade por meio do pensamento, que neste

se reproduz de forma explicada (KOHLSDORF, 1996).

O ato de conhecer ¢ caracterizado como um processo permanente, € continuo de
aproximacgao entre os individuos e a realidade, que pode envolver desde experiéncias
empiricas que representam o senso comum, visdes de mundo que caracterizam de
ideologia até teorias que sdo a base da ciéncia. Na verdade, independente de sua
natureza de senso comum, ideologia ou ciéncia, o ato de conhecer ¢ uma sucessdo de
atividades que se processam em etapas sempre novas € mais proximas a realidade. Sao
estas etapas que caracterizam o processo cognitivo, explicado posteriormente, € que sdo
capazes de transformar as manifestacdes pelas quais o mundo se apresenta em
representacdes. E devido a este fato que a imagem pode ser também considerada uma
acao de posse da realidade, pois além de ser uma representagdo ela ¢ “derivada de um
processo de apreensdo’ pelo individuo, que através e uma aproximagdo toma

mentalmente um objeto” (KOHLSDOREF, 1996:55).

Desta forma, a imagem corresponde a uma constru¢do mental que traz em si a
representacdo de caracteristicas fundamentais, informagdes, que podem ter diferentes
graus de aproximacao da realidade objetiva, podendo ser tanto de natureza sensivel ou
abstrata. Em se tratando do espago e do estudo da “imagem do lugar” este aspecto ¢
bem visivel. Nesta pesquisa, por exemplo, percebe-se que no bairro da Levada a
imagem dos entrevistados ¢ construida a partir de inimeros pontos de vista aglutinados,
simultaneamente. SO que neste caso, estes pontos de vista convergem para a
reconstru¢do de uma estrutura modelo que tomara forma de representacao visual bem
mais adaptada aos objetivos que se estabelecem na relagdo que se desenvolve com o
espaco (moradia, trabalho lazer). Isto é, nem sempre as imagens construidas pelos
usuarios de um mesmo lugar sdo homogéneas, pois muitas vezes as construcdes das
mesmas sao estabelecidas por aspectos completamente distintos. Além disso, por ser
uma interpretagdo, a imagem parece banhada de elementos que sdo resultantes da troca

de experiéncia no processo de conhecimento, como visdes de mundo, recordagdes, ou

> MARX apud Kolshdorf, 1996

* PIAGET, 1978

SA apreensao ocorre no senso comum, na ideologia e no conhecimento cientifico, € seu mecanismo,
constitui-se, portanto, em possivel momento de encontro entre sujeito e produtos de diferentes modos de
conhecimento.
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seja, tudo aquilo que ¢ acumulado ao longo do ciclo vital das pessoas. Neste sentido,
torna-se evidente porque a imagem do bairro da Levada construida pelos passantes, por
exemplo, diverge da imagem construida pelos moradores que por sua vez apresenta
aspectos que sao um pouco diferentes dos que estdo presentes na imagem dos

comerciantes.

Assim o estudo da imagem constitui algo importante no entendimento de um
meio, pois sua formagao envolve tanto aspectos relacionados a configuragdo dos lugares
quanto ao ponto de vista de seus usudarios. Desta forma, ela constitui um “modo de
conhecer”, pois fornece nogoes, idéias e impressdes acerca de um ambiente ¢ de sua
realidade. Entende-se, assim, que sua constru¢ao ¢ derivada de um processo complexo
que passa por varios estagios de assimilacdo, dentre eles o sensitivo, perceptivo € o
cognitivo, aspectos que sdo explorados a seguir, pois explicam clarificam o
entendimento e a relevancia da produ¢do da imagem de um lugar, aqui entendido como

o bairro da Levada.

1.2.1. A SENSACAO

Embora aparentemente clara, a no¢do de sensacdo torna-se bastante complexa
por assumir inumeras consideragdes. Primeiramente, poderia ser entendida como a
maneira pela qual o individuo ¢ afetado pela experiéncia de um estado de espirito. “O
cinza dos olhos fechados que me envolve sem distancia, os sons dos cochilos que
vibram em minha cabega” sdo indicativos do puro sentir. A sensagdo pura corresponde a
uma “experiéncia de um ‘choque’ indiferenciado, instantaneo e pontual” de algo que se

encontra em um vazio fisico (MERLEAU-PONTY, 1999: 23).

Entretanto neste trabalho a no¢ao do “puro sentir” ¢ algo que ¢ cabivel apenas na
esfera conceitual. Os lugares se apresentam, no ponto de partida de seu aprendizado, em
uma totalidade complexa formada por atividades, formas, significados e praticas sociais,
onde todas s3o sensivelmente captaveis (KOHLSDORF, 1996). Deste modo, um dado
perceptivel isolado € inconcebivel a menos que se induza em uma experiéncia mental a
finalidade de unicamente percebé-lo. Assim, para entender a relacdo da sensagdo no
processo de apreensdo do espago deve-se considerar que o “algo” perceptivel estd
sempre no meio de outra coisa. Neste contexto, pode-se dizer que uma defini¢do que se

reporta a um estado de espirito se torna impensavel como momento da percep¢ao, pois
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leva em conta apenas o objeto isolado, porém, serve de nogdo para o entendimento do

que veém a ser sensagﬁo.

No caso do estudo de um bairro, entende-se que por ser por¢do de espago, ele
esta submetido, além de uma realidade condicionada por um contexto especifico, a
parametros que o inserem em um contexto citadino (LYNCH, 1999). Assim, em se
tratando dos lugares, a sensacdo deve ser considerada enquanto defini¢do que situa o
objeto no mundo, ou seja, que trate-o como um fragmento em meio a um universo
maior. Para Merleau-Ponty (1999) quando se quer relacionar sensagdo a um objeto
inserido em um contexto, ¢ mais coerente uma definicdo que derive do senso comum,
pois so6 assim pode-se delimitar o sensivel pelas condicdes humanas das quais ele
depende. De acordo com o mesmo, neste sentido a sensacdo ¢ uma resposta direta e
imediata a um estimulo que por chegar ao individuo sem ser solicitado constr6i objetos
limpos, sem significagdo. “Sabe-se muito bem o que € ouvir, ver e sentir porque desde
crianga, através da percepcao, aprende-se a diferenciar os objetos por sua cor, forma,
cheiro ou textura, ou seja, atribui-se qualidades ao que se sente, constrdi-se a sensagao
com a percepcao”’. No entanto, embora relacionada diretamente a percepcao, a sensagao
corresponde a um processo independente, com uma nogao propria. Assim, neste sentido,
deve-se considerar que “sensagdo ¢ tudo aquilo que ¢ captado pelos sentidos”

(MERLEAU-PONTY; 1999:24).

Segundo Machado (apud DEL RIO, 1996) a sensacdo tem um grande
envolvimento no processo de conhecimento, sobretudo do ambiente. O meio ¢
aprendido pelos sentidos, que podem ser comuns (visdo, audicdo, tato, olfato, paladar)
ou especiais, como o sentido das formas, de harmonia, de equilibrio, de espago, de
lugar. Assim, as sensagdes seriam as responsaveis pelo primeiro contato com o meio,
constituindo-se na relagdo mais proxima da consciéncia com a realidade objetiva. Neste
primeiro contato, ¢ estabelecido um trajeto em que o mundo real confia aos érgaos dos
sentidos mensagens que devem entdo ser conduzidas, depois decifradas, de modo a
produzir no individuo informagdes que condizem exatamente com a realidade, ou seja,

um “texto original”.

Entretanto, existe uma série de fatores que ndo permitem que o texto seja
produzido de forma “original”. Por exemplo, quando a grandeza aparente de um objeto
varia com sua distancia aparente, ou sua cor aparente ou ainda com as recordagdes que
temos dela, isto €, reconhece-se que o estimulo despertado sera influenciado por meio

de sua qualidade de grandeza. Outro fator também seria o aparelho sensorial e as
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possiveis lesdes e limitagdes que este venha a apresentar € que também colaboram para
uma receptividade parcial. Desta forma, ¢ devido a essas limitagcdes que se deve
entender que através da sensacdo ocorre um processo de desintegracdo em que o mundo
exterior ndo ¢é reproduzido e sim construido (TIEDEMANN E SIMOES in
RAPPAPORT, 1985).

Conforme Kohlsdorf (1996) essa construgdo e ndo reprodugao se deve a natureza
subjetiva das sensagoes. Elas resultam de relagdes do organismo — érgaos dos sentidos —
com 0 meio e por isso sdo subjetivas, pois derivam do que se sente, no entanto refletem
propriedades objetivas, que neste estudo correspondem as qualidades do espaco. Por
isso além de estabelecer uma unidade entre sujeito e objeto, ela permite fornecer certas
informagdes subjetivas que ndo se limitam em apenas desenhar paisagens, mas de
exercer também sobre os individuos um sentido de orientacdo (LYNCH, 1999). Assim ¢
exatamente por construir um mundo, uma interpretacdo, que as sensagdes adquirem

importancia no conhecimento do espago ¢ consequentemente na formagao da imagem.

Assim, reconhece-se que no estudo do espago as sensagdes sao imprescindiveis,
sobretudo por cumprirem a fun¢ao de orientar o individuo em seu meio, ¢ auxiliar na
identificacdo dos lugares. Esse papel articula o individuo nos processos de apreensdo
segundo as condicdes de seu sistema sensorial e consequentemente exerce influéncia na
formagdo de uma imagem, aspecto imprescindivel para o seu entendimento,
principalmente neste trabalho. Entretanto, considerando-se que as sensagdes captam
caracteristicas do meio ambiente por meio dos sentidos, deve-se ressaltar que ela ¢
apenas o inicio de um processo no qual ela se torna matéria prima da percepgao.

(KOHLSDORF, 1996).

1.2.2. A PERCEPCAO

Segundo as considera¢des de Merleau-Ponty (1999), entende-se que tudo que ¢é
captado pelos sentidos é denominado sensagdo. Nesta perspectiva “ver ¢ apenas obter
cores ou luzes, ouvir ¢ apenas obter sons, elementos que nada sao além de componentes
iniciais, informagdes dos orgdos dos sentidos; algo limpo: sensagdes” (MERLEAU-

PONTY, 1999: 25).

Conforme Del Rio (1996), as sensagdes apenas iniciam um contato a partir do

qual o mundo real se torna acessivel ao individuo. Neste contato, as informag¢des obtidas
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pelos sentidos — cores, luzes, sons — sao conduzidas ao cérebro e s6 depois que sdo
decifradas expressam algum tipo de significado ou qualidade. Assim, para poder ver
uma luz, ouvir um som, sentir a temperatura de um objeto, o cheiro e o gosto de uma
substancia € preciso que o estimulo nao apenas alcance os sentidos, mas principalmente
o cérebro. No momento que se 1€ um texto, por exemplo, os sentidos estdo recebendo
informagdes, dados do ambiente ao redor: os ruidos de um carro passando na rua, do
relégio mais proximo, a cor da pele da mao, a temperatura e o cheiro do ar, enfim, tudo
esta sendo captado pelos sentidos, mas nem tudo esta sendo considerado pelo cérebro,
isto ¢, percebido (TIEDEMANN & SIMOES in RAPPAPORT, 1985). Assim, pode-se
afirmar que se sensacdo ¢ tudo que se capta pelos sentidos, a percepgdo ¢ a chegada

dessas informacgdes ao cérebro.

Embora o exemplo mencionado forne¢a uma idéia do que venha a ser percepgao,
esta ainda nao ¢ sua defini¢do. Ao contrario da sensacao, que tem nogdes contraditorias,
a percepcao se define de forma bem direta e simples. A percepcdo ¢ uma fungdo
cerebral que consiste na aquisi¢do, interpretacao, sele¢do e organizacao das informagdes
obtidas pelos sentidos. E através dela que o individuo organiza e interpreta as suas
impressdes sensoriais para atribuir significado ao meio. Em linhas gerais “percepcdo ¢
um processo de decodificagdo de estimulos recebidos” (TIEDEMANN & SIMOES in
RAPPAPORT, 1985: 7).

Merleau-Ponty (1999) completa esta definicido quando ressalta que mesmo
estando intrinsecamente relacionadas percepcdo se distingue da sensacdo por ser
seletiva, isto ¢ “a sensacdo desperta uma informagdo e a percepgdo a compreende™.
Alias, o carater seletivo € o principal aspecto a ser considerado na percepg¢ao, pois ¢ por
meio da atengdo, que nao ¢ mais do que um processo de observagao seletiva, que estao
baseadas parte das observagdes efetuadas pelo individuo. O caso do leitor mencionado
anteriormente ilustra bem este fato. Existiam inumeros estimulos, no entanto como a

atencdo deveria estar primordialmente voltada ao texto, alguns deles passaram

despercebidos. (TIEDEMANN & SIMOES in RAPPAPORT, 1985).

Pode-se dizer, assim, que a atencdo ¢ parcialmente determinada pelo que o
individuo deseja e pela importancia que se da. Este processo faz com que se percebam
alguns elementos em detrimento de outros. Contudo, esta percep¢ao pode ser alterada a
medida que se adquire novas informagdes. Assim por meio da aquisicao de

informagdes, da mesma forma que um objeto pode dar margem a multiplas percepgoes,

 MERLEAU-PONTY, 1999: 32
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também pode ocorrer de um objeto ndo provocar percep¢do alguma, ou seja, se o objeto
percebido ndo tem embasamento na compreensdo de vida de uma determinada pessoa,

esta pode, literalmente, ndo percebé-lo (TIEDEMANN in RAPPAPORT, 1985).

E neste sentido que a percep¢do se torna o mecanismo mais importante que
relaciona os homens com o seu meio ambiente. As pessoas experimentam o meio
ambiente da mesma forma que experimentam qualquer outro objeto, isto &, através dos
sentidos, onde qualquer dado que vem até elas é por meio da percep¢do. No caso do
estudo da “imagem do lugar” este se torna um aspecto de fundamental, pois se
subentende que os elementos percebidos no espago tém um certo grau de importancia
ou qualidade valorizada em detrimento dos nao percebidos, que ndo despertam nenhum

significado:

Antes de que os indicios possam entender-se e obedecer-se, devem ser
notados; antes que o significado social se afirme; devem ser percebidos;
antes de que as mensagens, edificios ou sinais possam avaliar-se, devem
diferenciar-se do que ¢é ruido (DEL RIO, 1996)

A maioria dos campos de conhecimento que se dedicam ao estudo da percepgao’
reforgam o argumento de que existe uma relacdo entre o que se sente € 0 que se
conhece. No caso do espago a percepgao se destaca como a experiéncia sensitiva mais
direta e imediata derivada do conhecimento do meio ambiente, s6 que neste caso ela
também ¢é afetada pela memoria e pela cogni¢do. E por este motivo que, para este
trabalho, considera-se que a percep¢do ¢ um processo mental de interacdo do individuo
com 0 meio ambiente através de mecanismos perceptivos € principalmente cognitivos
(DEL RIO, 1996). Os primeiros sao dirigidos pelos estimulos externos captados através
dos sentidos, ou seja, as sensacdes, onde a visdo é o que mais se destaca (GIBSON,
apud DEL RIO, 1996). Entretanto, devido a seu grande desenvolvimento e sua
associacdo as necessidades basicas, esta investigacdo também considerard a percep¢ao
auditiva e a olfativa por seu papel no resgate da memoéria e da afetividade
(TIEDEMANN in RAPPAPORT, 1985). Em alguns momentos se percebe que estes
dois tipos de percepgdo estdo bastante presentes nos resultados, principalmente em
relagdo ao procedimento de associagdo livre. Para parte dos entrevistados o bairro em

estudo pode ser associado a sonoridade: aos gritos da feira livre e do comércio informal

7 A . . . CA . ..
Neurociéncia, psicologia, ciéncia cognitiva e filosofia.
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ou ao som do trem. Da mesma forma, também sao citados cheiros caracteristicos como
de frutas, ervas, esgoto e chuva como elementos que quando sentidos remetem a

realidade do bairro e que, para alguns, trazem “a sensacio de que se estd na Levada™®.

J& os mecanismos cognitivos sdo aqueles que compreendem a contribui¢do da
inteligéncia, uma vez admitindo que a mente ndo funciona apenas a partir dos sentidos e
nem percebe essas sensagoes de forma passiva (FISKE &TAYLOR apud DEL RIO,
1996). Esses mecanismos incluem motivagdes, humores, necessidades, conhecimento
prévio, valores, julgamentos, expectativas. Assim, embora a percepcao do espaco fisico
se apoie em uma aproximacdo entre sujeito e objeto, entende-se que ¢ necessario

explorar ndo s6 a percep¢ao, mas também a aproximacgao possibilitada pela cognigao.

1.2.3. A COGNICAO

Pode-se afirmar que todo ser humano desenvolve uma aproximacdo com a
realidade, que nada mais é que uma forma de adquirir conhecimento. Até aqui se
elucidou que as sensagdes sdo as responsaveis por um primeiro contato. Elas sdo a
matéria prima da percepgao, isto ¢, fornece dados que apds serem selecionados vao

originar as primeiras informagdes acerca da realidade.

No entanto, segundo Gibson (apud DEL RIO, 1996), ainda que as pessoas
tenham um primeiro contato com o mundo de uma maneira mais ou menos igual, elas o
estruturam de uma forma diferente. As pessoas constroem sistemas para manejar o

mundo, ou seja, formulam hipoteses; e predizem assim o seu cotidiano.

Para Piaget (1978) estas hipdteses sdo resultados do conhecimento que ¢
acumulado ao longo da existéncia dos individuos. O conhecimento, ent se torna
“decorrente das continuas interagdes entre sujeito e objeto-meio” e embora possa ser
derivado de diferentes naturezas, existem caracteristicas fundamentais do processo de

. 9 . o, . .
aprendizado que permanecem constantes’. O ponto de partida, como j& foi mencionado
sdo certos sinais do mundo exterior, estimulos que se manifestam através das sensacdes.
Essas manifestagdes da realidade nao sdao suficientes para explica-la, pois contém

informagdes com diversos graus de aproximag¢ao que podem revelar tanto a esséncia das

¥ Expressdo utilizada por um freqiientador ao explicar o motivo pelo qual mencionou o cheiro de chuva
no procedimento de associacdo livre durante a entrevista.
? PIAGET, 1978: 23
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coisas como informagdes inuteis. Por isso, apds a manifestacdo dos fendomenos, sao
realizadas reflexdes a partir das quais os dados empiricos sdo submetidos a teorias.
Finalmente, como a superacao das evidéncias da realidade ndo se satisfaz com a mera
colocacdo de conceitos, ¢ exigido um reencontro com o objeto abordado onde este se
apresenta revelado conforme suas propriedades percebidas (KOHLSDORF, 1996). No
decorrer deste processo, sujeito e realidade permanecem em constante relagdo, onde
hora o sujeito se adapta ao meio, isto ¢ o assimila através das sensagdes e das
percepcdes, e hora o meio se adapta ao individuo, isto é se acomoda. Um exemplo deste
processo ocorre quando se passeia durante alguns meses por uma cidade desconhecida.
Durante os primeiros dias, desacompanhado de um guia, “anda-se pela cidade como
quem se perde em uma floresta, atento a cada passo, a objetos e sons singulares”™ '’ que
vao compondo o lugar. Ou seja, a0 mesmo tempo se busca uma referéncia que servird
em futuros passeios o sujeito assimila o meio. Pouco tempo depois, toma-se um guia
turistico buscando ruas e prédios que ainda sdo desconhecidos, ¢ vendo outros ja
constituintes da imagem que se tem da cidade e que por isso ja ndo se chama atengao,
ilustrando assim uma acomodacdo. E este processo de adaptacdes das acdes que se

denomina cogni¢do, que de forma bem genérica significa entender ou conhecer algo

(PIAGET, 1978).

A capacidade cognitiva se desenvolve através do proprio processo de
conhecimento, na medida em que a sucessao de assimilagdes e acomodagdes acontecem
ao longo da vida do individuo. Na verdade, as assimilagdes e acomodagdes estdo em
busca de uma ordem, na qual as informacdes se tornam coerentes para o entendimento
ou o conhecimento de algo. E por meio desta ordem que ocorre o processo de abstragio
que consiste na criagao de conceitos e esquemas. Estes esquemas variam de cultura para
cultura e s@0 ao mesmo tempo resultado das experiéncias, ajustes das expectativas e
preferéncias e meios através dos quais as pessoas organizam seu comportamento

(PIAGET, 1978; HALL, 2005).

E através do processo de abstragdo que as manifestagdes do mundo exterior se
transformam em representagdes, que podem ser imagens mentais ou conceitos. A
capacidade de representar se forma durante o desenvolvimento da inteligéncia que
ocorre em etapas. A primeira corresponde ao estdgio sensorio-motor, onde pelo
pensamento ainda ser uma agdo, a percep¢ao aparece intrinsecamente relacionada; a

segunda ¢ o estagio pré-operacional onde se desenvolve a capacidade de simbolizar; a

" BENJAMIN, 1987:73
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terceira € o estagio operatorio - concreto, no qual a evolucdo do pensamento ¢
reversivel, existindo a capacidade de lidar com objetos concretos por meio de operagdes
mentais, e a ultima, que corresponde ao estagio operacional - formal através da qual o
pensamento trabalha com idéias, sendo capaz de realizar operagdes logicas. Assim,
pode-se dizer que de forma geral o processo de aprendizado possui dois niveis: o nivel
sensorial-empirico que contém as informacdes e o nivel tedrico abstrato que sdo

responsaveis pelos movimentos reflexivos da inteligéncia. (PIAGET, 1978)

Embora estas etapas estejam baseadas em um estudo em torno do
desenvolvimento intelectual infantil, Piaget (1978) salienta que elas se manifestam
independente do estagio de desenvolvimento da inteligéncia do individuo. Desta forma,
como as imagens estdo relacionadas a percepcdo, entende-se que elas possam ser
originadas ainda no inicio do processo cognitivo. No entanto, as informagdes que nelas
se manifestam variam, pois enquanto os lugares podem ser percebidos no primeiro
estagio, ndo conseguem ser representados mentalmente quando o individuo ndo se
encontra neles. Assim, nota-se a importancia do entendimento do processo cognitivo,
pois se entende que a medida que ele ocorre, também se estabelece niveis de interacao
entre o meio e o individuo. Assim, s6 depois que se conhece bem o meio, ou seja, no
momento em que ja houve um certo grau de adaptagdes das agdes do individuo sobre a
realidade, caracterizada por uma acomodagdo, ¢ que a representagdo comega a ser

possivel (KOHLSDORF, 1996).

As representagdes correspondem a teorias que ao serem construidas refletem o
mundo exterior. Elas podem apresentar tanto um conhecimento individual como
coletivo. As representagdes individuais consistem em formas de conhecimento pratico
que sdo orientadas para a compreensdo do mundo e para comunicacdo. Sua formagdo
consiste na criagdo de um modelo abstrato do meio ambiente ¢ de tudo o que nele
ocorre, modelo no qual se encontram diversas informagdes tanto de desejos individuais
como coletivos, isto ¢, um modelo de mundo (JODELET apud DEL RIO, 2002). J4 as
representacdes coletivas emergem como elaboracdes de sujeitos sociais a respeito de
objetos socialmente valorizados, como ¢ o caso das representagdes sociais. Conforme
Moscovici (2003) as representagdes sociais ¢ um processo de construgdo de
conhecimento que funciona através de estruturas sociais e cognitivas locais e populares,
o senso comum, sendo, portanto destinado a comunicagdo e a compreensao do contexto

social e material de certo grupo.
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Segundo Moscovici (2003) as representagdes sdo importantes, pois € a partir

delas, ¢ ndo necessariamente das realidades que se movem os individuos e suas
coletividades. Assim ao se considerar que a “imagem do lugar” é derivada de um
processo de aprendizado do meio, considera-se que as representacdes sociais constituem
um ponto importante para esta investigagdo, visto que o conhecimento ¢ socialmente
estruturado e transmitido. De fato, representacdes sociais auxiliam no entendimento de
como ocorre a transformag¢do do estranho — potencialmente ameagador — em algo

familiar por meio de dois processos: a ancoragem e a objetivacao.

A ancoragem refere-se a inser¢do do que € estranho no pensamento. Ou seja,
ancora-se o desconhecido em representagdes ja existentes. Na verdade ¢ um processo de
domesticacdo da novidade sobre a pressdo dos valores de grupo, que a transforma em
um saber capaz de influenciar. Em suma, a ancoragem ¢ feita na realidade social vivida.
Ja a aceitagdo de uma representacdo remete, por sua vez, ao segundo processo de
objetivacdo. A objetivagdo ¢ essencialmente uma operagdo formadora de imagens,
processo através do qual nogdes abstratas sdo transformadas em algo concreto, quase
tangivel. Esse processo implica trés etapas: na etapa de selecdo, que ¢ realizada
tomando como referéncia os valores do grupo, as informagdes sobre o objeto sdo
desvinculadas de seu campo especifico, do campo cientifico, por exemplo, para serem
apropriadas pelo publico, que assim pode domina-las para seu uso cotidiano; em
segundo lugar a estrutura conceitual ¢ reproduzida sob forma de imagem a qual também
pode ser chamada de figurativa, por acreditar que as representacdes sociais nao
constituem um reflexo ou reproducdo de uma realidade dada, mas, uma construgdo do
sujeito; e finalmente, a transformagdo da imagem em elementos da realidade, também
descrita como cristalizacdo. A objetivagdo, portanto, consiste em uma atividade
imaginativa que d4 forma ou figura ao conhecimento de um objeto. “Objetivar ¢ tornar

concreto ou materializar o conhecimento em palavras, é transformar o conceito em

figura” (MOSCOVICI, 2003: 35).

Desta forma, em meio as diversas defini¢des, entende-se que as representacdes
sdo fundamentais para a construcdo da “imagem do lugar” e que a mesma a partir do
momento que passa por todos os seus processos formadores — sensagdo, percepgdo e
cognic¢ao — ganha for¢a devido a sua assimilag@o. Neste sentido, considera-se também a
experiéncia, pois segundo Piaget (1978) ¢ um ponto fundamental para qualquer
processo de aprendizado por garantir uma continuidade de uma acao que nao se limita

apenas a assimilagdo por meio do pensamento, mas, sobretudo pela acdo do individuo
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sobre estes objetos. Assim € por acreditar que a experiéncia quando relacionada ao
processo de aprendizado permite uma maior interagdo entre objeto e sujeito que, em
relacdo ao espago, para esta investigacdo se considera a cognigdo um processo de

conhecimento que se relaciona também com a possibilidade de classificacao, ordenagao

e nomeac¢dao (KOHLSDOREF, 1996).

1.3. IMAGEM, OBJETO E REPRESENTACAO.

Diante das diversas consideracdes se percebe que mesmo que a imagem tenha
varios significados associados a seu termo, por meio de sua relacdo entre o objeto e o
sujeito se produz um sentido que a torna compreensivel, onde ela ndo ¢ o objeto em si,
mas a sua representacdo. Entende-se que neste sentido a sua fun¢do ¢ evocar, querer
dizer outra coisa que nao ela propria utilizando o processo de semelhanga. Afirma-se
entdo que quando a “imagem do lugar” € caracterizada como aquela impressdao que se
adquire quando se 1€ ou se ouve a descrigdo de um lugar e o se vé quase como se
estivesse 14, na verdade se estd evocando as semelhancas, os objetos e as propriedades

que se assemelham ao lugar, ou seja, as suas representagoes.

Ao se considerar a imagem uma representacao nao se esta atribuindo ainda ao
termo uma definicdo detalhada que recubra todos os sentidos da palavra, mas se
referindo a um ponto comum entre as suas diferentes significagdes: a analogia.
Independente da sua forma de manifestagdo, uma imagem antes de mais nada ¢ algo que
se assemelha a outra coisa. Mesmo quando ndo se trata da imagem concreta, mas
mental, foco desta investigacdo, ¢ unicamente o critério da semelhanga que a define: ora
se parece com a visao natural das coisas, o sonho, a fantasia; ora se constroi por meio de

idéias como a metafora, por exemplo (JOLY, 2004).

De fato, ¢ por meio da analogia, isto ¢ a posse de alguns tragos que a torna
semelhante a algo, que a imagem se torna nao o objeto em si, mas a sua representagao.
Neste sentido, conforme Joly (2004), torna-se necessario discutir trés constatagcdes que

estdo relacionadas a insercdo da imagem na categoria das representacdes. Estas

constatagdes serao enfatizadas, sobretudo por estarem associadas ao papel das

1 JOLY, 2004:7
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representacdes no entendimento de uma realidade e portanto, basilares nas reflexdes

deste trabalho.

A primeira constatacdo pode ser explicada por meio do pensamento filosofico e
em especial por Platdo. Segundo o mesmo a imagem s6 pode ser chamada de
representacdo quando ela “se torna um objeto segundo em relacdo aquele que ela
representaria” 2. De acordo com Joly (1999) o que Platdo esta afirmando ¢ que quando
a imagem ¢ uma representagao, ela estd na verdade fazendo alusdo a dois mundos: um
mundo abstrato e o mundo concreto. Neste caso o abstrato corresponde a idéia ou
pensamento, enquanto o concreto ¢ o que surge de sua interpretagdo. Este concreto seria
o que Platdo chama de objeto segundo, pois ndo ¢ o que existe no mundo das idéias e
sim, a sua representacdo. Neste sentido, pode-se dizer que em meio a representacio
existem dois mundos que mesmo diferentes se relacionam entre si, pois conforme o

13
” 2. Nesta

mesmo “tudo o que existe no mundo real ¢ fruto do mundo das idéias
perspectiva, constata-se que o uso da idéia de semelhanca traz em si as caracteristicas
que sdo intrinsecas a imagem, onde segundo a filosofia é a associacdo destas
caracteristicas que sdo os pontos fundamentais necessarios para que ela seja percebida

como uma representacdo (SAOUTER, 2007).

A segunda constatagdo seria derivada desta primeira, pois se uma imagem ¢
percebida como representacao de algo ou de alguma coisa, isso quer dizer que a imagem
¢ percebida como signo, ou seja, a semelhanca ¢ o seu principio de funcionamento
(JOLY, 2004). De fato, o conceito de representacdo ha muito tempo se constitui como
algo que pode ser entendido em diversos sentidos, inclusive como sinénimo de signo.
Neste sentido, seria licito, neste momento, resgatar tal idéia e suas consideragdes,
principalmente devido a sua relagdo com a terceira constatacao relatada posteriormente.
Assim, ¢ em meio ao exposto que esta investigacdo explora a semidtica tratada por

Peirce por ser uma teoria geral dos signos.

1.3.1. A REPRESENTACAO DA IMAGEM: A SEMIOTICA

A semiodtica ¢ uma disciplina recente nas ciéncias humanas que surgiu no inicio

do século XX. E uma ciéncia dos signos que estuda os diferentes tipos interpretados

12 Apud Joly (2004)
13 Apud Aumont (1997)
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pela humanidade, estabelecendo uma tipologia, encontrando leis de funcionamento nas
mais diversas categorias. Entre seus grandes precursores se destaca o cientista
americano Charles Pierce, o qual por desenvolver uma teoria mais geral que por
considerar o modo de producdo de sentido, ou seja, a maneira como provoca
interpretacdes, se destaca para este estudo que aborda a imagem no angulo da

significagdo.

Para Pierce (1972) um signo sé € signo se exprimir idéias e provocar na mente
de quem o percebe uma atitude interpretativa. Desse ponto de vista ¢ possivel dizer que
tudo € signo, pois no momento que se socializa, aprende-se a interpretar o mundo seja
ele natural ou social. Porém o proposito da semiotica ndo é decifrar o mundo nem de
recensear as diversas significagdes que se dd aos objetos. Na verdade o papel da
semidtica consiste em tentar ver se existem categorias de signos diferentes e se o0s
mesmos tem especificidades e leis proprias de organizagdo, ou seja, processos de

significagdo particulares.

De acordo com Peirce (1972) o signo ¢ aquilo que sob determinado aspecto,
representa alguma coisa para alguém, criando em sua mente um signo equivalente. O
signo € possuidor de uma materialidade que se percebe com um ou vdrios sentidos e que
pode constituir um ato de comunicagdo quando destinado intencionalmente, como uma
saudacdo ou uma carta, ou fornecer informagdes quando se aprende a decifra-lo, como

uma postura ou um gesto, por exemplo.

(O signo) E possivel vé-lo(um objeto, uma cor, um gesto) ouvi-lo (linguagem
articulada, grito, musica, ruido) senti-lo (varios odores: perfume, fumaca),
toca-lo ou ainda saborea-lo. Essa coisa que se percebe estd no lugar de outra;
esta ¢ a particularidade essencial do signo: estar, presente, para designar ou
significar outra coisa, ausente, concreta ou abstrata (PEIRCE, 1972).

De forma geral, pode-se dizer que um signo ¢ algo que estd no lugar de alguma
coisa para alguém, em alguma relagdo ou alguma qualidade. Considera-se, assim, que o
signo mantém uma relacdo entre trés aspectos (figura 05): o primeiro seria o que se
percebe, o que se chama de “face perceptivel do signo”: representamen ou significante;
o segundo seria o objeto que € o que ele representa, neste caso o “referente” e o terceiro
que ¢ o que significa, o “interpretante” que equivale ao significado. Neste sentido,

entende-se que quando se ouve o som que remete ao “apito do trem”, este som constitui
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a face significante, isto ¢ a face percebida da palavra que substitui o conceito ou a que
remete, neste caso ao trem. No entanto, podem existir variagdes de interpretagdo. Em se
tratando do bairro da Levada, por exemplo, o0 mesmo significante “o apito do trem” tem
significacdo bem diferente. Enquanto para os moradores mais antigos o apito do trem
remete aos passeios pelo bairro, para os feirantes que comercializam no trilho do trem
tem uma significacdo bem diferente, pois indica que ¢ o momento em que todas as
mercadorias devem ser removidas € que as pessoas devem se afastar o mais rapido

possivel.

Segundo Peirce (1972) esta variagdo de interpretacdo se refere a todos os signos.
Por exemplo, uma por¢do de agua rodeada de terra por todos os lados ¢ reconhecida
como uma lagoa, mas para alguns moradores do bairro ela se torna um signo porque ¢
uma fonte de renda e de alimento, ¢ um dos potenciais turisticos ou até porque tem
relacdo com a histdria do bairro. No entanto, j& para o resto da cidade ela ¢ sindnimo de
poluicdo, expressando, assim, uma atmosfera de descaso e o abandono encontrada tanto
na Levada como em grande parte de seus bairros adjacentes, principalmente os que sao
banhados por ela. Esta variacdo segundo Joly (2004) ¢ ainda mais eloqiiente quando diz
respeito & imagem e se torna

algo que deve ser considerado,

pois pode auxiliar a SIGNIFICADO
interpretante
compreender  melhor  sua
natureza de signo. A fotografia
represen ia-a-di
que representa o dia - a - dia da REPRESENTAMEN OBJETO
Levada (ﬁgura 06), por significante referente

exemplo, que foi utilizada nas Figura 05: triangula

signo para a semiéti
contexto e do recepto
Fonte: JOLY (1999)

visitas de campo, (significante)
que apresenta um grupo de
pessoas do bairro da Levada
em seu cotidiano (referente)
pode significar de acordo com

o contexto “foto de familia” ou

no caso do bairro “convivio”,

“amizade” (significados).

Figura 06: O dia-a

Embora os  signos ‘
Fonte: Arquivo pessoal

possam  ser multiplos e
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variados, todos teriam uma estrutura comum que implica esta dindmica que vincula o
significante ao referente e ao significado. No entanto, mesmo com essa estrutura em
comum, os signos nao sio idénticos, pois o som do trem ndo ¢ a mesma coisa que uma
fotografia, porém por ambos significarem algo além deles mesmos se constituem entdo

em signos.

Para distinguir um signo do outro e tentar compreender as suas especificidades,
Peirce (1972) prop6s uma classificacdo bem complexa. Trata-se da classificacdo em que
os signos sdo distinguidos em funcdo do tipo de relacio com o significado (face
perceptivel) e o referente (o representado/ objeto). Embora neste trabalho ndo se tenha a
pretensdo de estudar a semiodtica em profundidade, esta classificacdo serd explorada,
pois ela € util para entender o funcionamento da imagem como conjunto de signos que
auxiliam em sua construgdo. Nesta perspectiva € proposta a distingdo de trés tipos
principais de signo: o icone, o indice e o simbolo. O icone corresponde a uma classe dos
signos cujo o significante mantém uma relagdo de analogia com o que representa, isto ¢
o seu referente. Um desenho figurativo, uma fotografia que represente um trem sdo
icones na medida em que se paregam com o trem. Porém, esta semelhanga pode
acontecer de outra forma que ndo visual, onde o “apito do trem” também pode ser, em
teoria, considerado icone, da mesma forma que um signo imitativo: um trem de
brinquedo por exemplo. O indice por sua vez corresponde a classe dos signos que
mantém uma relagdo casual de proximidade fisica com aquilo com o que representam
como a palidez para o cansaco'*, a fumaca para o fogo, a nuvem para a chuva; ou ainda
através como marcas deixadas pelo pneu de um carro, pegadas na areia ou até o trilho
do trem. Ja o simbolo corresponde a classe dos signos que mantém uma relagdo de
convengao com o seu referente. Existem simbolos classicos como a bandeira para um
pais e como a pomba para a paz. Da mesma forma a linguagem também faz parte dessa
categoria por ser considerada neste contexto um sistema de signos convencionais

(JOLY, 2004).

De fato, esta classificagdo ¢ muito util para a compreensdo da imagem e de seus
diferentes tipos, pois, de certa forma, auxilia no entendimento de seu funcionamento.
Contudo, ela apresenta nuances, pois nao existe signo puro, mas apenas caracteristicas
dominantes. Joly (2004) explica este fato quando afirma que um icone tdo evidente
quanto um desenho realista tem sua parcela de convengao representativa e, portanto de

simbolo, no sentido peirciano do termo. Neste sentido, ndo se trata das significa¢des

14 b1 s .
Palidez para o cansaco, fumaca para o fogo, a nuvem para a chuva sdo exemplos de signos que podem
ser chamados “naturais”
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convencionais que podem ser atribuidas a um desenho, mesmo da forma mais realista,
como a paz para o desenho de uma pomba, mas da propria maneira de desenhar que

respeita regras de representagdo convencionais como as da perspectiva, por exemplo.

No que diz respeito a imagem, pode-se dizer que ela mantém uma relagdo de
analogia qualitativa entre o significante e o referente, ou seja, ela também ¢ um signo.
Através da imagem podem ser retomadas as qualidades formais de seu referente:
formas, cores, proporgdes que permitem reconhecé-los e representa-los. Nesta oOtica, a
imagem ainda continua sendo uma representacdo, fato que ressalta uma terceira
constatagdo: ela necessariamente ndo utiliza regras de construgdo, pois ela ¢ uma
interpretagdo. Se essas representacdes sdo compreendidas por qualquer pessoa além das
que a fabricam, é porque existe entre elas um minimo de convengdo socio cultural, que
no ponto de vista de Peirce corresponde a uma boa parcela de significacdo a seu aspecto

de simbolo.

Em se tratando do bairro da Levada, pode-se dizer que ¢é bastante perceptivel a
relagdo entre o significante e o referente em sua imagem construida, principalmente
quando esta diz respeito aos habitantes da cidade. A grande parte destes entrevistados
associa um unico elemento — o Mercado da Producdo — e sua configuragdo como algo
que corresponde ao bairro em sua totalidade. Para os mesmos as qualidades associadas
ao mercado sdo também consideradas como pertencentes ao bairro, aspecto que além de
consolida-lo como simbolo, torna evidente a influéncia da imagem na construgdo de
uma realidade. Desta forma, torna-se de fundamental explorar a relagdo entre imagem e
realidade na época contemporanea, pois constitui uma base subsidiaria forte que

evidencia a relevancia do estudo da imagem e o seu papel no entendimento do lugar.

1.3.2. IMAGEM E REALIDADE CONTEMPORANEA

Na busca de uma definicdo sobre a imagem, foi mencionado que nas ultimas
cinco décadas o termo passou a ter sua nog¢ao vinculada a idéia de midia (JOLY, 2004).
Esse ¢ um tipo de imagem que devido a seu carater repetitivo, ancora-se de maneira
muito facil ao cotidiano, principalmente por ser sindonimo de televisdo e publicidade.
Como se dirige ao grande publico, esta imagem se torna uma ferramenta de promogao
que pode constituir um ponto chave em algumas decisdes dos individuos
(DOMINGUES, 2005). De fato, a midia utiliza tdo bem a imagem, que proporciona a

outros meios de expressao visual coexistentes nela a extensao das mesmas atribuigdes
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do campo publicitario, principalmente a facilidade de impulsionar a questdo do
consumo. E devido a esta grande influéncia que se faz necessério entender o seu papel

da imagem e de sua construgdo na contemporaneidade (JOLY, 1999).

Entre os trabalhos que relatam e analisam a influéncia da imagem na realidade
contemporanea, destacam-se principalmente os estudos de Baudrillard (1981). Para esta
investigacdo, a analise da imagem contemporanea sob a 6tica do mesmo foi essencial,
pois auxiliou bastante na compreensdo da imagem do bairro da Levada construida,

sobretudo pelos habitantes da cidade de Maceio.

Segundo Baudrillard (1981) hoje a humanidade se encontra em um momento em
que cada vez mais a imagem ou o que ela representa se confunde com o real. Sob este
parametro ela se torna quase que fundamental, tanto para o entendimento da realidade
como para a determinacdo da mesma. Assim ¢ certo que nao haveria, portanto,
fundamento para o mundo real, pois o simulacro o precederia, substituindo-o, até que

ele se tornasse um vestigio.

Na verdade, conforme o autor anteriormente aludido, este seria o resultado de
um processo que tem ocorrido ao longo da historia. Durante a evolucdo humana,
percebe-se que o homem sempre usou os objetos como discurso de reafirmacdo
identitaria, como uma maneira de dar visibilidade, materialidade e sustentagdo
simbdlica ao seu papel social. Ha pouco tempo atras o corte da roupa, o modelo do carro
ou o estilo da fachada de uma casa significavam ou se referiam a posigdo social'> de um
individuo, mas agora a modernidade inverte essa relacdo. Na época atual, esses signos
ndo tém uma fungdo referencial tdo forte porque o individuo ndo possui o0s objetos
devido a sua classe social, status, prestigio, mas ao contrario, possuir tais objetos
garantem a sua inser¢do em certo grupo ou realidade. Um exemplo desta afirmagdo
pode ser verificado quando os respondentes foram questionados acerca dos melhores
bairros de Maceid. Muitos citaram nomes de condominios fechados como bairros ideais,
embora os motivos ndo correspondessem a elementos considerados importantes na
pratica do bairro como um bom convivio entre vizinhos'®, por exemplo. Em sua maioria
os motivos citados estavam mais associados a fatores como prestigio e “status”
desejados por tais residentes que viam nestes lugares a possibilidade de concretizagdo
deste objetivo. Neste sentido, percebe-se que os objetos ndo sdo reafirmadores de uma

identidade, ou seja, residir em um condominio fechado ndo seria conseqiiéncia de certo

> MUMFORD, 1998
' Constatado através da pesquisa de campo como um dos motivos fundamentais presentes em um bairro
ideal
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padrao social e financeiro, mas transformar-se-iam na propria identidade. Neste

contexto qualquer individuo que compartilhe desta realidade poderia ou seria

considerado sob os valores da mesma. (BAUDRILLARD, 1981).

Diante deste exemplo, pode ser dizer que se destaca uma nova relagao, como um
didlogo, s6 que estabelecida entre o olhar e os objetos, onde os sinais e indicios
reafirmam o discurso. Através deste discurso se forma um repertério de imagens e
categorias pré-fixadas, onde os valores permanecem imutaveis, ndo existindo a
renovagdo do diadlogo, pois a tUnica possibilidade de mudanca s6 pode ocorrer nas
formas dos objetos. Assim, entende-se que mesmo que o olhar e os valores sejam os
mesmos, eles mudam a cada dia através da forma em que os objetos sdo manipulados,
seja por meio da satura¢dao de imagens ou pelo excesso de informagdes e contetidos com

os quais os individuos se deparam na vida cotidiana (CONNOR, 1993).

Para Baudrillard (1981), tal ampliagdo do acesso a representagdes tem como
resultado um tipo de mudanga, em termos de percepcdo, que se dd ndo apenas em
termos quantitativos. Na verdade a mudanga ¢ muito mais de forma qualitativa, pois tal
excesso resulta em uma experiéncia sem precedentes, impossivel de ser explicada pela
referéncia. No caso dos entrevistados que citaram o condominio fechado como um
bairro ideal, por exemplo, mais da metade nunca havia freqiientado nenhum deles,
principalmente porque esta era, segundo os mesmos, uma realidade totalmente diferente

de seus bairros de convivéncia, os quais serviam de referéncia para suas respostas.

Além disso, as mudangas qualitativas ocorrem com maior freqiiéncia porque
estdo relacionadas com a descrigdo de um tipo especifico de relagdo entre imagem e
realidade. Esta relacdo aparece fortemente associada aos acontecimentos do momento
histérico identificado como “pds-modernidade", mais precisamente por meio do
conceito de implosio de McLuhan (1974) ', que fundamenta que a distingdo entre
mundo real e simulagdo (ou imagem) foi implodido. Neste sentido, novos conceitos se
tornam imprescindiveis assim como a superagdo das descri¢des convencionais sobre

13

“imagem” e “reprodu¢do”, e as suas implicacdes sobre “real” e irreal”'®, herdadas
através delas. Assim, ndo existe diferenca entre o que seria uma experiéncia “de fato”, e
a sua representacgdo, fato evidente no exemplo de bairro ideal onde a grande maioria que

optou pelo condominio fechado embora nunca o tenha freqiientado o considera um

7 Segundo McLunhan (1974) o processo denominado pelo mesmo de implosdo é uma “reversio pela qual
o homem ocidental reingressa em seu ciclo tribal (MCLUHAN, 1974:53). Na era elétrica, as energias do
mundo, implosivas ou em contragdo, entram em choque com as velas estruturas de organizagdo
expansionistas e tradicionais, que funcionavam na légica do centro para a periferia.

'® Jrreal no sentido de pensamento e idéia
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modelo a ser seguido por outros bairros que almejam alguma valorizacdo

(BAUDRLLARD, 1981).

Entre os resultados detalhados nesta investigacao, a relagdo entre a imagem do
condominio fechado e a idéia de bairro ideal se torna apenas um pequeno exemplo da
influéncia da imagem. Percebe-se que esta influéncia ocorre principalmente na
percepcao das “coisas” que podem ser empiricamente experimentadas, pois estas
passam a ser reconsideradas pela idéia de ‘“hiper-real”: algo que n3o se encontra
fundado na experiéncia em si, mas na conjun¢do de imagem, realidade e ideologia. Este
seria um outro ponto a ser considerado no entendimento da imagem da Levada
construida pela cidade. Em meio aos relatos, fica evidente que mesmo possuindo um
pequeno conhecimento acerca do bairro fundamentado em breves passagens ou visitas,
nota-se que a experiéncia do lugar, por mais positiva que seja relatada, ¢ influenciada
por elementos negativos, relacionados a imagem de lugares degradados de uma forma

geral.

No entanto, também existe a possibilidade de que nem a ideologia ou a realidade
sirvam de pardmetro para a explicagdo da imagem, pois nela pode ndo haver nem
fundamento e nem referéncia. Conforme Baudrillard (1981), a representacdo tem
passado ao longo da histéria por estagios. Se no inicio o signo se constitui como o
reflexo de uma realidade basica; em um segundo momento, ele poderia ser manipulado
de forma a modificar uma realidade, transformando-a em algo diferente até chegar ao
ponto que onde ndo teria relagdo com nenhuma realidade, pois ele seria o proprio
“simulacro puro”. Na época atual em que ja ndo se exige que os signos tenham algum
contato verificavel com o mundo que supostamente representam, estaria sendo
presenciado o ultimo estdgio. Desta forma, a passagem dos signos que dissimulam
alguma coisa aos signos que dissimulam que ndo ha nada, marcaria o resultado decisivo,
ndo existindo separagdo entre o falso e o verdadeiro. Esta seria uma das formas pela
qual a imagem, em meio ao consumo ao carater repetitivo, pode ser associada a

realidade que ela pode representar e influenciar em relagdo a contemporaneidade

(BAUDRILLARD, 1981).

Percebe-se, entdo, que a compreensdo da imagem hoje implica na idéia de um
colapso de distingdes entre a coisa representada e a representacdo em si mesma. Em
outras palavras, entre a imagem do objeto e o proprio objeto, que se caracteriza, na
discussdo tradicional, a primeira seria algo com o qual efetivamente se poderia manter

sempre proximidade e contato. Enquanto a representagao tentaria absorver a simulagao
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interpretando-a como falsa representagao, a simulagdo envolveria todo o edificio como
simulacro. Nas fases sucessivas da imagem ela poderia primeiramente corresponder a
um reflexo da realidade profunda quando a imagem apresenta uma boa aparéncia; a
representacao seria uma forma de dominio, pois poderia mascarar ou deformar uma
realidade. Ao mesmo tempo poderia também mascarar a auséncia de uma realidade
fingindo ser aparéncia, uma forma de dominio ou ndo ter relacdio com qualquer
realidade, pois seria o proprio simulacro puro, sendo nao todo o dominio da aparéncia,
mas da simulacdo (BAUDRILLARD, 1981). Neste contexto, quando o real ja ndo ¢ o
que era, pois ¢ a imagem que o direciona, percebe-se que € a nostalgia que se torna um
dos principais elementos de constru¢do da imagem, como aconteceu com alguns dos
entrevistados mais idosos. Para estes respondentes, a realidade do bairro corresponde a
uma atmosfera festiva, com pessoas na calgada e criangas brincando na rua, fatos que
cada vez se tornam menos evidentes tanto na Levada como em grande parte dos bairros

de Maceio.

Sob esta perspectiva, pode-se dizer que a compreensdo da imagem e de seu
papel na contemporaneidade para esta investigacdo ¢ fundamental. Neste ponto se
destaca a analise e o detalhamento da relacdo entre a imagem e a contemporaneidade,
principalmente de como sua constru¢do quando manipulada pode influenciar no ponto
de vista dos individuos. Em relagdo ao espago, na oOtica de Baudrillard (1981), a
imagem que se constroi de um lugar pode ser menos importante que a experiéncia
concreta vivida nele, aspecto exemplificado através nos resultados das entrevistas de
campo, sobretudo através da imagem que a cidade possui acerca do bairro da Levada.
Neste momento, percebe-se que quando direcionado a certos elementos de um lugar
fundamentais na constru¢do de sua imagem, a mudanca de um espago pode provocar a
sua revalorizagdo ou desvalorizacdo. Entende-se, assim, que a compreensao € na analise
imagem pode ser relevante para o aprendizado e conhecimento do espago, sobretudo
quando se tem o objetivo de proporcionar melhorias em certos lugares que sejam

agradaveis na oOtica de seus usuarios, como serd explorado nos proximos itens.

1.4. A IMAGEM NO ENFOQUE DA CIDADE

Entende-se que o aprendizado e o conhecimento ocorrem por meio de um

processo de desenvolvimento que esta associado a uma sucessdo de etapas, ou seja, um
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movimento constante de aproximagdo entre o individuo e o fendmeno observado. O
objetivo dessa aproximag¢do ¢ o entendimento de alguma coisa que, através da
representacdo de suas caracteristicas reais, corresponde a algo semelhante aquilo que se
observa. Nesse sentido, aprendizado e conhecimento sdao representagdes da realidade

objetiva, podendo ser expresso através de imagens (KOHLSDORF, 1996).

Entre os diversos trabalhos que enfocam o estudo das relagdes entre pessoa e seu
ambiente, percebe-se que a forma de aprendizagem do homem ¢ multi-sensorial.
Portanto, o aprendizado dos lugares pode ser tanto uma possibilidade simultanea dos
processos sociais como dos mecanismos mentais. Na verdade, sua finalidade é explicar
ao individuo a natureza dos lugares como algo que faz parte do mundo ao qual ele
pertence, pois sO assim existirdo condi¢des para se agir sobre ele. Geralmente esta
aprendizagem acontece através do processo cognitivo, cuja constru¢do pode ser
acessada por meio de imagens mentais. E por isso que, quando explorado através da
imagem e de sua construgdo, o aprendizado dos lugares revela uma série de
caracteristicas, internas e essenciais, apresentada sobre aparéncias que conduzem o

observador a suas agdes (ELALI, 2007; KOHLSDOREF, 1996).

Conforme Elali (2007) a imagem de uma area urbana tem sido analisada, em sua
maioria, a partir de sua legibilidade, explorado posteriormente neste trabalho enquanto
conceito relacionado a qualidade visual. Assim, a apreensdo dos lugares ocorre
necessariamente a partir de sua forma fisica'’, que pode ser estudada através de sua
natureza estética, emocional ou informativa. S3o as aspiracdes de beleza, a afetividade e
a informacdo que se colocam para a forma dos lugares e que convergem para as
questdes de aprendizados dos mesmos. A forma como ocorre o aprendizado dos lugares
corresponde as expectativas sociais coletivas ou individuais que sdo colocadas ao longo
do processo de conhecimento. E por este motivo que o estudo da configuragdo dos
lugares deve se aproximar sempre de sua dimensdo simbdlica, pois suas regras de
produgdo, reproducgdo, decodificacdo e consumo do espago também sdo culturalmente

definidos (KOHLSDORF, 1996).

A dimensdo simbdlica €, entre os varios aspectos que determinam os lugares, o
que se infiltra e governa os demais. Este aspecto simbodlico diz respeito as possiveis
conexdes conceituais existentes entre espago concreto e as idéias, conceitos, valores ou

significados — invisiveis — que o originaram (RIBEIRO, 2004). Compreende-se, entdo,

19 . . . . .
No caso das pessoas videntes, visto que os deficientes visuais possuem outras formas de apreender os
lugares.
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que os lugares contém informagdes tanto a respeito do individuo como da coletividade.
Esta ¢ uma possibilidade que se torna compreensivel principalmente por meio da
abordagem do espaco como estrutura de signos, que neste trabalho ¢ associada e vista
através da semiotica peirceana. Esta tltima tem sido explorada desde meados da década
de 1960, quando alguns conceitos, entre eles o de bairro, passaram a adquirir sentido
simbdlico. O processo se identifica com a formagdo social da imagem do espago, ou
seja, a maneira como o espago fisico se torna espaco social, e, portanto, espago

simbolico.

Segundo Kohlsdorf (1996) a vertente que observa como a forma dos lugares
adquire sentido, afetivo, sobretudo para seus usuarios, tem sua origem relacionada aos
trabalhos desenvolvidos pela psicanalise e diversos setores da psicologia. De uma forma
geral, nestes trabalhos, torna-se evidente que as maneiras de se configurar o ambiente
social ndo sdo indiferentes as condutas das pessoas, ou seja, 0s espagos apresentam
restricdes e indugdes na maneira como os individuos reagem e se comportam. Assim, o
ndo atendimento a necessidades, até entdo consideradas ‘basicas”, como uma boa
adequacdo das formas as fungdes, por exemplo, a0 mesmo tempo em que nao satisfaz os

anseios de seus usudrios compromete a resposta desejada as primeiras.

Desta maneira, pode-se dizer que a imagem de um ambiente pode ser analisada
tanto através de suas caracteristicas fisico-espaciais do ambiente como no ponto de vista
social e psicolégico. Em se tratando desta investigacdo, considera-se que embora a
imagem seja uma construc¢do individual do ponto de vista cognitivo, quando se trata de
um meio ambiente, ela também é uma construgdo social baseada nas caracteristicas
fisicas do lugar em estudo, neste caso o bairro da Levada. Neste contexto, este trabalho
direciona a sua atengdo para os aspectos morfologicos do meio ambiente. Entre os
diversos autores voltados para esta vertente, destaca-se Lynch (1999), onde a dimensao
plastica dos lugares se apresenta com plenitude em seus trabalhos que investigam o0s
chamados “aspectos visuais da cidade”, por meio dos quais a dimensdo estética ¢é
somada as expectativas do desempenho dos lugares, como seréd tratado logo a seguir.
Contudo, quando se considera a analise das caracteristicas fisicas da Levada, esta
pesquisa parte do principio de que as mesmas sdo decodificadas pelos usudrios do
bairro. Assim, também se privilegia o ponto de vista dos individuos, levando-se em

conta aspectos relacionados a percepgao e ao significado do ambiente (ELALI, 2007).
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1.4.1. IMAGEM E ESPACO

Embora existam criticas acerca do trabalho de Lynch (1999) por negligenciar as
questdes sociais em seu trabalho, entende-se que por ser pioneiro no estudo da imagem
da cidade seu trabalho ndo pode ser descartado de qualquer investigacdo que envolva
imagens urbanas. Em se tratando desta pesquisa, o autor mencionado desenvolve
conceitos em torno das expectativas emocionais ou afetivas em relagdo a configuragio
dos lugares que sdo de grande auxilio, pois servem para o entendimento do

funcionamento da imagem mental relacionada ao espaco.

Segundo Lynch (1999), as imagens mentais sdo o resultado de um processo
bilateral entre observador e seu meio, podendo variar significativamente entre
observadores diferentes. Tal variacdo vai depender da coeréncia da imagem que pode se
manifestar de diversas maneiras, pois depende dos fatores envolvidos ao longo do
processo de percepgdo e cogni¢do. Por isso, embora no bairro da Levada exista pouca
coisa ordenada segundo a opinido de seus usuarios, os moradores, 0s comerciantes € 0s
freqlientadores mais assiduos discordam desta colocacdo. Como para estes ultimos,
devido a sua convivéncia didria com o bairro ja foi desenvolvida uma longa
familiaridade com o lugar, percebe-se que imagem construida adquire uma certa
organizagdo a ponto de permitir que estes entrevistados identifiquem diferentes grupos
de tipologias residenciais, como sera detalhado posteriormente nos resultados.
Consequentemente, pode-se afirmar que este também € o motivo pelo qual um morador
consegue se deslocar facilmente pela area de feira livre, que para qualquer outra pessoa

externa ao bairro parece totalmente desordenada.

A estrutura da imagem tem relagdo com uma qualidade visual especifica que ¢ a
legibilidade, ou seja, clareza. Um lugar pode ser facilmente apreendido por meio de seus
signos identificaveis. Assim, um espago facilmente reconhecido ¢ um espacgo legivel,
atributo fundamental para o desenvolvimento deste trabalho, pois auxilia na
compreensio da constru¢do da imagem de um lugar. E certo que imagem clara, neste
sentido, esta fortemente associada as noc¢oes de orientabilidade e identificabilidade, mas
que também pode servir como um vasto sistema de referéncias, um organizador de

atividades, de crenca ou do conhecimento (LYNCH, 1999).

Uma imagem mental pode ser composta de trés componentes: identidade,
estrutura e significado. Para que uma imagem aconteca primeiramente deve haver a

identificacdo do objeto, o que implica em sua diferenciacdo de outras coisas seu
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conhecimento enquanto entidade separavel. A isso se da o nome de identidade, que
neste trabalho esta se referindo as caracteristicas do objeto, “a identidade de algo” *°, ou
seja, o significado de unicidade. Em segundo lugar a imagem deve incluir a relacdo
espacial ou pragmatica do objeto com o observador e os outros objetos. Por ultimo esse

objeto deve ter algum significado para o observador, seja ele pratico ou emocional.

Uma imagem util para a indicacdo de uma saida requer o reconhecimento de
uma porta como entidade distinta, de sua relagdo espacial com o observador e
de seu significado enquanto abertura para sair (LYNCH, 1999: 9).

Entende-se, entdo, que o reconhecimento visual de algo se mistura com o seu
significado. Porém, quando este significado se direciona a cidade fica muito mais
complicado, j4 que nas imagens coletivas os significados tendem a ser menos
consistentes do que as percepcdes de identidade e relagdo. Assim, deve-se procurar
definir as qualidades fisicas relacionadas aos atributos de identidade e estrutura na

imagem mental, a imaginabilidade.

A imaginabilidade na verdade ¢ uma caracteristica em um objeto fisico, que lhe
confere uma alta probabilidade de evocar uma imagem forte em qualquer observador.
“E aquela forma, cor ou disposicio que facilita a criagdo de imagens mentais,
claramente identificadas, poderosamente estruturadas e extremamente Uteis no meio
ambiente” (LYNCH, 1999: 11). Em relagdo a semiotica, percebe-se que este conceito se
aproxima bastante ao de signo no que diz respeito a possibilidade de evocar. Neste caso,
a imaginabilidade seria equivalente ao indice que apresenta uma relagdo casual de
proximidade com que representa, como foi exemplificado anteriormente através da
relagdo entre o trilho e o trem. Alias, nota-se que no estudo do bairro da Levada estes
dois conceitos aparecem relacionados na constru¢do da imagem demonstrando que,
dependendo da relagdo do individuo com o lugar, os mesmos elementos podem assumir

diferentes graus de importancia.

Devido a este fato, a imaginabilidade se tornou um aspecto essencial para esta
pesquisa, pois permitiu explorar a formagdo da imagem nos dois sentidos: dos
moradores ¢ dos ndo-moradores. A imagem dos moradores do bairro pode ser avaliada
por meio da composicdo da estrutura, identidade e significado por se considerar que

nesta amostra se encontre uma certa familiaridade com o lugar. J4 no caso dos nao-

2 ELALL 2007
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moradores devido a Levada se mostrar um bairro complexo por sua dindmica -
comércio, moradia, feira livre - o conceito de imaginabilidade auxiliou na identificagdo
de alguns aspectos que sdo capazes de evocar uma imagem forte, pois se leva em conta
que grande parte dos entrevistados ndo tem muita familiaridade com o lugar. Entretanto,
nesta constatagdo também foi ressaltada em questdes relacionadas a semidtica.
Enquanto para os moradores a imaginabilidade e a legibilidade estavam associadas a
algumas significac¢des, para os ndo moradores apareceu relacionada muito mais com a

possibilidade de deslocamento dentro do bairro.

Outro aspecto tratado por Lynch (1999) ¢ a questdo da imagem publica e seus
conteudos, que 4 na verdade uma sobreposi¢do de muitas imagens individuais. Embora
as imagens individuais sejam Unicas por possuir sempre algum conteido que nunca ou
raramente ¢ comunicado, elas sdo importantes porque se aproximam da imagem
publica. Neste sentido, torna-se valido entender este ponto de vista, j& que existem
outras influéncias atuantes sobre a imaginabilidade como o significado social de uma

area e sua historia, como ocorre na Levada.

Segundo Lynch(1999) o conteudo das imagens remetem a formas fisicas. Esses
conteudos podem ser classificados em cinco elementos que compreendem vias, limites,
pontos nodais, marco ¢ bairros. Na verdade, em meio a esses elementos, sera enfatizado
neste trabalho apenas quatro, dada as suas relevancias e ocorréncias na terceira se¢ao. O
primeiro elemento consiste nos limites que sao elementos lineares nao considerados
como ruas e que sdo as fronteiras entre dois tipos de area que funcionam como limites
laterais. Os limites mais fortes sdo aqueles que predominam ndo sé visualmente, mas
que tem forma continua e ndo podem ser atravessados. Eles podem ser ferrovias, de
topografia, de rodovias ou de bairros, onde neste ultimo ¢ uma caracteristica tipica que
acarreta em fragmentacdes. Os limites fortes ndo sdo necessariamente impenetraveis,
podendo ser “uma costura” muito mais que uma barreira que isolam como € perceptivel

em um bairro.

O segundo elemento corresponde aos pontos nodais. Estes sdo os considerados
lugares estratégicos, focos intensos nos quais o observador pode entrar. Eles podem ser
basicamente jungdes, meras concentragdes que adquirem importancia ou até, como no
caso do bairro de estudo, foco e sintese do bairro, sobre o qual a influéncia se irradia a
ponto de se tornar um simbolo. Em outras palavras, os pontos nodais sdo referéncias,

assim como 0s marcos, que correspondem ao terceiro elemento destacado. S6 que no
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caso deste ultimo o observador ndo pode entrar neles, pois sdo externos, ou seja, sao

objetos fisicos que se define com tal a partir de sua escolha como ponto de referéncia.

O quarto elemento ¢ o bairro que aparece em meio a cidade como um contexto
maior do que os outros elementos. Os bairros sdo areas relativamente grandes da cidade
na qual o observador pode penetrar mentalmente e que por se localizarem em uma
mesma cidade acabam por possuir algumas caracteristicas em comum. Podem ser
reconhecidos internamente como uma extensdo da moradia ou ser usados como
referéncias externas. Contudo, independente da forma em que sejam vistos, os bairros

continuam sendo uma parte importante e satisfatdria no entendimento da cidade.

As caracteristicas fisicas que determinam os bairros sdo elementos que podem
constituir uma grande variedade de componentes: textura, espago, forma, detalhe
simbolo, tipo de constru¢do, usos, atividades, habitantes, estado de conservagao,
topografia. Esses indicadores ndo s3o apenas visuais: o barulho ¢ igualmente
evidenciado, como ocorre na Levada com o som do trem e da feira-livre. Algumas vezes
até a propria confusdo ¢ um indicador como no caso de muitos respondentes
freqiientadores que atribuiram ao fato se sentirem perdidos um sinal de que haviam
chegado a Levada. Da mesma forma as associacdes com a sociedade que usufrui
diretamente do meio e sua historia também sdo indicadores que devem ser relevados.
Desta forma, diante dos inimeros aspectos que devem ser considerados na imagem de
um bairro, entende-se que antes de explorar o bairro em estudo € preciso outras

contribui¢des que envolva o individuo e sua relacdo com o meio, tratados a seguir.

1.5. OUTRAS CONTRIBUICOES

1.5.1. IMAGEM E TOPOFILIA

Lynch (1999) explica que para compreender a imagem de um lugar € necessario
explorar a otica do observador. Nesta perspectiva, recorre-se a Tuan (1980) e suas
consideragdes acerca do nativo e do visitante por serem fundamentais no entendimento

de como o morador e ndo-morador estabelecem lacos com o bairro da Levada.

Sendo topofilia um termo que associa o sentimento ao lugar, em relagdo ao

espago nao pode ser considerada o sentimento mais forte. Porém quando se manifesta, ¢
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certo que o ambiente ou lugar ¢ um simbolo, isto ¢, adquiriu significado para o

individuo ao ponto deste lhe atribuir valor. (TUAN, 1980)

Segundo Tuan (1980) o fato das imagens serem extraidas do meio ambiente nao
significa que o mesmo as tenha determinado, tampouco que ¢ o ambiente que a
desperta. O meio ambiente pode ndo ser a causa direta da topofilia, mas fornece
estimulo sensorial que ao agir, como imagem percebida, da forma aos sentimentos e aos
ideais. Neste caso, salienta-se que aquilo que ¢ apreendido, em meio a intimeros
estimulos do ambiente, depende da capacidade seletiva da percepgao que se fundamenta

no proposito e nas forgas culturais que atuam em uma determinada época.

Diante das explicagdes acerca da cogni¢do e da percepcdo, pode-se dizer que a
apreensao de um lugar pode variar quando se trata do morador ¢ do ndo - morador. De
fato, o visitante e o nativo focalizam aspectos bem diferentes do meio ambiente. Em
geral, somente o visitante tem um ponto de vista que apresenta percepgdes fragmentadas
da realidade. O nativo, ao contrario, tem uma atitude complexa derivada de sua imersao
na totalidade de seu meio ambiente. O ponto de vista do visitante por ser simples, facil
de ser enunciado, podendo se manifestar principalmente por meio de um confronto com
a novidade. Por outro lado, a atitude complexa do nativo somente pode ser expressa
com “dificuldade e indiretamente através do comportamento, da tradicdo local,

conhecimento e mito” (TUAN, 1980: 30).

A avaliacio do meio ambiente pelo visitante é essencialmente estética. E a visdo
de um estranho; e o estranho julga pela aparéncia, por algum critério formal de beleza.
E preciso um esforgo para provocar a empatia em relagio a vida e valores dos
habitantes. Em relagdo ao bairro da Levada, percebe-se que o julgamento do nao-
morador ¢ muitas vezes valido. Sua principal contribui¢do € perspectiva nova, onde se
pode perceber alguns atributos em um meio ambiente que podem ndo ser tdo visiveis

para o morador.

Conforme o autor anteriormente aludido, mesmo que visitante e nativo sejam
aparentemente divergentes na percep¢ao do lugar e no sentimento de afeto, ambos tém o
costume de estruturar o mundo em subordens, dire¢des; fato que estimula uma visao
simbdlica do mundo. Existe uma tendéncia para estruturar o mundo com em categorias.
Em todos os lugares as pessoas tendem a estruturar o espago, inserindo-se no centro ¢ a
partir de zonas concéntricas (mais ou menos definidas), com valores decrescentes
(aberto, fechado, frente e fundo), areas residenciais adensadas e pracgas publicas

3

espacosas, demonstrando que seria universal a idéia de “centro” e “periferia” na
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organizag¢do espacial. Desta forma, deve-se considerar que as atitudes em relacdo a vida
e a0 meio ambiente também refletem tais idéias, que variam de individuo para individuo

e que podem ser percebidas por meio da idade, do género e nas fases da vida.

Assim, pode-se dizer que para compreender a preferéncia ambiental de uma
pessoa ¢ necessario examinar a sua heranca biologica, sua educagdo, seu contexto,
trabalho e arredores fisicos. No nivel de atitudes e preferéncias de grupos é necessario
conhecer a historia cultural e a experiéncia no contexto de seu ambiente fisico. Os
individuos sdo membros de grupos e todos aprendem em graus variados a diferenciar
entre o0 “nos” e o “eles” entre as pessoas reais € as pessoas menos reais, entre o familiar
e o estranho em um lugar (TUAN, 1980). Todavia, existem elementos coletivos que sdo
relacionados a um determinado grupo e que podem ser consensuais, € que serao

explorados no proximo item.

1.5.2. AIMAGEM E ATRIBUICAO DE VALOR ESPACIAL

Segundo Ferrara (2000) a imagem da cidade hoje necessariamente ndo surge
apenas do contato concreto entre individuo e lugar. Se ainda no século passado a cidade
era experimentada através dos cincos sentidos, comecando pela visdo e culminando no
contato fisico, nos tempos atuais o habitante dispde de outras formas de apreender o
meio. Torna-se natural o contato através do computador ou da televisao, onde a cidade

se torna mais vista do que sentida.

Neste contexto, a imagem pode definir apenas o contorno de uma cidade,
primeiramente porque em alguns casos esta ultima surge como pano de fundo apelativo
da midia. Além disso, sabe-se que em meio a contemporaneidade também ¢é possivel
que a imagem ndo apresente nenhuma coeréncia com sua situacdo referencial, pois ela
pode ser um simulacro da propria cidade (BAUDRILLARD, 1981), principalmente
quando se tem o intuito de despertar um forte apelo associativo com o consumo. A
imagem de alguns lugares com significancia cultural como os bairros historicos,
monumentos, ruas e distritos de lazer e entretenimento ¢ um exemplo. A remodelacao
destes, quando o objetivo ¢ o de atuar como elementos chave no desenvolvimento
econdmico baseado no turismo, pode implicar na camuflagem e remoc¢ao de elementos
tidos como “indesejaveis”’, enquanto os aspectos “desejaveis” sdo ressaltados ou
simplesmente inventados, sem qualquer relagdo com a histéria e cultura locais. E neste

momento que a imagem destes lugares agrega uma espécie de publicidade, uma imagem
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veiculada, que ja traz em si de forma concretizada um modo de conhecer e avaliar uma

cidade como um todo (SILVA, 2004).

Mesmo que tal imagem possa interferir na opinido e conhecimento acerca de um
lugar, compreende-se que quando se trata da imagem construida através da experiéncia
a analise se torna mais segura, pois traz em si uma cidade que foi organizada pelo ponto
de vista do individuo. Esta ¢ uma imagem mental que ¢ simbodlica, e por isso
representativamente eficiente, ja que expressa um conhecimento baseado nos processos

sensitivo, perceptivo e cognitivo. (FERRARA, 2000).

Independentemente de como seja vista a imagem da cidade, o fato € que ela pode
atuar como uma ilustracdo de um significado que expressa a qualidade do lugar e a sua
atribui¢@o de valor. Entre os diversos estudos mais recentes publicados sobre a imagem
do lugar mencionados por Nasar (2006), destaca-se, sobretudo para esta investigagdo, as
avaliagdes de duas cidades em Tennessee (Chattanooga e Knoxville) por se
concentrarem na melhoria da relagdo entre seus habitantes ¢ o espago. Apesar de ser
uma avaliagdo baseada na realidade americana, percebeu-se, ainda na pesquisa piloto
realizada nesta investigacdo que, ao se explorar a imagem como requisito avaliativo,
alguns pontos foram igualmente mencionados. Entre os relatados o mais equivalente
reside no fato de que os cidaddos partilham grandes areas de consenso sobre o que torna
uma area agradavel, especialmente quando se trata de fatores relacionados a arquitetura
e ao urbanismo. Todavia, na grande maioria das vezes os profissionais que lidam com a
cidade desconhecem as preferéncias e as necessidades de seus habitantes mostrando, ao
invés de resultados benéficos, preferéncias que contrariam as escolhas do publico e que
levam a um estado de desordens visuais e de insatisfacdo. Assim, ¢ neste sentido que o
estudo da imagem surge como uma possibilidade de entender essas exigéncias.

(NASAR, 2006)

O estudo realizado em Tennessee envolveu, da mesma forma que o estudo do
bairro da Levada, entrevistas direcionadas a uma amostra representativa, onde os
contemplados eram dos residentes e visitantes de cada cidade. Os resultados mostraram
uma forte sobreposicao de preferéncias entre os visitantes e moradores locais
semelhantes, sendo possivel a partir de alguns elementos detectar as areas mais
apreciadas e menos apreciadas. Fato similar ¢ demonstrado na pesquisa de campo sobre
a imagem do bairro da Levada. Os resultados revelaram que os fatores ligados aos
elementos preferidos se centravam em paisagens naturais, edificios — que as vezes

apenas aparentavam - historicamente significativos, espagos abertos e nos lugares que
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foram arrumados e bem mantidos. Os aspectos negativos, por sua vez eram
representados pelos edificios degradados, desordem, poluicdo e ruas desertas. Da
mesma forma, apesar de se concentrarem em cidades diferentes, em todos estes locais,
as mesmas preferéncias emergiram como sindnimo para agradabilidade: espacos

paisagisticos e espacos historicos que expressavam edificios com defini¢des bem

ordenadas (IBID).

Segundo Nasar (2006), a tinica forma de adquirir tais informagdes € por meio de
uma longa associagdo com o trabalho de campo, pois através dele € possivel obter
informacgdes Uteis a abordagem da imagem e sua relacdo com o estudo afetivo do lugar.
Contudo, apesar de uma rica abordagem, o estudo de campo sobre a imagem ainda
resulta em criticas, pois sua aplicabilidade ainda é questionada enquanto instrumento de
planejamento. Entretanto a presente investigacdo acredita que a imagem se torna util por
dispor do ponto de vista do cidaddo e de suas preferéncias que, quando identificadas e
explicadas, podem auxiliar a prever as necessidades de um lugar. E devido a este fato
que na analise de uma imagem de um lugar se deve considerar todos os aspectos que
tenham importancia na vivéncia ¢ compreensao do ambiente por seus usuarios. E de
fato, conforme Elali (2007) existem alguns pontos devem ser considerados como as
caracteristicas do ambiente, a variagdo das praticas sociais da populagdo no tempo e as
principais percep¢des de seus usudrios fixos e ndo — fixos. Este ultimo envolve as

sensagoes, experiéncia, memoria, sentimentos de afeto, apropriagao e identidade.

Neste sentido, entende-se que a imagem se torna um aspecto a ser considerado
na compreensdo do espaco, pois ela constitui um rico material de estudo enquanto
representacdo. No entanto, em meio a sua relacdo com a contemporaneidade ela também
pode ser um campo bastante traigoeiro para a andlise de um lugar. Primeiro porque
muitas vezes ela de fato toma o lugar do real e segundo porque corre o risco de se adotar
essa simplificagdo do real como verdadeira, afastando-se da complexidade do espago
urbano. Por isso, antes de considerar a imagem como forma de analisar o meio, neste
trabalho, busca-se explorar conceitos como espacgo e lugar como “uma voz que fala da
ciéncia ja estabelecida e claramente dedutiva para uma outra da ciéncia que ainda esta

21 r r ~ r I ’
”7". S6 apos tal compreensdo € que sera possivel se debrucar sobre as

se fazendo
caracteristicas que identificam os tragos construidos e os angulos pelos quais o bairro é
enfocado e estruturado na imagem de seus usuérios. E sob este raciocinio que se

desenvolve a secdo a seguir.

2l LATOUR apud FERRARA, 2000.
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A A IMAGEM E O BAIRRO

Na secdo anterior foi explorado o papel da imagem e sua relagdo com o espago e
com a realidade. Neste contexto, percebeu-se que a natureza da imagem sempre foi
motivo de desconfianca segundo a filosofia, sobretudo quando relacionada ao
conhecimento, por se apresentar a visdo como se fosse aquilo que representa.
Entretanto, conforme Lynch (1999) quando relacionada ao meio, a imagem corresponde
a uma forma de apreensao do espaco. Neste sentido, ela ¢ uma construgao derivada de
processos sensitivos, perceptivos e cognitivos que, pela possibilidade de evidenciar os

elementos fundamentais de um meio, constitui uma forma de anélise do espaco a ser

considerada neste trabalho.

Atualmente, devido a sua associacao com a idéia de midia, Baudrillard (1981)
afirma ocorrer uma incessante producao de imagens. Em meio a ampliagdo do acesso as
representacdes, torna-se pouco importante a diferenca entre o que seria uma experiéncia
“de fato”, e a sua representacdo, ou seja, ndo existe diferenca entre a “verdade em si” e

13 ~ % : ~ . . . r
sua “adaptagdo”. Assim, a percepcdo do que pode ser empiricamente experimentado ¢é
reconsiderado, j& que neste sentido ela pode ser derivada de algo que ndo se encontra

fundado na experiéncia em si, mas na conjungdo da imagem.

Nesta perspectiva a imagem se destaca fortemente. Ela pode interferir de
diversas maneiras na relagdo que o individuo desenvolve com um meio ou até suas
atitudes diante de um certo contexto, ja que toda a vida contemporanea ¢ desmontada e
reproduzida de forma que os objetos e experiéncias criados através das imagens tentam
ser mais reais do que a propria realidade, ou seja, “hiper-reais” (BAUDRILLARD,
1981).

Para Connor (1993) a hiper-realidade traz consigo o colapso de diversas nogoes,
criando uma lacuna entre a teoria € o objeto. Tal ponto de vista pode ser reafirmado
através de Baudrillard (1981), quando o mesmo afirma que os conceitos se tornam
imprescindiveis, pois existem implicacdes sobre o que ¢ real e irreal, sobretudo hoje
quando se considera ndo apenas as descrigdes relatadas através das imagens, mas

também aquelas originadas por suas reproducdes.
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Desta forma, torna-se evidente que para se compreender a teoria ¢ a realidade

por ela descrita, deve-se procurar entender o conceito. SO desta maneira sera possivel
explorar e compreender os valores e os efeitos originados através da imagem, isto &,
seus reflexos. E por isso que, a partir deste ponto, serdo explorados os conceitos de
espaco e lugar, pois sdo fundamentais para compreender as possiveis lacunas existentes

entre a defini¢do do bairro e as suas representagdes mentais.

2.1. O ESPACO NO ENTENDIMENTO DO LUGAR

Segundo Silva (1994) quando se busca compreender o lugar, ¢ o espago que
deve ser explorado inicialmente, pois sdo seus elementos basicos definidores que
possibilitam o entendimento do primeiro. Embora apareca associado a diversos campos
de conhecimento, como a geografia, por exemplo, o espaco ¢ algo que realmente
importa e orienta uma configuracdo arquitetural ou urbana, mesmo que ndo venha

expressamente indicado (SILVA, 1994).

O conceito de espaco esteve ausente da teorizagdo arquitetonica até o século XX
quando se tornou nucleo das especulagdes mais recentes no campo do urbanismo e,
sobretudo da arquitetura. Entre os inumeros autores que destacam a relagdo entre o
espago ¢ a producdo arquitetdnica e urbanistica, pode-se notar que existem diferentes

graus de importancia e diferentes perspectivas (SILVA, 1994).

Entre essas perspectivas a mais freqiente ¢ a que se tem acesso pelos
dicionarios, onde o espago ¢ conceituado como algo de “extensdo ilimitada”, isto € algo
infinito (DUARTE, 2002). Entretanto, para Carlos (1996) espaco ¢ algo que integra
necessariamente toda a experiéncia existencial do homem, desde o jogo de futebol, no
ato de locomover até de perceber as coisas que existem. Tal argumento ¢ refor¢ado por
Santos (1988) quando explica que o que se chama de espaco ¢ apenas a ordem de
relagdo das coisas umas com as outras: “o espago nao ¢ nem uma coisa, nem um sistema
de coisas, sendo uma realidade relacional: coisas e relagdes juntas” (SANTOS,1988:26).
Assim, considera-lo ilimitado é, de forma geral, denominé-lo algo absoluto, excluindo a

acdo humana, elemento relevante em sua definicao (CARLOS, 1996).

De fato, segundo Duarte (2002), o espaco absoluto ¢ uma defini¢cdo que nao foi

constatada e sim postulada. Neste sentido, o espago ndo corresponde ao vivido, mas ao
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que poderia ser formulado através da linguagem cientifica. Assim, mesmo sabendo que
considerar o espago como algo absoluto auxilia na compreensdo da diversidade do
conceito, para esta investigagdo, ndo se nio se pode considera-lo sob esta perspectiva,

pois neste sentido ele ndo estaria inserido no entendimento do espaco vivido (CARLOS,

1996).

Conforme Choay (1995) a vivéncia ¢ um elemento primordial no entendimento
do espaco, principalmente quando este aparece associado as questdes urbanas. Carlos
(1996) torna essa afirmagao evidente quando explica que o espago se relaciona com o
aspecto social, pois ¢ através dele que sdo fundamentadas todas as intui¢des externas no
ambiente urbano, ou seja, o espaco tem como condicao possibilitar as relagdes coletivas.
Aliés, se realmente se parte do principio de que o espago € composto por coisas €
relacdes, entende-se que sdo inseridos objetos e agdes respectivamente, sendo estas
ultimas derivadas do humano posto que os objetos ndo agem sozinhos (SANTOS,

1988).

Segundo Duarte (2002) quando o sentido do espago aparece relacionado as
relacdes, deve-se considerar a existéncia de cargas culturais temporalizadas e
localizadas, isto ¢, levar em conta que este espago pode ser produzido por uma certa
cultura em um determinado contexto de uma época. Sob esta perspectiva, este espago se
torna algo compartilhado, expressando uma vivéncia que ¢ gravada através de seus
objetos e condutas (LEFEBVRE, 1981). Em outras palavras, o espaco se torna algo
produzido, resultado de gestos repetitivos e com uma ldgica que o determina como
produto: a forma em que ¢ utilizado pela sociedade e seu papel como regulador dos atos
dessa sociedade. Assim haveria sempre uma “ideologia dominante” que guiaria e

controlaria a produgdo e o uso do espaco.

A igreja € o espago da igreja, onde o confessionario, o altar, a distribui¢do da
audiéncia e do pregador sdo elementos de um espago que reflete a forma de
uma dominag@o de uma ideologia sobre seu publico, 0 mesmo valendo para as
sua formas externas e localizagdo urbana que ampliam tal modo de controle
espacial sobre uma area maior que o seu recinto — envolvendo outros espagos
objetos e pessoas (DUARTE, 2002).

O espaco produzido, assim, seria codificado, mesmo que ndo explicitamente, de
modo a manter a ordem prevista na visao que molda o mundo real, servindo também

para que se pudesse viver tal espaco, compreendé-lo e produzi-lo. Segundo certa
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ideologia, as formas fisicas e as ordens de poder e convivio em um espago poderiam
reger a vida de uma coletividade sob sua influéncia, estando codificado de tal modo que

poderia ser reproduzido em qualquer outra parte.

Conforme Lefebvre (1981), diante deste espago produzido existiria uma divisao
tripartite do mesmo em pratica espacial, nos espagos de representagdo e nas
representacdes do espaco. As representagdes do espaco ou espago concebido seria
aquele em que se espelham as relagdes de producdo, de ordem, de conhecimentos, de
signos e codigos que formam o espago, determinando a vivéncia e permitindo a sua
reprodugado. Este seria o espago dominante em uma sociedade, tendendo a se tornar um
sistema de signos. Ainda segundo Lefebvre (1981), este poderia ser claramente
identificado como o objeto final da produg¢do do espaco proposta pelo mesmo. Ja os
espagos de representagdo seriam os espagos vividos, formados por simbolismos. Estes
espagos, onde o centro corresponde a moradia, nem sempre seriam codificados pelas
pessoas que o vivem, porque podem estar repleto de signos e modos de se apropriar dos
objetos que sdo proprios dos seus habitantes. Neste espaco ocorreriam os conflitos do
cotidiano, mas corresponderia, enquanto espaco vivido, apenas ha um pouco de
liberdade perante o espaco concebido. Quanto a pratica espacial, esta seria a responsavel
por transformar o espagco em algo homogéneo diante de certo grupo social ou de um
contexto, isto ¢, de forma genérica, ela permitiria a formagdo lenta de lugares
especificos dentro do espaco por meio da atribuicdo de valores e significados

(LEFEBVRE, 1981).

r

De forma geral, entende-se que € essencial a agdo humana na defini¢do de
espago, pois apenas ela tem finalidade e objetivo (SANTOS, 1988). E esta agdo que
envolve os objetos produzidos pelo ser humano e caracteriza o que ¢ chamado de

. 19 22
“espago social”

. No caso desta investigacdo, parte-se do principio de que no espago
existe um didlogo constante onde os objetos podem condicionar as a¢des e estas, por sua
vez, possibilitam a transformacdo dos objetos existentes ou levam a criagdo de novos
(SANTOS, 1988). Entretanto, existe um outro ponto chave nesta definicdo neste
trabalho. Este ponto diz respeito a logica de organizacdo e utilizacdo desses elementos,
a qual dependendo da forma das agdes do seres humanos - diretamente sobre os objetos
por meio de uma acao ou lhes atribuindo signos e significados - teria como resultado a

construcdo do lugar.

2 Lefebvre, 1981
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2.2. UM SENTIDO PARA O ESPACO: O LUGAR

Em meio as breves consideragdes anteriormente tragadas acerca do que se
poderia definir como espaco, pode-se dizer que o lugar aparece como algo derivado dos
elementos que o compde. Em termos gerais, enciclopédias e dicionarios definem o lugar
como a menor parte do espago. Entretanto, mesmo que esta afirmagdo conote certa
facilidade no entendimento do que vem a ser o mesmo, observa-se que, assim como o

espaco, existem grandes dificuldades em sua defini¢do (DUARTE, 2002).

Esta dificuldade ocorre devido aos variados enfoques que constroem diferentes
pontos a serem explorados no espacgo, interferindo, consequentemente, na defini¢ao de
lugar. No caso deste trabalho, por exemplo, em que o espaco aparece composto pela
relacdo entre objetos e acdes (SANTOS, 1988), o principal enfoque ¢ a agdo humana
que “produz” um espaco caracterizado como social. Diante deste enfoque, importante
para se explorar o urbano, evidencia-se um outro aspecto que € a organizagdo e a
utilizagdo destes objetos segundo uma logica. Neste sentido, conclui-se que ndo sdo os
objetos que formam o espago, mas ¢ este que os forma, pois € sua ldgica propria que
determina quais objetos serdo destacados e como eles se organizardo. E em dialogo

constante que os objetos condicionariam agdes que possibilitariam, por sua vez, a

transformagdo dos objetos existentes ou levam a criagdo de novos. (DUARTE, 2002)

Sob este contexto, o espago pode ser construido através da relagdo de trés partes:
0s objetos, as agdes e os seres humanos. No entanto ¢ apenas em meio aos objetos que
as acdes poderiam criar as condigdes sociais e ambientais de onde seriam derivadas uma
logica de organizagdo responsavel pela defini¢ao do lugar. Tais agdes podem ser tanto
de forma direta - sobre o objeto - ou indireta — atribuindo signos e significados, cabendo
a ambas a composicao dos espagos que podem ser considerados vivenciados.

(DUARTE, 2002)

Para Carlos (1996) esta l6gica atualmente esta fortemente vinculada ao processo
de globalizacdo e suas conseqiliéncias. Cada vez mais aparecem novas consideracdes
sobre as novas relagdes espago e tempo que, em meio ao avango das tecnologias e das
comunicagdes, ressaltam a diminui¢do das distancias fisicas e a continuidade do espago.
Diante destes acontecimentos onde as barreiras fisicas sdo superadas - sobretudo nas

relacdes sociais - o proximo e o distante se ligam quase que instantaneamente, novas



60
atividades sdo criadas e novos comportamentos sao construidos sob novos valores que

sdo fundamentados em torno destas mudancas espaciais ¢ temporais.

Em se tratando do lugar, como o processo de globalizagdo se materializa
concretamente nele, o mesmo adquire possibilidade de assumir diferentes e novas
consideragdes, sendo possivel através dele 1€, perceber e entender o mundo moderno em
suas multiplas dimensdes. Primeiramente o lugar poderia ser visto “de fora”, o que
implicaria em uma redefini¢do resultante de um acontecer histérico fundamentado nas
tendéncias da sociedade de uma época (CARLOS, 1996). Como atualmente estas
tendéncias estdo voltadas para o mundial, em meio a tais colocagdes o lugar poderia ser
entendido como uma expressdo geografica da singularidade, pois seria considerada a
sua funcionalidade face a universalidade que emerge com o processo de globalizagdo.
As cidades, por exemplo, sdo lugares que em razdo de terem se especializado em
alguma atividade, acabam sendo reconhecidas em sua singularidade devido a fungdo

que possuem. (DUARTE, 2002)

De forma geral, Carlos (1996) explica que o lugar pode ser considerado um
ponto de articulacdo entre a mundialidade em constituigdo ¢ o local enquanto
especificidade concreta, enquanto momento. Contudo, mesmo que esta defini¢ao seja de
grande valia, sobretudo para algumas areas de conhecimento como a geografia, este ndo
deveria se enfocado apenas como parte integrante de uma totalidade fundamentada na
divisdo espacial de fungdes. Neste sentido, da mesma forma que ocorreu no caso do
espago, considerar apenas esta Otica ndo evidencia a questdo do individuo e a sua
relacdo com o meio que ¢ importante para este trabalho. E de fato, o processo de
globalizacdo ndo somente possui implicagdes econdmicas, mas também em outros
aspectos (MASSEY in ARANTES, 2000), que possibilitam que o lugar ganhe novo
contetido. Cada lugar tem sua posicdo ndo apenas atributos econdmicos, mas culturais,
fisicos e sociais que produzem uma gama de valores, logo de situagdes, que devem ser
consideradas como diferenciacdes espaciais. Assim, apesar do lugar se definir
primeiramente “de fora” através de um acontecer historico, ele também poderia ser visto

“de dentro”, o que implicaria a necessidade de rever o seu sentido. (CARLOS, 1996)

Certeau (1996) afirma que o sentido dos lugares, inclusive quando se trata da
cidade, sdo criados através das relagdes humanas que se realizam no plano do vivido.
Estas relagdes garantem a constru¢do de uma rede de significados que sdo regidos pela
histéria e cultura, construindo uma identidade, posto que ¢ ai que o homem se

reconhece, pois ¢ o lugar da vida. Sdo os lugares habitados, marcados pela presenga,
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criados pela historia e praticas sociais inscritas em um espago € tempo que despertariam
um sentimento de pertencimento ao lugar por meio da identidade ou das formas de
apropriacdo do espago que ele sucinta. Em outras palavras, pode-se dizer que o lugar
guarda em si o seu significado. Esses significados nada mais s@o do que dimensdes da
historia de um lugar que, por estarem sempre em constitui¢do, pode ser apreendidas

enquanto movimento de vida tanto pela memoria como pelos sentidos.

E justamente porque o lugar guarda seu sentido em si, que ele s6 pode ser
compreendido quando considerado em suas referéncias, que nao sdo especificas de uma
funcdo ou de uma forma, mas produzidas por um conjunto de sentidos, impressos pelo
uso (CERTEAU, 1996). E de certa forma, as relagdes que os individuos mantém com os
espacos habitados se exprimem todos os dias no modo do uso, nas condigdes mais
banais, sendo um espago passivel de ser sentido, pensado e apropriado, sobretudo
através do corpo. Neste sentido, pode ser considerado no entendimento do lugar
também a apropriacdo através dos sentidos, pois € assim que o homem habita
(HEIDEGGER apud RIBEIRO, 2004). Assim o lugar seria também um modo de
aproximacao da realidade (PIAGET, 1978), um produto modificado pela experiéncia do
meio, da relacdo com o mundo (TUAN, 1980).

Em meio ao exposto, observa-se que na atualidade cada vez mais se distancia
uma defini¢do de lugar que o determina apenas um ponto de localizagdo dos fendmenos
ou um ponto no mapa entendido através de coordenadas geograficas. Enquanto nogdo
geografica o lugar se transforma hoje e ganha novos enfoques, pois envolve diversos
conteudos que evoluem e se modificam por uma necessidade imposta pelas
transformagdes do mundo. Desta forma, pode-se afirmar que os lugares sao dotados de
uma realidade fisico-sensivel, que corresponde a um uso do espago. Logo, a pratica do
mesmo sugere que sua constitui¢do pode ser tanto coletiva a um grupo, como uma
referéncia que se consolida para os individuos. E no lugar que se da a unidade da vida
social, onde cada sujeito se situa no espaco concreto, no qual se reconhece ou se perde,
usufrui e modifica, porque o lugar tem usos e sentido. Nele estd envolvida a idéia de
uma construcao, tecida por relagdes sociais que se realizam no plano do vivido, o que

garante a constituicdo de uma rede de significados e sentidos.

Assim, para este trabalho o lugar ¢ visto como ponto de articulagdo, entre um
mundial em continua transformacdo e o local enquanto especificidade. S6 que neste
sentido seria a propria dimensao da historia que entra e se realiza na pratica do cotidiano

estabelecendo um vinculo entre o de fora e o de dentro, instalando-se no plano do
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vivido, produzindo o conhecido e reconhecido e desenvolvendo a vida e todas as suas
dimensdes. O lugar se torna uma constru¢do, uma por¢do significada onde sdo
atribuidos signos e valores que refletem a cultura de uma pessoa ou um grupo. Essa
significacdo ¢ menos uma forma de se apossar desses elementos e mais de impregna-los
culturalmente. Além de servir para a identificacio de uma pessoa ou grupo, também
permite que as pessoas encontrem a si mesmos refletidos em determinados objetos e
acdes e possam, assim, guiar-se, encontrar-se e constituir sua medida cultural no espago,

seja através de sua memoria, de seu corpo ou por meio dos sentidos (CARLOS, 1996).

Desta maneira, entende-se que lugar pode ser a cidade, a casa, a rua, a praca ou
como neste trabalho o bairro. Neste caso, o bairro enquanto lugar corresponde ao espago
imediato da vida e das relagdes cotidianas mais finas, “as relagdes de vizinhanga, o ir as
compras, o caminhar, o encontro com dos conhecidos, o jogo de bola, as brincadeiras, o
percurso reconhecido de uma pratica vivida, reconhecida em pequenos atos corriqueiros
e aparentemente sem sentido que criam os lagos profundos de identidade-habitante,
habitante-lugar” (CARLOS, 1996: 21). Em linhas gerais sdo os lugares que o homem
habita dentro da cidade que dizem respeito a seu cotidiano e a seu modo de vida onde se
locomove, trabalha passeia, flana. Espagos que pelas formas através das quais o homem
se apropria que vao ganhado significado dado pelo uso, pelos sentidos, pela memoria,
pela fungdo e que conotam dimensdes e consideragdes diversas que podem influenciar

tanto na defini¢do do conceito de bairro como em sua imagem enquanto lugar.

2.3. O CONCEITO DE BAIRRO

Segundo Chaskin (1999) o bairro ¢ um lugar intermediario: ndo se conhece tdo
bem como a casa, mas também ndo ¢ tdo estranho como algumas vezes se mostra a
cidade. De certa forma o bairro ¢ um pouco de cada por lembrar tanto a sua

individualidade quanto a coletividade.

Conforme o ponto de vista de Chaskin (1999), compreende-se que existe um
conceito de bairro que o determina dentro da cidade, em meio ao aspecto historico, e
outro de forma mais proxima, o sentido, como aquela parte da cidade mais proxima de
cada um. Entretanto, assim como a imagem, hé tempos o conceito de bairro tem sido

motivo de amplo debate. A complexidade de representacdo desta porcao da cidade
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representa um desafio frente a utilizagdo de um Unico conceito que possa abarcar as

relagdes que acontecem em um determinado espaco (BARKOWSKY, 2001).

Entre tantas consideragdes, como neste trabalho se explora o bairro sob dois
pontos de vistas: o do morador ¢ do nao morador, escolheu-se por tratd-lo por um
conceito que em que o bairro seja valorizado sob estas duas dticas. Neste caso, inicia-se
por um conceito que pode ser considerado “geral”, que além de ser o mais usual”
também diz respeito ao contexto da cidade (LEITE, 1996). Primeiramente a concepgao
de bairro aparece associada a critérios para delimitagcdo de usos de solo pela
administracdo publica. Sdo definidos limites a uma por¢do que passa ser compreendida
como a menor da unidade administrativa. Porém, este seria um primeiro ponto sobre o
qual se deve insistir no que diz respeito ao bairro, ja que o mesmo nao ¢ definido apenas
politica e administrativamente, caracteristica que faz muita diferenca para seu
entendimento historico e sua defini¢do no contexto da cidade. O bairro ndo se trata
apenas de uma area demarcada, limitada; um simples suporte fisico-administrativo. Ele
¢ uma unidade de base da vida urbana onde o nico que pode defini-lo é o morador por

nele organizar a vida publica, ou o habitante da cidade por nele ver uma por¢do da

cidade (NOSCHIS, 1984),

Segundo Barkowsky (2007) para a cidade os bairros sdo como ntcleos da vida
local, onde constituindo uma unidade plena de diversidade garante a todos, que se
reconhecam como parte dele a sensagdo de pertencimento a um contexto citadino. Ao
mesmo tempo cabe ao bairro ser uma parte da cidade, “uma amostra” que permite que o
habitante a usufrua parcialmente de forma mais proxima (CARLOS, 1996). Assim, de
forma geral “o bairro ¢ uma porta de entrada e saida entre espagos qualificados e
quantificados” onde ao mesmo tempo em que une, separa o publico do privado
(CERTEAU, 1996:45).

Os bairros tém graus de realidade distintos em momentos diferentes de sua
historia que vai depender das singularidades no interior da cidade. Para Gongalves
(2005) a valorizagdo do bairro esta ligada a intensidade de significagdo e a qualidade de
utilizagdo e apropria¢do simbolica. A significagdo do bairro varia profundamente de um
meio social para o outro onde para uns ¢ ao nivel da unidade de vizinhanga que se
organiza toda a vida e se estabelecem as redes de relagdes e para outros € um ponto de
referéncia que permite a inser¢do em diversos grupos organizados. Essas percep¢des e

as significagdes estdo associadas a sua dimensdo fisica, espacial e simbdlica, as quais

2 Encontrada nos dicionarios (LEITE, 1996)



64
apenas adquirem sentido na medida em que ¢ dimensionada pelas opgdes de uso e
praticas sociais que variam de contexto. Desta forma, sdo as praticas sociais e as
percepgodes que definem os bairros, quer quanto na utilizagdo dos atores sociais quer

quanto na implicacdo afetiva de que ¢ objeto. (BARKOWSKY, 2007).

O espaco apreendido e vivido como bairro apresenta dimensdes muito variaveis
cuja a significagdo deste espago ¢ também muito diversificada variando desde a
funcionalidade até a formagdo de “status” cujo os fundamentos e as manifestacdes
efetivas se encontram ai (PA KE SHON, 2007). Neste caso, a percepg¢ao e a significagdo
do bairro podem divergir segundo a combinatéria de multiplas varidveis, dentre as quais
o nivel social tem papel importante, mas ndo determinante (RYKWERT, 2004). A
diferenga entre as percepgdes desse espago apreendido ou percebido consiste nas
significacdes que assumem através da participagdo dos atores sociais. Assim, a nog¢ao de
bairro ndo pode se dissociar dos modelos culturais, onde para uns ¢ algo proéximo da
comunidade, um territorio, onde se situa todas as relagdes e a partir da qual se 1€ o
exterior como negativo. Ja para outros € o lugar da residéncia e o lugar das relagdes

intensas entre vizinhos, uma parte da cidade.

No caso desta investiga¢do, o bairro aqui tratado se define através do vivido e do
agir social consolidado a partir de sua historia, sendo ndo rigorosamente delimitavel. Ao
mesmo tempo em que a significagdo atribuida ndo ¢ a mesma para todas as pessoas, o
interesse para uns pode se concretizar em uma a sensagao de territorio: a de se estar em
casa, de ‘“chegar com suas tralhas em algum Iugar, observa-lo, chegar suas
possibilidades e, tendo decidido que serve, fincar bandeira” **. J4 para outros pode
auxiliar como um ponto de referéncia, uma parte da cidade, ou até como lugar. Desta
forma, fica evidente a importadncia do estudo do bairro através de sua relagdo de
subjetividade com aqueles que o vivem e com a cidade a que ele faz parte, pois ¢ em sua
valorizagdo em que se encontra a sua definicdo (GONCALVES, 2005). Por isso o bairro
ndo pode ser pensado de maneira atemporal, porque ¢ principalmente ao longo de sua

histéria que ele adquire importancia.

2 BRANDAO, 2002
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2.4. O BAIRRO DA LEVADA: OBJETO EMPIRICO

2.2.1 ALEVADA DE OUTRORA

O bairro da Levada esta situado a Sudoeste da cidade de Maceio, fazendo
fronteira ao Norte com a lagoa Mundau e o bairro do Bom Parto, a Leste com o bairro

do Centro, ao Sul com o bairro do Prado e a Oeste com o bairro de Ponta Grossa (mapa

01).

s
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PONTA GROSSA
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Mapa 01 - Abairramento de Macei6: em detalhe a localizacdo do bairro da Levada
Fonte: www.bairrosdemaceio.net

Inicialmente esta area que hoje compreende a atual delimitacdo do bairro da
Levada n3o era povoada, pois sofria constantes alagamentos através dos canais que
penetravam o continente, fato que dificultava a ocupagdo da regido (mapa 02). No

entanto, como o transporte fluvial consistia no sistema mais utilizado, ja que as estradas
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apresentavam péssimas condi¢des, a area n,-f”f/

. . A - Locow Fisomsd 5..,»' '
adquiriu certa relevancia para o escoamento de car mumh P
mercadorias. Q"’

Entre os canais existentes na area, o que
mais se destacava para a navegacao era o “canal
da Levada” (figura 07). Bastante extenso, este

canal chegava proximo ao local de ocupagdo

inicial da cidade de Maceio, hoje bairro do

Mapa 02: croqui exemplificativos
da evolucao do bairro: o canal da
Levada

Centro. O canal também era profundo,

permitindo a entrada de pequenas embarcagdes,
que tinham a possibilidade de atracar em sua
margem em um ponto que ficou conhecido

como “Porto da Levada” (figura 08).

O canal da Levada e seu porto

permitiram que parte da regiio que era banhada  Figura 07 - Canal da Levada inicio
. do séc. XX. Fonte: MISA
pelo mesmo passasse a ser integrada ao

percurso das principais rotas da época (mapa
03). Devido a este fato, durante muito tempo a
lagoa se consolidou como um dos principais

meios de escoamento da produgdo agricola do

interior, tornado-se também uma possibilidade

Figura 08 - Porto da Levada inicio
de rota para o Porto de Jaragua®, de onde a  doséc.XX. Fonte: MISA.

mercadoria seguia para a exportacdo. Através Asa

da lagoa era feito o abastecimento dos
principais nucleos de povoamento — Centro e
Jaragud - com produtos de todos os géneros

oriundos da circunvizinhanga. Assim, mesmo

com uma regido pouco valorizada para moradia,
Mapa 03: croqui exemplificativo da
evolucao do bairro: eixo de
ocunacio da inicial da cidade

 No periodo anterior a 1839, o crescimento das exportagdes exigiram solugdes para o escoamento mais
rapido de mercadorias. Com o principal objetivo de facilitar a comunicagéo entre as cidade de Maceid ¢
Alagoas (atual marechal Deodoro), surgiu uma proposta datada de 1828 que previa uma ligagdo do porto
de Jaragua com o Trapiche da Barra, sugerindo o aproveitamento de antigos bracgos de rios, dentre os
quais o brago da Lagoa Mundau que ja adentrava no territorio como canal (Canal da Levada). A proposta
foi aceita, as obras iniciadas, mas sempre eram suspensas devido a falta de verba e a criticas sobre a
execucdo. Assim, devido a ma execugdo a obra exigia constante reparos fato que ndo permitiu a sua
conclusdo resultando no abandono do projeto ja iniciado (ROBALINHO, 1998)
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a Levada passou a ser incorporada ao eixo de ocupacdo inicial da cidade devido as

facilidades do transporte fluvial:

“Canoas (...) atracam na boca da Levada, carregadas de telhas, tijolos e louca
de barro do Siri e da Satuba; ou frutas, verduras, cocos das margens dos canais ¢ de
Marechal Deodoro; mangas e lenhas de Santa Luzia do Norte; areia de dgua doce
para construcdo; ostras, peixes e sururus. Do Coqueiro Seco, atravessando em canoas
vinham mulheres com beijus, tapiocas, farinha d’agua, grudes de goma, pés de
moleque envolvidos em folhas de bananeiras (...)” (LIMA JUNIOR, 1981: 23).

Muito fértil e margeada por mangues, a lagoa, por garantir a subsisténcia tanto
por meio do comércio como por meio da pesca, comegou a atrair a atengdo de uma
populacdao de baixa renda que, por ndo possuir condigdes financeiras de residir no
Centro, comecou a se instalar ali. Esta popula¢do era formada por trabalhadores do
porto da Levada, fornecedores de produtos de subsisténcia, pescadores e marisqueiros,
que viam nos bancos de area que se formavam entre os canais uma possibilidade de

construir suas casas de taipa e residir proximo ao Centro.

Embora a 4area oferecesse poucas condi¢cdes dignas para sobrevivéncia devido
aos seus constantes alagamentos, sujeira e mau cheiro, o Almanaque da Provincia
(1840) *° relata que a partir de 1839, quando Maceid passou a ser capital da provincia,
houve um aumento no indice populacional, o que possibilitou a geragdo de focos de
adensamento nas margens da lagoa e dos canais. O adensamento da area cresceu tao
rapidamente que em 1848 ja havia se consolidado uma feira livre nas margens do canal
e uma forte ocupagdo residencial, confirmando a formagdo de um novo bairro que,

assim como o canal e o porto, chamava-se Levada. ’(LIMA JUNIOR, 1976).

Frente ao crescimento da capital da Provincia, que ndo era apenas populacional,
mas também comercial, verificou-se a necessidade de uma melhor comunicacgao entre os
focos e povoamento e, principalmente, com o porto de Jaragua, por onde se fazia todo o
comércio do agucar que era o principal produto exportado. Assim, em 1864, como
solucdo, o presidente em exercicio Roberto Calheiros de Melo sancionou uma lei que
autorizava a constru¢do de uma via férrea - concluida apenas em 1868 - que partia do

Porto de Jaragua e se comunicava com centro da provincia. Entretanto, apenas em 1880

% Apud ROBALINHO, 1998
7 Neste contexto, regido descrita como Levada englobava toda a parte ocidental, o que hoje corresponde
aos bairros do Vergel do Lago, Ponta Grossa e parte do Prado (mapa 01) (ROBALINHO, 1998)
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a concessdo para a construcdo da linha férrea foi adquirida pela The Alagoas Railway
Company, que soO iniciou as obras dois anos depois, apds a aprova¢dao de uma variante
do tragado original que passava por dentro da cidade de Macei6 e pelo Vale do Mundau,

ou seja, margeava orla lagunar em direcdo ao que hoje ¢ o bairro do Bom Parto.

(TENORIO, 1979).

Conforme Tenorio (1979) a construcao desta via foi primordial porque ela tragou
o primeiro foco ascendente de ocupagao da area estudada, além de permitir uma melhor
mobilidade dos moradores a ampliacao dos fluxos em direcdo ao Centro. Além disso,
foi a partir desta via férrea que passou a existir uma intensificacdo da dinamica entre os
nucleos de povoamento dentro da provincia. Tal dinamica somada ao aumento do indice
populacional ocasionou a efetivagdo de melhorias publicas, sobretudo na regido da

Levada, que se tornava nao s6 uma zona de comércio, mas também de moradias.

“Os intendentes procuraram endireitar as velhas ruas da cidade (...) Os
bairros e arrabaldes agitam-se na renovacdo. S3o os mesmos, alids, dos tempos
imperiais; Jaragua, Poco, Farol, Trapiche da Barra, Levada, Bebedouro. Em cada um,
porém aparece sempre um sinal de atividade: ruas novas, palacetes que se constroem,
casas que se edificam, pragas que aparecem” (LIMA JUNIOR, 1976).

Com o crescimento rapido, a regido da Levada suscitava preocupagdes, que ja
existiam desde 1821°® quando a primeira tentativa de aterro foi realizada sem sucesso.
Assim no inicio do século XX, na gestdo do entdo governador Cel. Clodoaldo da
Fonseca, Macei6 passou por processos de urbanizacdo que, segundo Lima Junior
(1976), além de proporcionarem a “remodelacdo da cidade”, contemplaram o bairro

com saneamento ¢ melhoria de parte das estradas que o cortavam.

Entretanto, deve-se ressaltar que, no que diz respeito a Levada, as melhorias € os

aprimoramentos ocorreram em varios ambitos. A conclusdo do Porto da Levada em

** Em meio a um vigor econdmico que era baseado em uma grande produgdo de agucar, em 1820 o entéio
presidente da provincia, Sebastido Francisco de Mello e Povoas tragou um plano cadastral de tinha como
objetivo servir de base para obras de melhoramentos em algumas localidades da vila de Maceid através
do reconhecimento do territdrio a partir do levantamento de seu relevo. Como a area que hoje ¢ conhecida
como Levada era importante devido ao canal e ao transporte fluvial, em meio as transformacdes
funcionais (abertura e criagdo de novas ruas) tentou-se, sem sucesso aterrar alguns trechos da area que
ficava préxima ao centro de ocupacdo da provincia.



1912 (figura  09), por exemplo, [ S B
proporcionou maior agilidade no transporte
de produtos e qualificacdo para as moradias

do entorno da Rua Celeste Bezerra®.

Também era nesta rua, segundo

fotografias datadas da década de 1960

) ) Figura 09 - Inauguracio do Porto da
(figura 10), que a Feira do Passarinho se  Levada em 1912.
Fonte: MISA.

instalou apos ser transferida da Praca Jodo

Capistrano®’. De acordo com Lima Junior Liﬁﬁmij
(1976), esta era a feira mais antiga e mais =
interessante da cidade que acontecia aos
domingos. Tratava-se de uma feira realizada
por pessoas “entendidas e especializadas”

em passarinhos, e apenas isso era

negocidvel. Pouco antes de sair da Praca

Jodo Capristano, a feira ja havia perdido

suas configuragdes originais onde ja se Mapa 04: croqui exemplificativo que
localiza a Rua Celeste Bezerra, o
observava outras variedades de animais € Mercado Piblico e a Praca Joio

Lo Capristano.
produtos que eram comercializados.

O Mercado Publico, que ja pertencia
ao bairro, ganhou uma nova edificagdo (figura
11) que foi inaugurada, pelo prefeito
Eustaquio Gomes e pelo Governador Osman

Loureiro, em 1937. Para isto a antiga sede

(figura 12), que existia desde 1848, foi

de 60) : Avenida Celeste Bezerra.
demolida. Como a éarea de instalacdo do Fonte:MISA

“novo” Mercado Publico era uma darea
alagadica especialmente nos periodos de
inverno, a regido foi aterrada em meio a
sucessivas obras que foram realizadas na

tentativa de solucionar tal problema. Figura 11 - Segundo Mercado Piblico
Dec. de 1940. Fonte: MISA.

Hoje avenida de mesmo nome.

3% Hoje esta praga ndo existe. Em seu lugar foi construida a Sede da Secretaria de Educagio que fica
préximo ao limite entre o bairro do Centro e da Levada
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O aterro que permitiu a instalagdo
do novo Mercado Publico foi apenas o
ponto de partida de véarios outros que

propiciaram a area total do bairro e

consequentemente a expansao da cidade, Y !

antes mais restrita. Com o crescimento do  Figura 12 - Primeiro Mercado Publico
de Macei6 década de 1920. Fonte: MISA.

bairro da Levada, na década de 1930, vieram
os hidroavides (figura 13) que pousavam na
Lagoa Mundat, mais uma porta de acesso a
cidade. Era um acontecimento para a cidade
observar a aquaterrissagem e o levantar de

voo das aeronaves.

Levada, dec. de 1940.
Fonte: MISA.

Figura
Fonte: MISA.

Aos poucos todas as melhorias

implementaram o  processo de
ocupagdo, permitindo que o bairro
deixasse, entdo, o aspecto de suburbio
e local de moradia apenas para as

classes menos privilegiadas. A Levada

se tornou um cartdo postal que agora

Figura 15 — Praca Emilio de Maya em 1940
Fonte: MISA.

convergia a populagdo mais abastada,
concentrava atividades comerciais e era palco das mais grandiosas festas populares

(figura 14).



A 4rea se valorizava e tinha como
inspiragdo para seu desenvolvimento o
crescimento cultural e comercial do bairro
vizinho, o Centro. Esta relacdo de
proximidade permitiu ao morador da
Levada desfrutar da infra-estrutura
implantada no bairro adjacente. Contudo
0s tempos aureos que outrora fizeram da
Levada durante um  periodo de
aproximadamente quarenta anos um
bairro concorrido (1930 até meados de
1980), ndo duraram muito. Pouco a pouco,
a poluig¢do da lagoa foi se agravando e o

adensamento

crescente, sem infra-estrutura adequada,
acentuava a degradagdo ambiental e

tornava o problema visivel.

Por volta da segunda metade da
década de 1940, iniciou-se a formacao do
que hoje constitui uma das maiores
favelas de Maceié: a Vila Brejal
(ARAUJO, ALBUQUERQUE,
MACEDO, 1983). Quando ainda o
mangue € a vegetagdo cobriam toda a
area, doze familias foram ali alojadas a
mando o Major Luis Cavalcante (mapa 05
e 06). Aos poucos, com muita
perseveranga, o que era alagado foi se
tornando chdo para construir e expandir a
cidade em busca de um pedaco de solo
urbano que era de ninguém (pertencia a

Marinha).

O poder publico ja havia investido

na area com a iniciativa de aterrar o

Mapa 05: croqui exe
Vila Brejal

Mapa 06: croqui exe
Vila Brejal e tracada

Figura 16: Vila Brej

Fonte: acervo pessoal
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mangue para interliga-la ao bairro do Bom Parto, porém sem sucesso. Mais tarde
decidiu-se desviar a estrada ao antigo Mercado Municipal, fracassando mais uma vez e

abandonando as terras que pouco tempo depois voltou a ser mangue (ARAUJO et al.,

1983).

O cenario daquele brejo comecou a modificar quando, em 1950, uma seca
enrijeceu as faixas de terras abandonadas e configurou-se de acordo com Martins (1999)
como alternativa de moradia. O espago proporcionava perspectiva de alimentos e
trabalho pela proximidade com a lagoa Mundat e com o Mercado Publico. Logo, a area
passou a ser procurada por moradores de outras periferias e imigrantes. Com o grande
éxodo rural devido as mudangas nas relagdes de producdo do setor agropecuario,
iniciada na década de 1950 intensificando-se a partir da década de 1970, que resultaram
na expulsdo de muitas familias moradoras para as periferias urbanas, essa procura

aumentou consideravelmente.

“Para morar ali bastava disposi¢do, coragem ¢ barro para aterrar o
mangue ou mesmo a propria lagoa (...)” (ARAUJO,
ALBUQUERQUE, MACEDO, 1983).

Toda a degradagdo provocada pelo crescimento da populagdo mais pobre
acarretou a evasdo da populacdo de poder aquisitivo mais alto. A implantagdo, na
década de 1970, da Salgema Industria Quimica S.A., hoje Braskem, também incentivou,
em menor grau, a evasdo nesta area. Esta industria interrompeu o crescimento da cidade
para o seu entorno imediato e contribuiu para a desvalorizacdo dos bairros de sua
proximidade. Mesmo sendo relativamente distante desta industria, o Bairro da Levada,
sofreu a risco de um desastre que, caso aconteca, poderda agredir diretamente os
habitantes e o meio, principalmente a lagoa, fonte de renda e alimentos para parte da

populagao local.

O processo crescente de ocupacdo da Vila Brejal foi um dos fatores que
estimulou o governo do estado a aumentar o espago fisico da cidade de Maceid
(ARAUJO, ALBUQUERQUE, MACEDO, 1983). Em meio a este processo, houve a
constru¢do do Dique-Estrada que, devido a uma grande inundacdo em 1987, serviu de
pretexto para controlar a proliferacio dos assentamentos a margem da lagoa e
consolidar as vias de acesso, entre as quais a Celeste Bezerra, a industria quimica acima

mencionada. Para o bairro da Levada, esta obra publica, teve grande importancia
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mesmo tendo que desabrigar algumas familias e dividir a Vila Brejal, pois permitiu o
acesso ao Onibus e aumentou o numero de veiculos passantes, contribuiu para valorizar
comercialmente a terra urbana e, principalmente, firmou de uma vez por todas a regido
aterrada pela populacdo. No entanto, também teve seu lado negativo, porque agravou
ainda mais a decadéncia da area, intensificando a evasdo de grande parte dos moradores

que residiam proximo ao Mercado Publico como sera tratado a seguir.

24.1. ALEVADA HOJE

Conforme relatado
anteriormente, até  atingir  suas
caracteristicas atuais, o bairro da
Levada  passou  por  diversas
transformagoes historicas e
geograficas. Atualmente, com uma

ocupagdo consolidada, percebe-se

que entre as mudangas que ocorreram )
Figura 17 - Foto do b

na area, foi a constru¢do de um aterro  mostrando o aterro j
Fonte: Arquivo pessoal

que trouxe mudangas espaciais
significativas, inclusive porque
possibilitou o aumento da area do
nimero de constru¢des no bairro.
Hoje, completamente integrado ao
antigo tracado (figura 17), este
aterro soma ao bairro cerca de 45%
de sua regido total (dado medido no

mapa base).

Mesmo com o aterro
proporcionando uma  grande

mudanga na area, foi a construcio

do Dique Estrada que causou maior

impacto, pois trouxe modificagdes Mapa 07: O bairro da

ndo sO espaciais, mas também na
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dindmica do bairro. A
concretizagdo desta obra exigiu
que a “Feira do Passarinho” fosse

transferida das margens do canal

-
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X
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da Levada, ja que este foi

o
\! 4‘\/4
i

i\

W
NS

canalizado, resultando em um

A

trafego intenso na Avenida Celeste
Bezerra, sobretudo de transporte
coletivo. Desta vez, a feira foi
alojada ao lado da linha do trem,
instalando-se ao longo da Avenida

Doutor Francisco do Menezes € se

adaptando ao espaco existente

(mapa 08). No entanto, parte  vermelho toda a drea de comércio informal e
. . feira livre, em marrom “Feira do Rato”, em
continuou proxima ao canal,  yerde “Feira do Passarinho” e drea de expansio

. , . e em rosa o camelédromo
constituindo um nucleo que existe

até hoje e que ainda comercializa passarinhos (NASCIMENTO, 2004).

Tal agdo favoreceu o crescimento sem controle da atividade ambulante da area,
consolidando além da ja conhecida “Feira do Passarinho”, um camelédromo na praca
Emilio de Maya e, no trecho ao lado do Mercado Publico, uma regido conhecida como
“Feira do Rato” que se destina a venda de produtos que sdo resultantes de contrabando

(mapa 08).

Em meio a esta série de modificagdes existiu também uma evasao de parte dos
moradores que se viram prejudicados diante o crescimento da pobreza e,
conseqiientemente, da desvalorizagdo imobiliaria. Devido a presenga da atividade
ambulante, sobretudo a “Feira do Rato”, que ¢ alvo de constantes batidas policiais,
muitas atividades que faziam o bairro da Levada um lugar concorrido e que se
concentravam em frente a Praga Emilio de Maya, como restaurantes requisitados,
lanchonetes badaladas e um cinema bastante freqlientado, encerraram suas
atividades ao mesmo tempo em que parte da populacdao que residia proximo se evadiu
para outras areas. Ainda hoje, mesmo diante dos problemas e reclamagdes resultantes do
aumento do niimero de ambulantes, sobretudo para as pessoas que trafegam de carro e

de Onibus, as feiras do “Rato” e do “Passarinho” continuam a acontecendo todos os
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dias, de forma insistente as margens da linha férrea, do lado do Mercado do Artesanato

e do camel6dromo que se consolidou na Pragca Emilio de Maya.

Quanto ao Mercado Publico (figura 18) este foi, pela terceira vez, transferido no
fim dos anos 1970 e 14 ainda se encontra ocupando uma grande area aterrada aos fundos
de sua antiga constru¢do. Ao lado da edificagdo que o abrigou antes se encontra, hoje,
instalado o Mercado do Artesanato (figura 19). Até 2005 este mercado, hoje conhecido
como “Mercado da Produ¢do”, juntamente com a Central de Abastecimento S.A.
(CEASA), continuaram desempenhando importante papel na dinamica do bairro,
constituindo-se no maior centro de abastecimento de hortifrutigranjeiros do Estado de
Alagoas. Contudo, chegou-se a conclusdo de que as instalagdes fisicas e vias de trafego
local j& ndo mais atendiam as demandas
basicas da Central de Abastecimento,
evidenciando-se uma série de caréncias e
problemas que justificam a transposi¢do da
CEASA para uma outra localidade. Entre

0s principais problemas apontados podem

-~ . . :}t,."',--,-i-' il - 5

ser citadas as péssimas condigoes de .
Figura 18 - Atual Mercado Publico
higiene na armazenagem, manipulagdo e circundado por ambulantes.

Fonte: Arquivo pessoal

comercializagao dos produtos, a caréncia de
infra-estrutura no terminal de carga e
descarga, bem como estacionamentos
insuficientes, a deficiéncia das redes de

esgotos e drenagem entre outros.

Hoje a CEASA (figura 20) se

localiza no bairro do Tabuleiro, proxima a ~ Figura 19 -~ Atual Mercado do
Artesanato com todos os seus
antiga fabrica Forene, na parte alta da produtos a mostra.

cidade. Inicialmente, a expectativa era que
esta transferéncia proporcionasse melhores
condi¢des tanto para a CEASA quanto para
o “Mercado da Producdo”. O principal

objetivo era fazer com que houvesse uma

diminui¢do do fluxo de veiculos e de - o , '° St
usuarios “desafogando” o bairro da Levada  Figura 20 - Acesso CEASA-AL no bairro
da Levada.

e amenizando, o desperdicio de alimentos  Fonte: Arquivo pessoal.
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gerado pela ma acomodacdo da CEASA e do Mercado da Producdo juntos. Entretanto,
apos quase trés anos, para os moradores, comerciantes e freqiientadores este objetivo
ndo foi alcangado, pois além das melhorias serem pouco destinadas para esta area de
comercializacdo o bairro perdeu uma parte importante que o valorizava diante da
cidade, j4 que deixou de ser o maior centro de abastecimento de hortifrutigranjeiros do

Estado de Alagoas.

Mesmo com esta “perda” ainda existem aspectos que ressaltam o bairro no
contexto da cidade. Atualmente, entre os elementos mais interessantes € que atraem a
atencao dos curiosos a respeito do bairro se evidencia a linha férrea. Ela ainda continua
sendo utilizada desde sua implantacdo e atualmente define o limite entre os bairros da
Levada e do Centro. Todos os dias, quando o trem passa pela Feira do Passarinho
(figura 21) os ambulantes retiram suas mercadorias, se necessario, € retorna com elas
assim que o trem passa. O trem interage com o espaco, seu som e sua pontualidade
fazem parte do cotidiano. Hoje, sem o glamour de tempos passados, o trem ¢ ainda
relevante para o transporte urbano da populagdo de baixa renda e para a interligagdo dos
bairros, estando presente na imagem do bairro tanto os moradores como nao-moradores,

como para 0s nao usudrios.

Outro elemento bastante marcante no

bairro ¢ o Canal da Levada. A tecnologia utilizada
na urbanizacdo da area transformou o que restou
do canal em uma vala de alvenaria que hoje,

infelizmente, recebe os esgotos de varias

edificagdes acentuando sua degradacdo (figura

22). Como o porto da Levada ndo existe mais  Figura 21 - A Feira do Passarinho e
do Rato.

Fonte: Arauivo pessoal.

devido ao processo de aterramento do bairro, da
poluigdo e estreitamento de seus canais, o canal,
sobretudo para os ndo-moradores, acrescenta a

imagem do lugar uma impressdo de descaso e

abandono por sua polui¢do e a sujeira. Porém,
para alguns moradores, em sua maioria os mais
antigos, o canal aparece como um elemento

positivo para o bairro, pois faz parte do contexto

histérico do lugar. Figura 22 — O canal da Levada.
Fonte: Arquivo pessoal.



Este fato também acontece
com o hidroporto. Por volta de
1998, com as divisdes mais
recentes dos limites de bairros, a
Levada, que antes ocupava toda a
parte ocidental logo no inicio de
sua formagdo, ficou menor e
conseqiientemente o hidroporto,
que j& ndo funciona mais, passou a
pertencer ao bairro do Vergel do
Lago. A sua pista permanece no
mesmo local s6 que agora esta
sendo utilizada como sede de um
laboratério marinho pertencente a
Universidade Federal de Alagoas.
Mesmo ndo fazendo parte do
bairro ele ainda ¢ mencionado por
alguns idosos em relatos sobre a

historia do lugar.

Em  relagdo a sua
configuragdo o bairro apresenta
um tragado ndo ortogonal (mapa
09). No entanto, em meio as
transformagdes propiciadas pelas
obras e pela propria dinamica do
bairro, observa-se que hoje a

Levada apresenta algumas
variagdes em sua configuracdo, as
quais podem ser analisadas a partir

de zoneamentos, sobretudo acerca

Mapa 09: configura¢io da Levada
fonte: PMM, 2004

Mapa 10: Zoneamento das diferentes tipologias
configuracio da Levada — em rosa area de
intenso comércio (5)
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das tipologias das constru¢des (mapa 10). Na area mais antiga que foi primeiramente

ocupada, por exemplo, ainda existem residéncias, inclusive com caracteristicas do inicio

do século passado. A grande parte destas construgdes estd localizada proximo a Avenida

Celeste Bezerra cuja regido, mais antiga e nao aterrada, possui certa regularidade quanto

as dimensoes de ruas e lotes.



No que diz respeito a populagdo mais
abastada, esta optou por morar nos novos bairros
que iam surgindo, a exemplo do Farol e da regido
da orla maritima, enquanto o bairro em estudo
voltou, em meados de 1990, a ser ocupado por
uma populacdo mais pobre, entre média baixa e

baixa renda. Neste periodo o comércio se instalou

com maior intensidade no bairro, sobretudo ao
longo das principais vias de acesso e nas
imediacdes do Mercado Publico e do Centro de
Maceid. Contudo, mesmo com a intensificagao do
comércio e a evasdo de grande parte da

populagdo, segundo e Censo do Instituto

Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o
bairro da Levada possuia, em 2000, 10.582
habitantes distribuidos entre 2.667 domicilios,
levando a constatacdo que ainda existe grande

numero de residéncias no local.

Mesmo ainda existindo moradores que
residam nesta area do bairro deste os tempos de
seu auge, mais precisamente das décadas de 60 ¢
70, a medida que se avanga em dire¢do a linha
férrea, percebe-se que a atividade comercial se
torna mais intensa a0 mesmo tempo em que
diminui a quantidade de residéncias. A parte
aterrada ainda no inicio do século XX (mapal0),
nas proximidades do canal e suas adjacéncias ¢
onde a atividade comercial se destaca variando

desde o comércio ambulante, servigos, comércio
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Figura 23: tipologia 1

Figura 26: tipologia 4

formal, comércio atacadista at¢é uma pequena industria de gelo. Tal fato pode ser

atribuido a relacao histérica deste trecho com canal, ao transporte, ao comércio e a

implantacao do Mercado Publico e da Feira livre desde 1848. De certa forma, pode-se

dizer que ¢ o aspecto historico um dos principais fatores que permite com que a area
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hoje esteja tdo relacionada a feira livre e que ainda nos dias de hoje tenha forca na

identidade da regido.

Ainda préximo a esta regido de comércio € possivel localizar muitas residéncias,
que se instalaram ai ainda quando o bairro se encontrava em seu periodo de auge. Estas
residéncias tém uma tipologia que correspondem a grande maioria do bairro (figura 23),
visto que foram construidas entre as décadas de 60 e 80. Neste trecho ainda se
encontram as principais igrejas e pragas, pessoas na calgada e criangas brincado e
pequenas vilas que sdo muito comuns no bairro. Assim, ao passar por esta area, por um
momento, pode-se esquecer da dindmica comercial que faz parte deste bairro e até, para
os primeiros freqlientadores ou os mais desavisados a impressao de que ja nao se esta na

Levada.

Esta impressao ¢ ainda mais evidente quando se esta levando em conta o mapa
da Levada. Ao se analisar a configuracdo do bairro sob esta perspectiva que o referencia
como um todo, percebe-se que a Vila Brejal se destaca com suas ruas de tragcado e
organizagdo diferenciado (mapa 10 e 11), realizada pelos proprios moradores. A
tipologia das construcdes ¢ bem diferente de todo o resto do bairro, inclusive devido aos
desniveis que existem na regido. Assim, geralmente as casas apresentam uma calgada
alta ou escadas, aspectos que para os moradores ¢ freqlientadores sdo primordiais na
diferenciagdo deste trecho em relagdo ao bairro de forma geral. O mesmo ocorre com as
moradias que se localizam proximo a lagoa que se caracterizam pelo material de

construcdo que na grande maioria sdo “barracos” de papeldo ou madeira (figura 26)

De forma genérica, nota-se em um primeiro olhar que o bairro da Levada ¢
muito heterogéneo. Este aspecto é bastante perceptivel, sobretudo quando se conhece
seus limites, j4 que devido a sua tipologia, dindmica e até tragado ele pode ser
consolidado como vérios em um s6. Ao se explorar o bairro e sua imagem estas
configuragdes e tipologias ressaltam muitas vezes uma imagem multipla, rica em
sensagdes ¢ elementos imagéticos que consolidam a Levada através de diferentes

perspectivas e lugares dependendo da amostra que ¢ contemplada (mapa 11).
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Mapa 11: Algumas das principais localizacdes da Levada: 1
Centro de Saude, 8- Igreja N.S das Gracas
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3. EXPLORANDO O BAIRRO DA LEVADA

3.1. AS AMOSTRAS

Com o objetivo de entender os elementos formadores da imagem de um lugar
construida por seus usudrios, dimensionou-se uma amostra que contemplou 0os mesmos.
De forma geral, esta amostra, em um primeiro momento, foi bastante heterogénea, pois
envolveu os usudrios da Levada em geral, aspecto importante na fase da pesquisa piloto
para entender o bairro e, sobretudo, para adequar a metodologia. Neste sentido, todos
aqueles que utilizam a area, diariamente, foram considerados nesta amostra, intitulada
113 ’, . . . , .

amostra 1”: moradores, comerciantes assim como os freqiientadores assiduos do bairro

que diariamente iam para fazer compras ou para utilizar as paradas de 6nibus.

Ainda no decorrer da pesquisa piloto, como também se tinha o interesse de
identificar os elementos negativos e positivos na ancoragem da imagem de um lugar ¢ a
influéncia desses elementos na consolidagdo de referenciais, foi constatado, em meio
aos longos ajustes na metodologia e na coleta de diversas informa¢des da amostra 1, que
se fazia necessaria uma outra amostra. Esta segunda amostra contemplaria pessoas
externas ao bairro em estudo, isto ¢, seriam habitantes da cidade, de uma forma geral,
que em sua maioria constituiram um grupo de pessoas que ndo moravam na area ou nao
a freqiientavam. Esta outra amostra, intitulada “amostra 2”, possibilitaria entender de
maneira mais clara a no¢ao de bairro, assim como as sensagdes ¢ elementos vinculados
a esta defini¢do na Otica dos usuarios em geral. Além disso, para que a imagem do
bairro da Levada existisse seria necessario que ele fosse percebido no contexto da
cidade, e ndo apenas em sua individualidade (ELALI, 2007). Desta forma, a “amostra
2” também seria uma forma de confronto que ao incluir pessoas de outros bairros
acrescentaria diferentes graus de aproximacao com o lugar e conseqiientemente imagens

variadas, associadas a realidade de Maceid.

Em meio ao exposto, onde se torna evidente a necessidade e a importancia de
uma segunda amostra para o estudo da imagem, no caso desta investigacdo se destaca
também a possibilidade de se entender melhor os aspectos que se relacionavam com o
lugar sem destacar somente aqueles que correspondem apenas a realidade do bairro sob

o ponto de vista de seus usuarios. Neste aspecto, foi buscando os elementos que
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poderiam ser enfatizados em um contexto maior e que, quando valorizados permitiriam

que o bairro fosse visto como um lugar agradavel também no contexto da cidade.

Assim, neste trabalho foram exploradas duas amostras com as seguintes
particularidades:

L ]

® Amostra 1 — “in loco” com os |

usuarios do lugar em geral:
comerciantes, freqlientadores e
moradores. Sempre com o intuido
de tentar colher resultados que
estivessem baseados na totalidade
da area os respondentes foram
abordados, de forma aleatéria, em

diversas partes do bairro.

Mapa 12: localiza¢do entrevistas da amostra 1

Amostra 2 — fora da area de

-~

estudo, com pessoas que nunca . /
':7‘_ﬁ“1‘ P
1] Cidade Universitiia \ A Pescaria | |
moraram ou freqlientaram o o L y S
[ ) N
1 anedit Bentes A, -
lugar. Para tal, a cidade de SR D.,?,_J
Maceié foi dividida em cinco ; Goamm .

areas (mapa 13) com o objetivo
de, além de proporcionar uma
abrangéncia significativa para a
pesquisa piloto, possibilitar uma

amostra diversificada com

resultados significativos. <

Mapa 13: Localizacio das entrevistas da
amostra 2. fonte: www.coisasdemaceio.com.br

Entretanto, neste ponto, deve-se
salientar que estas duas amostras
foram primeiramente utilizadas na pesquisa piloto e que, devido aos resultados
desta, para a pesquisa final os perfis dos entrevistados foram direcionados, como

sera explicado a seguir.



3.1.1. A PESQUISA PILOTO: BAIRRO x CIDADE

Na pesquisa piloto tanto a amostra 1
como a amostra 2 foram entrevistadas o
mesmo numero de pessoas: um total de 50
entrevistados para cada amostra (grafico 1).
Neste primeiro momento, a amostra 1, que
correspondia aos usuarios do bairro, foi
bastante heterogénea, ou seja, composta
(20

moradores

(20

pelos entrevistados),

comerciantes entrevistados) e
freqlientadores (10 entrevistados) (grafico
2). As primeiras entrevistas destinadas a
realizagdo da pesquisa piloto foram
realizadas durante as visitas de campo

efetivadas em um periodo de dois meses.

Como os entrevistados eram
escolhidos de forma aleatoria, isto €, sem
um perfil pré-determinado onde a tnica
exigéncia era ser usuario do bairro da
Levada, esta amostra se caracterizou através
de diferentes faixas etdrias e graus de
escolaridade. Contudo, notou-se tragos em
comum nestes usudrios que em sua grande
maioria tinham idade entre 20 e 39 anos
(48%) seguidos da faixa que compreendia de
40-59 anos (36%) (grafico 03). Da mesma
forma ocorreu no grau de escolaridade em
que a maioria (36%) possuia o ensino
fundamental, seguidos de 28% do ensino

médio e 20% sem nenhuma escolaridade

(grafico 04).

Ja na amostra 2, como os entrevistados residiam em diferentes localidades, as

visitas a campo contemplaram diversos bairros de Maceid. Nesta amostra, buscou-se

PESQUISA PILOTO - AMOSTRAS

W amostral

50% 50% (usuérios)

@ amostra2 (ndo-
usuarios)

Grafico 01: Porcentagem das amostras 1 e 2-

pesquisa piloto

PESQUISA PILOTO: AMOSTRA 1

20%

40%

O morador

B comerciante

O frequentador

40%

Grifico 02: Grupos da amostral-
pesquisa piloto

FAIXA ETARIA- AMOSTRA 1

16%

@ 20-39 anos

0,
48% | 40-59 anos

36% 0 60 anos ou
mais

Grifico 03: Faixa etaria da amostra 1-
pesquisa piloto

GRAU DE ESCOLARIDADE

8%

20%

@ nenhum
| fundamental
0 médio

28% 0O universitario
0

B superior

36%

Grafico 04: escolaridade da amostra 1-
pesquisa piloto
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explorar bairros diversos que abrigavam as mais diferentes realidades e que
consequentemente poderiam apresentar imagens variadas acerca do bairro da Levada,
isto €, tanto construidas como veiculadas. (grafico 05) Ou seja, através desta amostra,

tentou-se entender as principais caracteristicas e elementos que poderiam estar

vinculados a noc¢do de bairro, de uma forma

. AMOSTRA 2: LOCALIDADE DAS ENTREVISTAS
geral, no contexto maceioense. Da mesma

20% 20%

forma que a amostra 1, foram entrevistadas

50 pessoas, distribuidas ao longo de toda a @ PARTEBAXA
@ PARTEALTA

O ADJACENCIAS
0O ORLA MARITIMA

@ TABULEIROS

cidade. A selecao também foi feita de forma

aleatéria, onde o unico critério era nao

16%

usufruir diretamente do bairro e com a 7
Grafico 05: Composicao da amostra 2-

cautela de se contemplar a cidade de Maceid  pesquisa piloto

em sua totalidade. FAIXA ETARIA- AMOSTRA 2

24%
Como na amostra 1, na amostra 2 o0s &

. . . 40%
entrevistados  tinham  perfis  variados, B 20-39 anos

. . , . W 40-59 anos

apresentando diferentes faixas etarias e graus

0 60 anos ou
mais

de escolaridade. Percebeu-se que a amostra 2

36%

seguia um padrao similar de faixa etaria da

. o Grafico 06: Faixa etaria da amostra 2-
amostra 1, ou seja a grande maioria tinha  pesquisa piloto

idade entre 20 e 39 anos (40%) seguidos da GRAU DE ESCOLARIDADE

8%

faixa que compreendia de 40-59 anos (36%).

20%

8%

@ nenhum

J& na escolaridade o perfil divergia um
: | fundamental
pouco. Nesta amostra o maior numero de 0 médio

O universitario

entrevistados tinha o ensino médio (36%). O | 3% 28%

W superior

ensino fundamental aparecia em segundo

Grafico 07: Grau de escolaridade da
amostra 2 - pesquisa piloto

lugar (28%), seguido logo apds pelo superior
(20%).

3.1.2. PESQUISA FINAL: MORADOR x NAO MORADOR

Inicialmente, o que pode ser dito acerca das amostras ¢ que as dimensionadas
para a pesquisa piloto foram fundamentais, pois apresentaram resultados que

subsidiaram as dire¢des seguidas pela pesquisa final. Desta forma, devido aos resultados
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da imagem do lugar que serdo apresentados na se¢do a seguir, para a pesquisa final
deste trabalho, optou-se por explorar ainda as duas amostras, no entanto, estas eram
mais homogéneas, sobretudo em relagdo a escolaridade, idade e relacdo com o bairro,

que neste caso contemplou os moradores e os nao-moradores da Levada.

Para a pesquisa final, resultante de
L PESQUISA FINAL: ENTREVISTADOS
quatro meses de visita de campo, foram
entrevistadas mais quarenta pessoas, das quais

40 eram moradores (amostra 1) e 40 eram

~ . , O MORADORES
ndo- moradores (amostra 2), isto €, pessoas de (AMOSTRA 1)
@ NAO-MORADORES
outros bairros (grafico 08). Os participantes (AMOSTRA 2)

foram escolhidos de modo aleatério, mas nesta G 4fico 08: Porcentagem das amostras 1 ¢

etapa se teve o cuidado de gerar amostras 2 - Pesquisa final

N PESQUISA FINAL: AMOSTRAS 1 E 2
semelhantes de moradores e nao-moradores.

Neste caso, tanto na amostra 1 como na

amostra 2 os entrevistados apresentavam faixa

etaria entre 20 e 75 anos. A escolaridade

m HOMEM (AMOSTRA 1)
@ MULHER (AMOSTRA 1)
@ HOMEM(AMOSTRA 2)

B MULHER (AMOSTRA 2)

variava entre fundamental e superior. Quanto

ao género, ambas envolveram o mesmo - —
Grafico 09: Composicao das amostras 1

nimero de homens e mulheres (25% para e 2: pesquisa final

cada uma) PESQUISA FINAL: PERFIL MORADORES

. 15%
Diante do perfil da amostra 1, um .

OAPENAS
. . . . MORADORES
ponto interessante foi detectado. Na maioria
B MORADORES
COM COMERCIO

dos moradores entrevistados ficou (NOBARRO)
OMORADIA
. ~ 35%
caracterizado que eles ndo eram apenas o MORADIAS
22% COMERCIO
moradores (28%), mas também

Grafico 10: Perfil dos moradores

comerciantes da area (grafico 10). Foi esta  op¢revistados (amostra 1) pesquisa final

constatagdo que explicou a existéncia do

grande numero de residéncias mistas (15%), ou seja, comércio e moradia,
principalmente na area de maior influéncia de comércio, e que foi notado no estudo de
uso do solo do bairro (anexo 03). Este ¢ um trago tao forte e caracteristico do bairro que
mesmo aqueles que ndo possuem residéncia mista possuem algum tipo de comércio do
bairro, sendo também descritos como moradores — comerciantes (22%). Quanto aos
nao-moradores, foi seguido o mesmo padrao da pesquisa piloto, inclusive considerando

a aplicagdo das entrevistas em diferentes partes da cidade.
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3.2. AMETODOLOGIA

Antes de tudo, avaliar um lugar ¢ considerar os diversos fatores que o compdem,
priorizando ndo apenas os referenciais relativos a aspectos sociais, mas também
espaciais, culturais e historicos. Foi pensando desta forma e compreendendo que o
usuario poderia fornecer tais informagdes que foram utilizadas entrevistas como uma

maneira de obter as opinides de cada um.

O estudo empirico em questdo visava avaliar estes aspectos através de
categorizacdes. As diferentes e individuais interagdes com os lugares resultam nessas
avaliacdes de niveis hierarquicamente variados. Assim, buscou-se examinar as
diferengas e as similaridades entre os conteudos das categorizagdes. Nesta perspectiva,
o trabalho piloto auxiliou bastante, pois determinou as instru¢des mais apropriadas a
cada contexto considerado. Da mesma forma, foi através desta pesquisa piloto que se

tornou possivel encontrar uma metodologia adequada para esta pesquisa.

Para este estudo que envolveu o individuo, recorreu-se a algumas metodologias
relacionadas as ciéncias sociais por entender que, por meio deste campo de
conhecimento, era possivel obter formas de explorar as respostas dos entrevistados. Por
isso, antes de definir a metodologia que foi utilizada neste trabalho, percorreu-se um

longo trajeto através de cinco metodologias.

Em um primeiro momento, ainda na fase de adequagdo do plano de trabalho o
principal enfoque era a Historia Oral. Enquanto metodologia de pesquisa, a Historia
Oral se ocupa em conhecer e aprofundar conhecimentos sobre uma determinada
realidade, envolvendo desde estruturas sociais até processos historicos que podem ser
obtidos por meio de uma simples conversa (FEREIRA e MARIETA, 1996) Interessante
por suas possibilidades, acreditava-se que através dela poderia ser construida uma visao

mais concreta da dindmica da realidade do bairro da Levada.

De fato, durante algum tempo a Historia Oral serviu de acesso as idéias e
pensamentos dos respondentes. Nas primeiras visitas a campo, por exemplo, que tinham
como objetivo um reconhecimento do bairro, algumas narrativas foram extraidas através
desta metodologia. Ainda por meio de um contato inicial com alguns entrevistados foi
possivel coletar algumas informagdes que eram extraidas através de uma conversa
informal. Na verdade eram narrativas que, baseadas em um banco de dados, exploravam
diversos aspectos que iam desde informagdes pessoais, relacionadas diretamente ao

individuo, até a relacdo deste com o lugar. No entanto, observou-se, nos resultados
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adquiridos através da Historia Oral que, mesmo tendo conseguido algumas informagdes,
as mesmas viam fundamentadas em um resgate da memoria e do passado, aspectos que

ndo eram interessantes para este trabalho que se baseia em entender o presente.

Considerando-se a Historia Oral uma metodologia que ainda carece de métodos
complemetares, ou seja, além do discurso oral ¢ importante também o escrito
(FERREIRA; MARIETA, 1996) tentou-se recorrer a outra metodologia com o intuito
de que, ao ser aplicada em conjunto com a primeira, fosse possivel alcancar os objetivos
deste trabalho com plenitude. Assim, como uma maneira de analisar melhor as
narrativas, em um segundo momento, pensou-se na Andlise de Conteudo, que auxilia no

entendimento e na analise de informagdes coletadas.

A Andlise de Contetido ¢ uma técnica de pesquisa para uma descricao objetiva,
sistematica e quantitativa de qualquer conteudo manifesto da comunicagdo (In
RICHARDSON, 1985). De forma geral corresponde a um instrumento metodoldgico
que permite compreender melhor um discurso e de aprofundar as suas caracteristicas —
gramaticais, fonologicas, cognitivas e ideoldgicas — e extrair momentos importantes,
que sirvam de marco de explicagdo para o pesquisador (BARDIN, 1977). No entanto,
como os contetidos das narrativas correspondiam as informagdes coletas pela Historia
Oral, que por sua vez estavam fundamentadas na memoéria e no passado, esta
metodologia também ndo auxiliou no entendimento do presente. E como por meio da
Andlise de Conteudo ndo foi possivel elaborar formas de extrair do respondente as
informagdes, apenas avalid-las, esta metodologia também ndo poderia ser unicamente

aplicada.

Apds verificar o alcance da Histéria Oral para esta pesquisa, viu-se a
necessidade de procurar uma outra metodologia. Neste ponto ja era entendido que seria
importante que a escolha metodoldgica, em meio as consideragdes subjetivas,
permitisse que as pessoas pudessem estar livres em suas escolhas, mas que ao mesmo
tempo o contetdo destas estivesse dirigido para as inquietagdes acerca da “imagem do
lugar”. Neste sentido, recorreu-se a sintaxe espacial enquanto método eficiente a

compreensdo de uma logica espacial.

Esta terceira op¢do se relacionava mais diretamente com a descrigdo
morfoldgica dos lugares, visto que desde que suas aplicagdes foram continuadas por
Hilier e Hanson (apud SABOYA, 2007) foram acrescentados objetivos mais amplos
dentre os quais a compreensdo de como a organizacdo social se materializa

espacialmente e como o espago interfere de volta nesta organizagdo. Em linhas gerais, a
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sintaxe espacial ¢ uma teoria descritiva que pertence a um corpo tedrico metodoldgico
mais amplo representado pela teoria da logica espacial (apud SABOYA, 2007).
Entretanto, como se baseia muito mais na quantificagdo do que na qualificacdo das

qualidades espaciais, ela também nao respondeu as questdes inerentes a este trabalho.

Diante de diversas tentativas e mesmo com muitas informagoes disponibilizadas,
como a maioria ndo dizia respeito a grande parte das inquietacdes desta pesquisa,
recorreu-se a uma quarta metodologia: Teoria das Facetas. A Teoria das Facetas
enquanto um procedimento de pesquisa que evolve trés aspectos diferentes parecia
contemplar pontos que as outras metodologias ndo conseguiram explorar. Primeiro,
oferecia principios sobre como delinear pesquisas para coleta sistematica dos dados.
Segundo apresentava uma variedade de métodos para analisar dados. E finalmente,
permitia relacionar sistematicamente o delineamento de pesquisas, registro de dados e
sua analise estatistica (SHYE; ELIZUR; HOFFMAN, 1994). De certa forma, através da
Teoria das Facetas foi possivel elaborar melhores formas de extrair as respostas dos
entrevistados, pois ela permite analisar uma grande variedade de variaveis psicologicas
e sociais. Além disso ela também facilita a formulagdo de suposi¢des teoricas, isto €
hipdteses. Mas, como apenas verifica a validade destas, ou seja, e ndo as fornece,

também nao correspondeu a todas as questdes presentes nesta pesquisa.

Assim, foi apenas na quinta tentativa que se conseguiu obter os resultados que
correspondessem aos objetivos do trabalho. Foi possivel elucidar alguns procedimentos
para explorar as categorias e sistemas de classificagdo utilizados pelos respondentes
apenas através da Teoria das Classificagdes Multiplas, exploradas por Canter, Brown e
Groat (1985) também conhecida como MSP (multiple sorting procedure). Como esta
teoria desenvolve procedimentos que buscam explorar o conteudo dos fendomenos
especificadamente, ela se tornou um elemento basilar, sendo utilizada tanto na pesquisa
piloto quanto na pesquisa final. Entretanto, deve-se ressaltar que embora em um
primeiro momento as metodologias anteriormente aplicadas ndo tenham correspondido
as questdes deste trabalho, elas foram essenciais, principalmente em relagdo a algumas
informacgdes que foram coletadas em suas aplicagdes. Embora nao tenham sido
largamente utilizadas na pesquisa final, elas possibilitaram entendimentos acerca da
imagem do bairro, auxiliando na explicacdo de certos elementos e de sua relagdo com os
moradores e ndo-moradores. A Historia Oral, por exemplo, auxiliou na abordagem de
alguns dos entrevistados, principalmente aqueles que aceitaram responder as questdes,

mas se mostraram pouco acessiveis. Ja a analise de contetido foi utilizada para explorar
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o procedimento de associagdo livre, enquanto a sintaxe espacial auxiliou no
entendimento da imagem dos freqlientadores e dos ndo-moradores do lugar. Quanto a
teoria das facetas, esta ndo foi diretamente aplicada na pesquisa piloto, mas foi de
grande importancia no ajuste dos procedimentos, delineando, através de possiveis
hipoteses, as direcdes preliminares da pesquisa piloto. Entretanto na pesquisa final ela
auxiliou na compreensdo da imagem do morador e seu nivel de satisfacdo com o lugar.
Neste sentido, torna-se evidente que a escolha de uma metodologia que correspondesse
as indagacdes da pesquisa, seguiu diversos caminhos, sendo apenas a ultima, a Teoria
das classificacdes multiplas, a que de fato conseguiu sinalizar com clareza e

objetividade os anseios deste trabalho.

3.2.1. CLASSIFICACOES MULTIPLAS

Segundo Tuan (1980) as pessoas expressam seu afeto e percep¢do a um lugar
diferentemente, dependendo se ¢ nativo ou visitante. Contudo, todos sem excegao
estruturam o que aprendem em categorias. De fato, esta ¢ uma caracteristica inerente ao
processo de aprendizado que por meio de assimilagdes e acomodagdes, estabelece uma
ordem. E baseado neste principio que neste trabalho se optou pela Teoria das

Classificacdes Multiplas.

Também conhecida como MSP (Multiple Sorting Procedure), a Teoria das
Classificagcdes Multiplas se baseia, como o proprio nome descreve, na classificagdo
como um meio de explorar o sistema conceitual do individuo. O método de
classificagdo tem sido tipicamente utilizado para avaliar as estruturas, como algo livre
que pode ser introduzido em diversos contextos que se relacionam a analise das

escolhas dos individuos.

A abordagem realizada por Canter, Brown e Groat (1985) estende a
potencialidade do método para a sua utilizagdo em fendmenos especificos. A
aplicabilidade da teoria tem sido implementada com o desenvolvimento de
procedimentos que permitem examinar o contetdo gerado pelas escolhas. Esta teoria
tem uma série de vantagens, especialmente na identificagdo de qualidades atribuidas aos
lugares (SIXSMITH; MURRAY, 1991). O método requer muito pouco de seus
respondentes, basicamente a opinido, de acordo com as qualidades e caracteristicas

percebidas. As perguntas sao elaboradas de forma descontraida, com algumas diregdes e
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sem restrigdes, aspecto caracteriza este processo como multiplo e classificatorio,

bastante valido para esta pesquisa.

A teoria das classificacdes multiplas também apresenta a possibilidade de se
utilizar de outras formas de acesso além da forma verbal. Quando as pessoas comegam a
classificar aspectos ou até objetos elas usam imagens, simbolos, valores, conceitos que
estdo em suas mente (MOSCOVICI, 2003). A verbalizagdo ¢ feita depois de completar
a classificagdo, em um momento que o entendimento ja a permite uma capacidade de se
expressar desta forma (PIAGET, 1978). Baseado nesta possibilidade, a MSP permite
que os respondentes classifiquem um mesmo elemento diversas vezes de acordo com
diferentes categorias que seguem a ordem de seu entendimento. Assim ¢ possivel ter
uma grande variagdo no instrumental tedrico através da estruturagdo de procedimentos
que permitam utilizar ilustracdes e fotografias. Este tipo de material ¢ muito utilizado
em pesquisas relacionadas ao espago por ser um dos objetos de estudo que permite a

utilizagdo de material visual (CANTER, 1985).

Assim, estruturaram-se algumas perguntas de forma que fosse possivel examinar
o conteido gerado pelas escolhas individuais ou coletivas, tentando assimilar do
individuo apenas sua opinido, por meio de qualidades percebidas no bairro da Levada:
idéias, pensamentos e imagens por ele categorizados, a partir de elementos fornecidos.
Neste caso, como o objetivo era que a escolha dos individuos fosse emitida de maneira
descontraida, sem limita¢des, porém direcionada, criou-se alguns procedimentos que

estao detalhados no proximo item.

3.2.2. PROCEDIMENTOS

Apds um longo trajeto percorrido em busca de uma metodologia adequada, a
Teoria das Classificagdes Multiplas conseguiu atender aos objetivos norteadores desta
pesquisa. Através da estruturacdo de alguns procedimentos possibilitados por esta
teoria, tornou-se possivel resgatar a sensibilidade, a percep¢ao e a cognicao dos sujeitos
em sua forma de expressdo mais simples. Assim, pdde-se entender o lugar e

principalmente os elementos evidenciados na formacao de sua imagem.

Em um primeiro momento os procedimentos foram estruturados para uma
pesquisa piloto, que tinha como objetivo testar a aplicabilidade da metodologia. Por
meio da MSP foram seguidos trés procedimentos aplicados através de entrevistas

dirigidas —formularios em anexo - e que posteriormente foram implementadas e
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consideradas na pesquisa final. Os trés procedimentos foram aplicados nas duas

amostras.

Apos preencher a folha de rosto com as principais informagdes como nome,
sexo, idade e escolaridade, as perguntas eram realizadas a partir de blocos que
englobavam os procedimentos. Esses procedimentos que, para a pesquisa piloto foram
no total de trés, enquanto para a final foram quatro, apesar de serem os mesmos
apresentavam algumas peculiaridades que dependiam da amostra, como serd explicado

logo em seguida.

e PROCEDIMENTO 1: ASSOCIACAO LIVRE - O LUGAR

O primeiro bloco foi referente ao procedimento de associacdo livre. Neste
procedimento o objetivo principal era captar as primeiras informagdes colhidas acerca
do lugar, ou seja, o que se percebe e 0 que se sente. Por este motivo as perguntas eram
estruturadas de maneira que se fosse possivel obter respostas livres, onde os
respondentes eram instruidos a ndo pensar muito e responder a primeira coisa que lhe

viam a cabega.

Este procedimento também tinha como objetivo
entender como as pessoas associam o nome do bairro e

ao que associam. Assim, em um dos itens, para ambas LEV AD A

as amostras foi utilizado um cartdo em branco com o

nome do bairro, o qual as pessoas escreviam o que

achavam. Era um procedimento livre que tinha como

Figura 27: Cartao utilizado no

objetivo investigar o grau de informacgdes: podia ser . -
procedimento de associacio livre

uma sensagdo, alguma constru¢do ou lembranga,

qualquer coisa.

Quando questionados acerca do lugar e o que se associa a este, a amostra 1
respondia sobre o bairro da Levada. Primeiramente, para a pesquisa piloto, as questoes
relacionadas a0 mesmo e que se encontravam inseridas neste procedimento eram mais
detalhadas, pois se percebeu que como a amostra 1 envolvia diferentes grupos -
moradores, freqiientadores e comerciantes — era possivel existir aspectos divergentes
vinculados a aproximagdo e a relacdo desenvolvida com o bairro. Logo no inicio,

embora aceitassem fazer parte da pesquisa, as pessoas se sentiam pouco a vontade para
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responder o nome ou outros dados pessoais. Por isso, embora as perguntas fossem
dirigidas e seguissem um formulédrio para respostas, elas flulam em uma conversa
informal sobre a opinido do entrevistado, como as narrativas coletas através da Historia
Oral. Depois no decorrer da conversa o entrevistado dizia seus dados com maior
desenvoltura. No inicio, logo nas primeiras entrevistas esse era o maior impasse:
conseguir que as pessoas respondessem perguntas relacionadas ao lugar, inclusive os
comerciantes, pois acreditavam que a abordagem tinha uma iniciativa do poder
municipal. Devido a este fato, as vezes eram necessarias varias idas e conversas até
conseguir confiabilidade, por parte do respondente. As perguntas eram distribuidas em
oito itens e dirigidas a varios aspectos relacionados ao bairro: sensacdes, qualidades do
lugar e da paisagem, aspectos positivos e negativos, lugares importantes no bairro,

dentre outros.

Ja para a amostra 2 a associagdo livre era direcionada da mesma forma para que
a amostra 1, isto ¢, para o bairro da Levada. Todavia, foi notado que quando
questionados sobre este lugar logo em um primeiro momento, grande parte dos
entrevistados o associavam caracteristicas consideradas negativas. Outro ponto muito
interessante foi que no decorrer da entrevistas os respondentes, quando pedidos para
exemplificar um bairro ideal, descreviam conjuntos residenciais e condominios
fechados. Neste aspecto foi entendido que era necessario conhecer a visdo de mundo
dos respondentes, ou seja, entender primeiramente o que em suas mentes era um bairro
para depois relacionar estas nogdes ao bairro ao em questdo. Assim, para a pesquisa
final, optou-se que inicialmente as perguntas fossem dirigidas sobre “bairro” de forma
genérica e posteriormente sobre a Levada. A explicagdo para dois tipos de pergunta
“bairro” em sentido genérico e “bairro da Levada” partiu da necessidade de um
confronto dos dados, pois comegou a se notar que quando primeiramente direcionadas
ao bairro em questdo as respostas tinham uma conotagdo negativa. Por exemplo, quando
se relacionava ao bairro da Levada as pessoas na grande maioria das vezes atribuiram
como aspecto negativo contato humano ao mesmo tempo em que no requisito aspectos
positivos de um bairro ideal enfatizavam bastante o convivio social. Estas perguntas
ajudaram bastante no desenvolvimento da pesquisa de campo, pois facilitaram entender
0 que para as pessoas configurava um bairro: seus aspectos positivos, negativos, um
bom bairro, um péssimo bairro, exemplos na cidade, enfim quais elementos fazem parte
do cotidiano de um bairro como uma forma de entender esta por¢ao considerada em um
contexto maior. Neste procedimento também foi questionada a relagcdo com o bairro, ou

seja, se o conhece porque o freqlientou ou porque ouviu falar.
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= PROCEDIMENTO 2: ASSOCIACAO DIRIGIDA VISUAL

O segundo procedimento de ‘“Associacdo
Dirigida Visual Livre” consistia em linhas gerais na
mesma natureza do anterior: respostas livres, porém
direcionadas e auxiliadas por material visual. Tanto
para a amostra 1 como para a amostra 2 o primeiro item
consistia na mesma coisa. Eram mostradas vinte fotos:
dez do bairro da Levada e dez de outros bairros. Para a
pesquisa piloto foram utilizadas fotos variadas:
construcdes e espagos livres: pragas, casas, edificios
sem a presenca de pessoas, pessoas em seu cotidiano,
passeando, conversando ou entdo estes dois aspectos
reunidos. Porém esta descri¢ao ndo era comunicada aos
respondentes. As fotos eram entregues misturadas e era
solicitado que fossem divididas em dois grupos: sdo
fotos do bairro ou ndo sdo fotos do bairro da Levada.
Era solicitado também que se relatasse qual o critério

que havia sido utilizado para a divisao.

Para a pesquisa piloto este procedimento era
constituido de dois itens. No segundo item era
solicitado que em meio as fotos consideradas como
partes do bairro da Levada, fossem escolhidas no
minimo trés que melhor representassem o bairro,

devendo-se relatar o motivo da escolha.

Devido aos resultados interessantes este
procedimento foi repetido e considerado para a
pesquisa final sob a mesma estrutura. Contudo, o item

dois foi direcionado para o procedimento de

Figura 28: material da pesquisa de
campo

associacdo valorativa que considerava os principais pontos do bairro coletados pela

pesquisa piloto.



94

* PROCEDIMENTO 3: ASSOCIACAO VALORATIVA

Na verdade este procedimento foi derivado do
anterior de associagdo dirigida visual. Ele consistia
em doze fotos com as principais faces do bairro. Dez

destas fotos estavam inseridas na pesquisa piloto no

primeiro item, o qual entre as vinte fotos os

respondentes deveriam identificar com sendo ou ndo

da Levada.

Para este procedimento, que foi acrescido
apenas na pesquisa final, as fotos foram escolhidas

baseadas nos pontos de referéncia que eram

fornecidos pelas pessoas. Estes pontos foram
coletados na pesquisa piloto no procedimento de
associagdo livre e de associagdo visual dirigida (os

principais pontos do bairro) e nas primeiras visitas de

reconhecimento da &rea - ainda por meio das
narrativas adquiridas através da Historia Oral (figura B W N B A
29).

Para a amostra 1 este item correspondia a uma
avaliagdo valorativa, onde era colocado no
instrumento auxiliador as doze fotos segundo a ordem

de importancia para o respondente, que deveria

também dizer o motivo de sua escolha. Os

entrevistados ainda teriam a oportunidade de, se fosse
necessario, acrescentar outros lugares que em sua

opinido também eram importantes, mas que nao

constavam entre as fotos oferecidas, podendo, da

mesma forma, desconsiderar algum.

Ja para a amostra 2 era solicitado que esta  Figura29: material da pesquisa de
campo
ordem fosse colocada tendo como base o
conhecimento: da foto mais conhecida ou familiar para a menos conhecida ou
desconhecida. Também era questionado o que se sentia em relagdo a estes lugares. Da

mesma forma o respondente teria a oportunidade de, se fosse necessario, acrescentar
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outros lugares do bairro que para ele eram pontos de referéncia e que ndo constavam nas

fotos apresentadas.

Mesmo com uma abordagem diferente, este item tinha o mesmo objetivo.
Entender quais eram os pontos conhecidos do bairro, quais desses elementos serviam
como forte referéncia. Considerava-se que para os usuarios, devido ao aprendizado com
a experiéncia € com a convivéncia na area, esses lugares tinham adquirido valor,
enquanto para os habitantes da cidade o que era levado em consideragdo era a

associacdo mental com a area, ja que se entendia que a freqiiéncia ndo era tdo assidua.

Depois de ter ordenado as fotos, ambas as amostras teriam que escolher trés que
representassem melhor o bairro no item posterior deste procedimento. O respondente as
ordenava da mais representativa para a menos representativa, dizendo o motivo da

ordem.

* PROCEDIMENTO 4:ASSOCIACAO DIRIGIDA (VISUAL) / TOPOCEPTIVA

Este item se relacionava com a legibilidade que embora Lynch associe esta
caracteristica fortemente a locomogao, neste trabalho ele se torna importante por sua
possibilidade de servir como um vasto sistema de referéncias, um organizador de
atividades, de crenga ou do conhecimento (LYNCH, 1960). Assim, foi desenvolvido
neste procedimento um uUnico item: um mapa do bairro, onde o respondente deveria
localizar os lugares mais representativos. Para a pesquisa piloto, em ambas as amostras,
os lugares eram aqueles que haviam sido escolhidos como os que melhor representavam

o0 bairro.

Aparentemente facil, este item foi o mais demorado e dificil de ser executado,
porque os respondentes apresentavam uma certa resisténcia quando achavam que nao
iam acertar todas as localizagdes. No entanto foi essencial, pois por meio dele se
conseguiu entender algumas percepgdes e sensacdes. Como enquanto tentava localizar
os lugares o respondente ia descrevendo o caminho que estava sendo feito
(mentalmente) em voz alta, também se tinha o auxilio de um gravador. Um outro ponto
de dificil acesso dizia respeito a leitura do mapa. Grande parte das pessoas nao tinha
paciéncia ou experiéncia de ler um mapa e por isso ndo conseguiam responder,
sobretudo porque apos utilizar o material visual passavam a achar este procedimento

pouco atrativo.
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Diante dos elementos e aspectos interessantes que fundamentaram muitas
respostas, achou-se valido repetir este procedimento na pesquisa final, sendo que este
deveria apresentar um carater mais interativo. Foi confeccionado um mapa que se

apresentasse de forma mais didatica e ludica, onde os

respondentes o utilizariam como um jogo. A principal
solicitagdo ainda era localizar os lugares mais
representativos — os doze do procedimento anterior,
s0 que desta vez eles eram “colados” em um mapa do

bairro. A partir deste momento, este procedimento

deixou de despertar resisténcias por parte dos

entrevistados (figura 30).

De uma forma geral, pode-se perceber que
nestes procedimentos a complementaridade entre
imagem e linguagem foi de grande importancia, afinal,
ambas supriram entre si as necessidades expressivas,
comunicativas ¢ informativas, limitadas pelas suas

naturezas. Segundo Joly (2004), as palavras também se

apresentam para nos provar até que ponto as imagens

podem nutrir a imagina¢do. Desta forma, torna-se Figura 30: seqiiéncia de fotos
que mostram a aplicacdo do

procedimento 4
Fonte: arquivo pessoal

evidente afirmar que as imagens juntamente com as
palavras, se complementam, se interagem, se revezam e

se esclarecem.



4.1. RESULTADOS

De posse do instrumental criado, foi-se a campo realizar as entrevistas, levantar
os dados necessarios para subsidiar o objetivo principal desta investigacdo, que era
entender quais sdo os elementos formadores da imagem de um bairro, tanto sob a oOtica
de que de seus usuarios como da cidade. A grande quantidade de itens e os quatro
procedimentos que compuseram os formularios permitiram confirmagdes das respostas,

j4 que uma etapa estabelecia um elo com a seguinte.

A primeira pesquisa — a pesquisa piloto - durou em torno de quase trés meses, ¢
envolveu em torno de cingqiienta entrevistados para cada amostra, entre os quais além de
reconhecimento do bairro, explorou-se também as possibilidades ressaltadas pelas
outras metodologias. Esta pesquisa de campo foi realizada com duas amostras distintas,
um grupo formado pelos usuarios do bairro e um outro grupo formado por pessoas de
outras partes da cidade. J4 a segunda pesquisa de campo — pesquisa final — durou em
torno de quatro meses, envolvendo mais quarenta entrevistados. Da mesma forma que a
primeira pesquisa, foram contempladas duas amostras, sendo que neste caso o estudo
foi mais dirigido a um certo perfil e os formuldrios foram aplicados em uma &rea
delimitada dentro do bairro. Como foi evidente que ambas as pesquisas foram
primordiais para a andlise da imagem do bairro e consequentemente para os resultados,
pois a primeira fundamenta a segunda, os resultados expressos neste trabalho estdo

baseados tanto na pesquisa piloto como na pesquisa final.

4.1.1. AIMAGEM DA LEVADA: OS USUARIOS DO BAIRRO

Diante das duas amostras envolvidas neste trabalho, existiram alguns aspectos
verificados importantes para os resultados. Em se tratando da amostra 1, inicialmente se
percebeu dois pontos que poderiam ser salientados. O primeiro ¢ que devido a esta

amostra corresponder aos usudrios do bairro, ainda nas primeiras visitas de campo, o
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seu carater heterogéneo foi muito mais ressaltado devido a existéncia dos trés grupos
que a compuseram - comerciantes, freqiientadores e moradores — do que pelo perfil dos
entrevistados. Neste sentido, foi evidenciada a existéncia de imagens divergentes nesta
amostra, principalmente quando os procedimentos verbal e visual eram associados, pois
os elementos identificados eram mencionados de formas tao variadas que dificultavam o
entendimento dos considerados mais importantes. Contudo, conforme Lynch (1999) isto
¢ um aspecto que deve ser esperado na analise de uma imagem, pois ¢ provavel que
existam elementos variados, j4 que por ser uma sobreposicdo de muitas imagens

individuais, sempre existe algum contetido que nunca ou raramente ¢ comunicado.

Apesar de ser um aspecto comum no estudo da imagem, no caso deste trabalho,
as divergéncias se revelaram de forma inesperada, principalmente porque através delas
foi ressaltado um segundo ponto a ser relevado para o entendimento da imagem da
Levada: em vez de Unica imagem abrangente para todo ambiente, 0 que existia eram
grupos de imagens. Para Lynch (1999) a existéncia desses grupos caracteriza que o
ambiente em questdo seria grande e complexo, necessitando assim que a imagem
estudada fosse mais detalhada. Ou seja, a imagem deveria ser analisada a partir destes
grupos, pois eles a representam em diferentes niveis. Neste trabalho, este detalhamento
implicaria em explorar elementos associados a imagem o freqiientador, do morador e do
comerciante, o que poderia ocasionar em conclusdes que ndo estariam diretamente
associadas aos objetivos almejados. Assim, optou-se por explorar apenas alguns
momentos, aqueles entendidos como fundamentais, pois eram interessantes para a

compreensdo da “imagem do lugar”.

Através dos aspectos interessantes que se destacaram diante desta amostra,
observou-se que as divergéncias ilustraram a maneira como cada grupo constrdi uma
imagem associada a experiéncia do lugar. Quando se trata principalmente do bairro esta
constatagdo ganha maior sentido, pois as percepcdes, devido a seu carater seletivo,
aparecem associadas as opg¢oes de uso e as praticas sociais do mesmo (GONCALVES,
2005). E de fato, apos uma revisdo das entrevistas, verificou-se que as divergéncias
ocorriam devido a percep¢do do lugar que estava fortemente vinculada a relagdo
desenvolvida com o bairro: o morador associava o bairro enquanto moradia, o
comerciante enquanto comércio e assim por diante. Tal aspecto se tornou evidente
quando os respondentes da amostra 1 foram questionados sobre o que o nome “Levada”
associava. Observou-se diante das respostas que era o uso que se fazia do bairro que

direcionava a maioria das respostas. Assim, enquanto para os comerciantes o trem
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correspondia ao primeiro fator mais marcante, visto a sua localizagdo proxima as areas
de comercializacdo, para os moradores eram as lembrancas que se destacam em um

primeiro momento, enquanto para os freqlientadores era a feira (grafico 11).

ANALISE DA ASSOCIAGAO LIVRE - AMOSTRA 1

@ comerciantes
I W moradores
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Grafico 11: Analise da associacio livre dos trés grupos integrantes da amostra 1

Embora no bairro em estudo a experiéncia do lugar para a amostra 1 aparecesse
associada a elementos divergentes, ao mesmo tempo se percebeu que eles eram
derivados ou relacionados entre si. Em outras palavras, as imagens dos grupos mais ou
menos se sobrepunham e se inter-relacionavam. Este fato foi entendido ainda nas visitas
de campo, pois a maioria dos entrevistados ndo eram apenas moradores, freqiientadores
ou comerciantes: em sua grande maioria, os respondentes que residiam na drea também
possuiam comércio. Da mesma forma também foi notado que parte dos freqiientadores
mencionaram que j& haviam morado ou comercializado no bairro. Mas, mesmo com
imagens divergentes, entendeu-se que o motivo pelo qual a maioria das sensagoes e dos
elementos eram mencionados nos trés grupos, era que mesmo sendo usudrios do bairro,
todos aprenderam em graus variados a diferenciar o que consideravam familiar e
estranho do lugar (TUAN, 1980). A questao da feira, por exemplo. Para os trés grupos
para a amostra 1 em geral ela ¢ considerada importante, mas por motivos diferentes.
Para os freqiientadores ela ¢ relevante porque reine uma variedade de mercadorias onde
tudo pode ser encontrado. Neste caso, ela também se torna um diferencial para os
comerciantes, pois se torna uma espécie de nucleo atrativo de clientes. J4 para os
moradores a feira estd apenas associada a historia e a origem da Levada, sendo este o
unico motivo que ainda a faz ser considerada importante, uma vez que hoje retine um

comércio de produtos roubados que torna o bairro inseguro em algumas areas.
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Mesmo sendo este apenas um exemplo constatado nos resultados, a partir dele,
compreendeu-se que os elementos eram ressaltados de formas diferentes em cada grupo
(grafico 11) construindo imagens divergentes, mas que segundo a pesquisa de campo
eram decorrentes principalmente da hierarquizacao dos elementos que mesmo sendo
coletivos no contexto da Levada eram valorizados diante do universo consensual
(MOSCOVICI, 2003) de cada grupo constituinte da amostra 1. No que se refere a feira,
este universo consensual se evidenciava principalmente nos motivos de escolha. Assim,
embora possa ser dito que para os usuarios do bairro ela ¢ importante de uma forma
geral, ela se destaca por motivos diferentes. Quando avaliados, estes motivos podem
gerar questionamentos acerca da consideracdo de sua importancia, aspecto de grande
valia para a compreensao do lugar e de sua realidade. Nesta perspectiva, notou-se que
realmente seria importante a exploracao dos resultados desta amostra de maneira mais
detalhada em alguns aspectos e momentos, pois sO assim poderia os elementos
poderiam ser melhor analisados, auxiliando principalmente na compreensao da forga e

da influéncia de cada um na constru¢ao da imagem do bairro da Levada.

A exploragdo dos resultados da amostra 1 de forma detalhada foi de grande valia
pois ao possibilitar entender o morador, o comerciante ¢ o freqlientador ilustrou que o
bairro da Levada possui uma dinamica que confere diferentes contextos e,
consequentemente, variados significados aos lugares. A imagem construida pelos
usuarios demonstrou uma forte relagdo com esta dindmica do bairro, manifestando-se
principalmente através dos diferentes graus de aproximacao entre os usudrios e alguns

lugares da Levada.

Depois de compreender que o bairro era expresso de formas variadas para cada
individuo, que por sua vez era bastante influenciado pela dindmica em que estava
inserido, foi possivel identificar os elementos que realmente eram reconhecidos diante
da coletividade. E de fato, ao se fazer uma analise das repostas dos entrevistados em
geral, entendendo a Levada de forma mais completa, foi possivel identificar quais eram
os principais elementos e sensacdes que segundo os usudrios mais se associavam ao
nome do bairro através da associagado livre. Entre os usuarios o mais mencionado foi o
convivio social (13%) que o bairro proporciona. Apds este, outros elementos como as
lembrangas (11%), a feira (11%) e trem (11%) aparecem equivalentes ocupando um

segundo lugar (grafico 12).
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ASSOCIAGAO LIVRE-LEVADA(AMOSTRA 1)
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Grafico 12: Associacéo livre — Amostra 1

Percebeu-se também que outro fator que influenciou bastante a analise das
imagens dizia respeito as regides usufruidas pelo individuo dentro do bairro. A Levada
se constitui como varios bairros em um sd, pois além de muito extenso, possui diversas
atividades que vao desde moradia e comércio até feira livre, expressando através do
carater seletivos da percepcao diferentes delimitagdes que sdo pautadas diante desses
diversos usos (GONCALVES, 2005). Em meio a variedade de praticas que dinamizam
o0 bairro, observou-se que os elementos adquiriam for¢a ou relevancia a medida que se
faziam presentes na vida dos respondes e em sua relacio com o lugar. Entre os
exemplos constatados, a lagoa ¢ um
bastante interessante. Notou-se que cla
era mencionada por quase todos os
respondentes, mas so se destacava como
o elemento mais importante apenas para
os entrevistados que moram ou passam
préximo a ela. Assim, a lagoa aparece
com maior freqiiéncia, € em um primeiro
momento, nas respostas das pessoas que

se encontravam, principalmente, nas

adjacéncias da Vila Brejal (mapa 14 e

et

grafico 13). Para estes mesmos Mapa 14: 4reas das ent

Legenda:

entrevistados o trem se torna um dos
ultimos elementos mencionados,  Entrevistados da area 3 (vila Brejal) .

colocando-se em uma posi¢ao posterior a0  Entrevistados da 4rea 1(4rea comércio) .
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Mercado da Produgao ¢ a Feira do Passarinho que, por sua presenca mais marcante na

dinamica do bairro, aparecem respectivamente em segundo e em terceiro (grafico 13).

AMOSTRA 1- PRINCIPAIS LUGARES
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Grifico 13: Comparacio entre os principais lugares do bairro da Levada — Amostra 1

J& para os comerciantes a lagoa foi uma pequena ocorréncia, assim como para
alguns moradores, sobretudo aqueles que residem perto das areas de comércio mais
intenso como a feira livre, o Mercado da Producdo e o Centro da cidade (mapa 13 e
grafico 13). Neste sentido, entende-se que a significacdo atribuida ndo ¢ a mesma para
todas as pessoas da amostra, inclusive devido a influéncia do ambiente que as cerca.
Por isso, embora os locais das entrevistas tivessem sido escolhidos de forma aleatoria
nas primeiras vistas de campo, nas visitas posteriores se tentou também contemplar
areas distintas dentro do bairro como uma maneira de entender a Levada em sua

totalidade, como foi ressaltado na explicagao das amostras.

Um outro fato bastante interessante foi a ocorréncia dos aspectos arquitetonicos
nesta amostra. Embora aparecam em terceiro lugar no modo geral, foram bastante
mencionados tanto pelos moradores como pelos comerciantes. Entretanto foi entre os
freqiientadores que estes aspectos apresentaram uma maior forga, colocando-se em
segundo lugar (grafico 14). A explicacdo desta constatagdo aparece vinculada,
sobretudo ao pouco contato com a area pela grande maioria, onde a assimilagdo pelo
freqlientador ocorre muito mais pela acdo do pensamento do que pela agdo em si mesma
(PIAGET, 1978). Além disso, Lynch (1999) afirma que aspectos arquitetonicos sao
considerados importantes, pois sdo grandes influenciadores da estética do lugar
(LYNCH, 1999). Entende-se, entdo, que realmente o olhar do visitante sempre estd

voltado para os aspectos estéticos, pois o que lhe chama atengdo ¢ o estimulo (TUAN,



103
1980), que no caso destes entrevistados, correspondeu a este item, visto que a pesquisa
de campo evidencia que tanto os aspectos estéticos quanto os arquitetonicos aparecem
como um segundo fator principal (ambos com 12% conforme grafico 12). Neste grupo
também foi constatado que algumas sensacdes despertadas pelo bairro, principalmente
negativas como descaso e sujeira estdo relacionadas as suas constru¢des ou areas
publicas como as pragas. Porém, ainda a pesquisa de campo, observou-se que quando
ndo estavam relacionados a estética, alguns aspectos arquitetonicos eram mencionados
pelos freqiientadores como pontos essenciais, que garantiam uma orientacdo em meio ao
ambiente do bairro da Levada que eles consideram confuso. Na grande parte das
respostas eles conseguiam identificar de forma correta os lugares proximos as areas de
comércio, feira livre ou de grande fluxo como paradas de Onibus. Esta constatagdo so6
ressalta o ponto de vista de Lynch (1999) onde a relevancia dos aspectos arquitetonicos
na construcdo da imagem de um lugar, ndo se relaciona s a estética, mas também

constituem pontos de orientagao.

Quanto aos  moradores, o0s  aspectos
arquitetonicos também envolveram questoes
interessantes. Observou-se no procedimento de
associacdo visual que a maior parte dos entrevistados
que residem no bairro reconhecem cada parte dele,
identificando na maioria das vezes de forma correta e
pontual até a rua ou as adjacéncias de onde as fotos
foram tiradas. Devido a grande facilidade de
reconhecimento, percebeu-se ainda ao longo das
primeiras visitas de campo que as fotos eram analisadas
muito mais a partir de construgdes e areas livres
(grafico 14) do que das pessoas presentes nas mesmas,
com um maior interesse concentrado nas fachadas das
construcdes (figura 31) ou em algumas caracteristicas
relacionadas aos aspectos arquitetonicos como
desniveis, presenga de jardim e de arvores, recuos,

platibandas e grades. Quando indagados acerca dos

escolhidas

visual amostra 1
Fonte: arquivo pessoal

acertos, a grande maioria respondeu que gosta de andar
a pé pelo bairro, j4 que o comércio ambulante dificulta

a circulacdo de veiculos e que por isso conheciam cada ponto.
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ASSOCIACAO VISUAL - AMOSTRA 1
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Grafico 14: Resultados da associacao visual (amostra 1)

Um outro aspecto identificado como importante para o reconhecimento de partes
do bairro pelos usudrios ¢ que a maior parte dos moradores trabalha ou possui um
estabelecimento comercial na propria Levada, como foi demonstrado no perfil da
amostra. Através de percursos didrios e repetitivos seriam estabelecidos
reconhecimentos visuais acerca dos lugares do bairro, elementos de familiaridade que
segundo Lynch (1999) seria a principal maneira pela qual seriam atribuidos os
significados dos lugares. Desta forma, tornou-se mais compreensivel o motivo pelo qual
as imagens do bairro construidas pelos usuarios aparecem vinculadas fortemente a
alguns lugares do bairro, principalmente aqueles que despertam lembrancas. Em sua
grande maioria eram lembrangas coletivas, relacionadas a época em que o bairro era
bastante requisitado: constru¢des deste periodo, locais de encontro e de lazer da
populagdo. Mas também eram lembrangas individuais, recorda¢des de um cotidiano, do
trajeto que se faz até o trabalho, do vizinho na porta ou da crianga brincado, do caminho

que se percorre de casa até a feira ou até a igreja.

Para os usuarios o bairro seria agradavel por propiciar um convivio social
intenso que associado a boa localizagdo, proporciona o acesso a diversos servigos, entre
eles de transportes e médico. Assim, entre 0s aspectos positivos a localizagdo se
evidencia como a segunda mais citada, visto que, segundo os entrevistados, a
proximidade com o Centro da cidade favorece o bairro com servigos que outros nio
dispdem. Quanto aos aspectos negativos, estes sdo os que podem ser chamados de
desagradaveis e correspondem aqueles elementos que incomodam ou se sente falta
Nasar (2006). No caso da Levada, a auséncia fez com que as areas de lazer ¢ a infra-
estrutura se destacassem entre os aspectos mais negativos. Notou-se também que para

os usudrios existiram mais fatores positivos do que negativos, entretanto estes ultimos
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se sobrepdem a qualidade do bairro. Ou seja, a falta de area de lazer e infra-estrutura
superariam a boas sensagdes ¢ as possibilidades relacionadas ao convivio ¢ a boa
localizagdo. Da mesma forma ocorreria com o descaso € a sujeira que antecedem aos
outros aspectos positivos. Nesta perspectiva, entendeu-se que mesmo sendo considerado

um bom lugar, os aspectos negativos do bairro da Levada seriam os mais evidenciados

(grafico 15).

AMOSTRA 1 - ASPECTOS NEGATIVOS x POSITIVOS DO BAIRRO

degradagéao de construcoes histéricas
historia

dinamica do lugar

acessibilidade

padréo arquitetonico(casas)

sujeira

descaso

boa localizagdo B amostra 1 aspectos
pessoas/vivencia negativos
falta de infra-estrtura @ amostra 1 aspectos
positivos
falta de area de lazer
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12%

Grafico 15: Aspectos positivos e aspectos negativos do bairro da Levada — Amostra 1

Segundo os usudrios, o bairro também apresentaria elementos de grande valor e
que seriam importantes referenciais. Ainda através das primeiras entrevistas esses
elementos eram ressaltados, principalmente por sua significagdo historica e por sua
influéncia no cotidiano do bairro. Entre os varios elementos citados, percebeu-se que as
primeiras informagdes surgiram ainda por meio da aplicacdo da Histdria Oral, como foi
o caso da antiga constru¢do que abrigou a Primeira Igreja Batista. Outros foram citados
como relevantes meios de orientacdo dentro do bairro, como o trilho do trem, por
exemplo. Também existiram aqueles que possuem uma relacdo histérica com a area,
mas que ainda hoje exercem um papel importante, como a Lagoa Mundau, que garante a
obten¢do de alimento através da pesca, o Mercado da producdo e a “Feira do
Passarinho”, atividades comerciais que constitui um dos principais aspectos do bairro.
Desta forma, pode-se dizer que os principais elementos que fazem parte do bairro da
Levada apresentam diferentes relacdes com o lugar que vao deste significados
histéricos, importancia no cotidiano do bairro até referencias para deslocamento e

orientagao.

Para a amostra 1 esses lugares seriam no total de doze, variando de importancia

diante da relacdo que este estabelece com o entrevistado e com a dinamica do bairro.
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Apds uma andlise valorativa (graficol6), foi identificado que o lugar mais importante
para os usuarios era o Mercado da Producgdo. Esta principal referéncia se ressalta,
sobretudo por ser importante na historia da Levada e na consolidagdo do comércio,
atividade fortemente associada a ocupacgao inicial do bairro. Para Certeau (1996) a
presenca do mercado em um bairro seria na verdade uma referéncia socioldgica, pois
através dele se poderia compreender melhor as relagdes humanas na pratica do bairro ja
que nele se revelaria a sua complexidade e sua estrutura social. “A pratica do mercado

significa a for¢a social do bairro, pois ¢ onde os usuarios reconhecem a dindmica interna

do lugar” (CERTEAU, 1996: 158)

AVALIAGAO VALORATIVA - AMOSTRA 1
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Grafico 16: Avaliacio valorativa- Amostra 1

Em segundo lugar ainda se destaca a atividade comercial, mais
especificadamente a “Feira do Passarinho”. Todavia, deve-se salientar que neste
sentido, para os usuarios devido a relacdo com atividades ilicitas a feira foi mencionada
pela necessidade de revitalizagdo, ja que € um aspecto importante no bairro por sua
relacdo com o seu surgimento. Na verdade se percebe que atualmente seria a sua
localizag¢do que a torna um lugar importante em dois sentidos. O primeiro diz respeito as
lembrangas ja que parte de sua extensdo - um “camel6dromo” - ocupou a Praga Emilio
de Maya considerada a mais bonita do bairro, local de muitas festas que hoje sdo tao
nostalgicas para os usudrios. O segundo ponto seria a sua relagdo com o trilho do trem,
que foi mencionado em terceiro lugar. Nesta amostra estes dois elementos sdo
colocados como dependentes um do outro. O trem destaca a “Feira do Passarinho”,

dando-lhe o carater peculiar de comércio sobre os trilhos, onde além de demonstrar a
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insisténcia e a permanecia desta atividade da area e seu carater — venda aos gritos e a

céu aberto - lembra a evolugdo do bairro, sua época de auge e de modernizagao.

Para a amostra 1, tanto o trilho do trem, como a feira do Passarinho ¢ o Mercado
da Producdo sdao importantes, pois exprimem idéias acerca do bairro, de sua dinamica e
de sua origem. Contudo, percebeu-se nas respostas que a Igreja de Nossa Senhora das
Gragas também ¢ bastante mencionada, tanto quanto a feira. Na verdade estes quatro
elementos — o mercado, a feira, o trilho e a igreja - seriam signos para os usuarios. De
acordo com Peirce (apud JOLY, 2004) o signo seria aquilo que sob determinado
aspecto, representaria alguma coisa para alguém. No caso do bairro da Levada seriam
estes quatro lugares, pois para os mesmos eles marcam o perfil peculiar da Levada onde
tanto residéncia como comércio compartilham o mesmo espaco, dinamizando a

realidade do lugar na cidade de Maceio.

Mesmo sendo aparentemente desordenado, o bairro apresenta legibilidade para
seus usuarios, sobretudo em sua partes menos ordenadas. Na localizagdo de alguns
pontos no mapa, os lugares proximos as areas menos ordenadas - como o comércio
ambulante - eram encontrados facilmente (grafico 17). Neste procedimento foi possivel
observar que todo o trajeto feito - mentalmente — tinha como ponto inicial o trilho do
trem. Entende-se que por ser um limite entre dois bairros (Centro e Levada) este adquire

uma maior visibilidade na imagem de um lugar (LYNCH, 1999).

AVALIAGAO TOPOCEPTIVA - AMOSTRA 1
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Grafico 17: Resultados dos elementos localizados (mapa — amostra 1)

Entre os comerciantes tanto a legibilidade quanto a orientabilidade sdo mais
fortes. Sobretudo para aqueles que possuem comércio ambulante, foi verificada uma

grande facilidade de deslocamento. Nesta amostra, notou-se que além de localizar de
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forma pontual e correta elementos principalmente situados nas areas de maior

aglomeragdo, os entrevistados entendiam exatamente os principais limites do bairro.

Assim, diante destes resultados, pode-se afirmar que a imagem do bairro da
Levada por parte de seus usudrios tem identidade, estrutura e significado, sobretudo
moradores ¢ comerciantes. Este ultimo se deve principalmente a historia do bairro € o
grande niimero de construgdes que remetem ao significado do lugar ao longo do tempo
e de seu dia a dia. Ao mesmo tempo, entende-se que, diante aos resultados expostos,
existe uma grande variacdo e riqueza de elementos que ainda podem ser explorados,
principalmente em torno da imagem do freqiientador, do comerciante ¢ do morador.
Entretanto, salienta-se que embora a amostra 1 seja constituida a partir destes trés
grupos de entrevistados, ela na verdade constitui uma sé pois ilustra uma imagem
coletiva, decorrente destas diferentes praticas que fazem da Levada o bairro de moradia,

comércio e feira livre.

Desta forma, foi compreendendo esta amostra como uma totalidade que, para
considera-la com tal, foi necessaria a exploragao destes resultados de maneira detalhada.
Este detalhamento serviu principalmente para se entender que para os usuarios a
imagem construida tem um forte grau de aproximacao com o bairro e com sua dindmica
que confere diferentes lugares e contextos onde, a0 mesmo tempo em que seriam
expressos individualmente também seriam reconhecidos diante da coletividade. Assim,
pode-se dizer que a forca desta imagem estd baseada em seu processo de formacdo
onde, por meio da experiéncia do lugar, os elementos que nela se apresentam teriam
origem sensitiva, perceptiva, mas principalmente cognitiva, sobretudo para seus

moradores.

4.1.2. A IMAGEM DA LEVADA PARA A CIDADE

Assim como a amostra de usuarios, pode-se dizer que a amostra 2 também se
caracterizou por um carater heterogéneo. Entretanto, esta heterogeneidade nao se
expressou através da existéncia de grupos variados como na amostra 1 que por
compreender os usuarios do bairro da Levada em geral, envolvia freqlientadores,
moradores e comerciantes. Para os outros habitantes da cidade, ou seja, as pessoas que

em geral ndo mantinham um contato freqiiente ou até direto com o bairro da Levada, as
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variacoes eram demonstradas através de seu perfil, aspecto que deve ser considerado no
estudo da imagem ja que as atitudes em relacdo a vida e ao meio ambiente também

seriam reflexos de variacoes individuais como sexo, idade e as fases da vida (TUAN,

1980).

Mas, no que diz respeito a este estudo, foi observado que era também importante
a abrangéncia da area em que seria realizada pela entrevista, pois este aspecto exercia
muita influéncia na analise da “imagem do lugar”. Este fato foi constatado, sobretudo
nas visitas de campo ao bairro da Levada, onde foi compreendido que para entender a
“imagem de um lugar” se deveria também entender o mesmo em uma totalidade. E
mesmo assim, embora cada local precise ser reconhecido em sua singularidade, ele nao
poderia ser analisado de modo isolado, pois estd continua e intimamente interligado a
outros setores da cidade (ELALI, 2007). Neste sentido, da mesma forma em que se
explorou o bairro através de formularios aplicados em diferentes partes da Levada,
também se seguiu este pensamento em torno da imagem dos outros habitantes que
embora ndo possuissem relagdo direta com o bairro em estudo, compartilhavam do

mesmo no contexto da cidade de Maceio.

Ao se percorrer a cidade, constatou-se que o local da entrevista foi um ponto de
diferencial na constru¢do da imagem do bairro em estudo pela amostra 2. Na verdade,
ndo era o local da entrevista em si, ou seja, ndo era o ambiente do shopping, da praia, ou
da praga em que o respondente era abordado, mas o ambiente ao qual este entrevistado
estava habituado interagir mais intensamente. Assim, quando se tratava de questdes
acerca da nog¢do de bairro em geral, era o bairro em que se morava que se destacava
fortemente e ndo o que se trabalhava ou freqlientava, embora estes ultimos servissem de
pardmetro para avaliacdo deste primeiro. Segundo Tuan (1980) isto poderia ser
explicado através da forma pela qual o individuo se relaciona com o lugar. As pessoas
tendem a estruturar o espaco com elas no centro, pois os valores e os aspectos em
relacdo ao espaco sdo considerados a partir de uma idéia de “centro” e “periferia”
(TUAN, 1980). Esta idéia variaria conforme a sensa¢do de familiaridade despertada em
cada individuo, dependendo tanto do grupo social no qual ele estd inserido
(MOSCOVICI, 2003) quanto do ambiente que o envolve (TUAN, 1980) como pdde ser
observado nas entrevistas na Levada. Esta idéia de “centro” e “periferia” ainda se

refletiria no processo de assimila¢do e acomodagdo (PIAGET, 1978).

Conforme Certeau (1996), em se tratando do bairro, o “centro” seria o local de

moradia. O bairro, sob esta Otica, ganharia maior destaque por nele se encontrar
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organizado um conjunto de simbolos nos quais o individuo se reconhece em meio ao
contexto da cidade mais diretamente, um territdrio, enquanto “periferia” estaria
associada a idéia de tudo aquilo que se afasta dele. (CERTEAU, 1996) Um exemplo
desta afirmacao foi encontrado nas entrevistas realizadas fora do bairro da Levada. Na
amostra 2, quando uma pessoa era abordada e aceitava responder as questdes, percebia-
se de forma evidente uma comparacdo entre o bairro da Levada e o bairro em que em
que estava sendo feita a entrevista, o qual em grande parte dos casos era também o
bairro em que residiam. J4 em outros casos, em que os respondentes eram abordados no
bairro em que nao moravam, estando ali por outros motivos como trabalho ou lazer,
também se percebia claramente que sempre se fundamentavam na realidade de seu
bairro de moradia e de seu cotidiano para responder as questdes e explicar os motivos

de suas escolhas.

De fato, a questdo do bairro de moradia era um parametro de grande influéncia,
mas foi percebido que neste sentido a imagem também estava associada, principalmente
em torno do nivel de apreciagdo. Para os entrevistados que residiam em bairros
requisitados, por exemplo, seus bairros eram descritos como exemplos a serem
seguidos. Esta influéncia da imagem era mais evidente, sobretudo nas respostas aqueles
que moravam em um bairro de classe baixa e freqlientavam um bairro de classe média
alta. Embora nestes casos o bairro de moradia também fosse o principal parametro, foi
observado que a imagem dos bairros mais requisitados que era o principal parametro
desejado para a sua realidade vivida. Neste contexto, entendeu-se que o que se buscava
através da experiéncia de um lugar estava fundamentado muito mais na imagem de um
lugar ideal do que na propria realidade. Assim a imagem se mostrou de grande
importancia, pois além de ser algo com o qual efetivamente se mantinha sempre
proximidade e contato, comprovou que por meio dela realmente deixou de existir
distingdes entre a coisa representada e a representagdo em si mesma (BAUDRILLARD,

1981).

Frente a tais resultados, pode-se dizer que foi necessario compreender a idéia de
bairro por parte dos maceioenses. S6 a partir deste entendimento seria possivel adquirir
respaldos nos quais os procedimentos verbais e visuais poderiam realmente se
complementar e auxiliar no entendimento da imagem do bairro da Levada. Foi partindo
deste principio que primeiramente, a amostra 2 era questionada a cerca de exemplos de
bairros da cidade de Macei6 que em sua opinido correspondessem a um bom bairro e de

seu oposto. Apos os exemplos, os respondentes deveriam mencionar os principais
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aspectos positivos e negativos que segundo os mesmos eram primordiais nesta

classificagao.

Para a maioria dos entrevistados, um bom bairro é aquele que garante a
seguranga € o convivio social, aspectos que segundo Nasar (2006) fazem parte dos
elementos de agradabilidade. Atrelado a este fator estaria a localizacdo, a beleza, lazer e
0 contato com a natureza (grafico 18), tornando evidente que a significacdo do bairro
poderia variar profundamente de um meio social para o outro: para uns seria a unidade
de vizinhanga onde se organizaria toda a vida e se estabeleceriam as redes de relagdes,
como ¢ o caso dos usuarios, enquanto para outros seria um ponto de referéncia a ser
seguida no contexto citadino (GONCALVES, 2005). Quase que de forma unanime as
pessoas apontaram para a estrutura de um condominio fechado - exclusivamente
residencial, com casas espagosas, jardim e murado - como uma configuracdo de um
bom bairro. Este aspecto se tornou evidente, sobretudo porque em meio aos exemplos
de bairros solicitados que apresentavam estas caracteristicas foi mencionado com

grande ocorréncia alguns nomes de condominios fechados (grafico 19).
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Grafico 18: Aspectos positivos de um bairro segundo a amostra 2
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Quanto aos aspectos negativos, a polui¢do sonora e ambiental aparecem em
primeiro lugar seguida da violéncia e da falta de infra-estrutura (grafico 20). Quando
questionados acerca de exemplos de bairro que tém essas caracteristicas aparecem em
primeiro lugar bairros de classe baixa’' , muitos dos quais foram mencionados como
parecidos com a Levada (grafico 21). Torna-se evidente, neste caso que a realidade
social ¢ um ponto que seria considerado na imagem externa acerca de um lugar. Ao
mesmo tempo, percebe-se que realmente as representacdes efetuam um papel de
aprendizado, principalmente porque ¢ partir delas que o conhecimento ¢ estruturado e
transmitido (MOSCOVICI, 2003), como ficou exemplificado nas opgdes de bairro que

segundo a amostra 2, lembrariam a Levada através de suas imagens
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Grafico 20:Aspectos negativos de um bairro segundo a amostra 2
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Grafico 21: Bairros considerados desagradaveis segundo a amostra 2

31 Afirmacio considerada de acordo com as estatisticas do IBGE — CENSO 2004. Bairro com a maioria
de sua populacdo em torno de dois saldrios minimos: classes D e E ( massa trabalhadora e trabalhadores
com renda infima) em www. Ibge-al.gov. br
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Para os habitantes da cidade, a palavra Levada ¢ associada ao grande ntimero de
pessoas, ao Mercado da Produgdo e ao barulho, onde este ultimo se destaca devido ao
comércio existente e principalmente a “Feira do Passarinho” e o transporte ferroviario.
No entanto, percebeu-se na complementacao entre os procedimentos verbais e visuais
que a grande parte dos entrevistados se referem a esses elementos como negativos, pois

sdo sinonimos de caos, desordem (grafico 22), aspectos geralmente relacionados a um

lugar desagradavel (NASAR, 2006).
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Grafico 22:Associacio livre (amostra 2)

Porém, analisando as caracteristicas de um bom bairro ¢ da Levada, ambas
atribuidas pela amostra 2, percebe-se que o bairro possui duas das trés primeiras
caracteristicas primordiais: a localizacdo e o convivio social (grafico 23). A andlise
dessas respostas leva a compreender que quando questionados acerca de um bom bairro,
a experiéncia ¢ colocada como fundamental (PIAGET, 1978). As pessoas respondem as
respostas baseadas em suas vivéncias e em suas expectativas (TUAN, 1980), pois sdo
destes elementos que decorrem as caracteristicas de denominam um bairro agradavel ou

desagradavel diante da experiéncia de cada um.
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Grafico 23: Aspectos positivos de um bairro e da Levada (amostra 2)
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Mas, quando se reportaram acerca do bairro da Levada, mesmo se buscando na
amostra 2 uma variedade que contemplasse imagens tanto construidas como veiculadas,
constatou-se que todos os entrevistados ja tinham estado ou passado pelo bairro.Assim,
entendeu-se que os entrevistados relataram um conhecimento que em sua grande
maioria foi assimilado apenas no minimo por uma primeira impressao acerca do lugar.
E de fato, entre as perguntas, as quais também deveria relatar o contato com o bairro,
ndo foi mencionado nenhum conhecimento que fosse ocasionado apenas através da
midia. A maior parte dos respondentes desta amostra afirmou conhecer o bairro porque
j& estiveram 14, sobretudo porque o lugar desperta curiosidade através de suas
peculiaridades, dentre as quais o comércio sobre os trilhos € que vende de tudo. Um
outro aspecto mencionado foi a localizagdo do bairro, que permite acesso ao Centro da
cidade, pois € bem servido de transportes publicos. Além disso, ndo se deve esquecer a
historia da Levada, que traz em si lembrangas que envolvem um periodo de auge do
bairro onde as atividades e espagos de lazer ainda hoje fazem parte da memoria de

muitos habitantes de Maceio.

Assim, pode-se dizer que a imagem do bairro construida pelos maceioenses
demonstra um conteudo baseado na coletividade (MOSCOVICI, 2003), ilustrada
através de alguns lugares de seu passado significativo, de suas raizes, de suas
peculiaridades e de alguns elementos que também fazem parte do imaginario e da
histéria da cidade. Ainda que as pessoas que tenham um primeiro contato com o mundo
de uma maneira mais ou menos igual, elas o estruturam de uma forma muito diferente.
As pessoas constroem sistemas para manejar o mundo, ou seja, formulam hipoteses; e
predizem assim o seu cotidiano de acordo com elas (GIBSON apud DEL RIO, 1996),
Desta forma, compreende-se porque o espaco apreendido e vivido como bairro
apresenta dimensdes muito varidveis cuja significacdo deste espaco ¢ também muito
diversificada, variando desde e sua funcdo até seu “status” na cidade (BAROWSKY,
2000). Mas, mesmo possuindo elementos considerados primordiais, quando se
confrontou as respostas ficou evidente que para a amostra 2 o bairro possui mais
caracteristicas negativas do que positivas, constituindo-se assim um bairro desagradavel

(grafico 24).

Através do grande nimero de aspectos negativos — em comparagdo com 0S
positivos - foram destacados alguns pontos primordiais no entendimento da imagem
construida pela cidade acerca da Levada. O primeiro ¢ que a imagem da amostra 2

apresentava algumas divergéncias que além da localidade do entrevistado também era
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influenciada por sua faixa etaria. Os entrevistados com faixa etaria acima de 50 anos,
por exemplo, apontavam aspectos fundamentados no passado do bairro, como lugares
de lazer e diversdo que ja ndao funcionam mais. A grande parte desses entrevistados com
esta faixa etaria ja morou no bairro ou em suas adjacéncias ou conheceu alguém que
morou, ou seja, freqiientou assiduamente em sua juventude, sobretudo devido as festas e
procissoes realizadas ali. Quanto maior era a faixa etaria — proxima aos 75 anos - mais
mias evidente se tornava este fato, pois a maioria das sensagdes estavam baseadas em
lembrangas relatadas. Neste sentido, notou-se também que os entrevistados mostravam

afeto pelo lugar.
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Grafico 24: Aspectos negativos de um bairro e da Levada (amostra 2)

O ponto interessante diz respeito aos entrevistados que residiam em bairros de
classe alta. Embora ja tivessem freqiientado o bairro, quando solicitados a relatar
caracteristicas da Levada, estes entrevistados mencionavam muito mais aspectos
negativos. Sobre este aspecto, foi constatado que devido ao pouco contato com o lugar,
estes respondentes apontavam caracteristicas que se baseavam em aspectos estéticos, e
que como ndo correspondiam a suas realidades eram relatadas como negativas. Este fato
j& ndo acontecia em relacdo aos entrevistados que residiam em bairros mais populares.
Segundo os mesmos, a realidade de seus bairros de moradia ¢ muito mais préxima ao
bairro da Levada, pois ainda se percebe uma atmosfera de cordialidade, conversas na
porta de casa e criangas brincando na cal¢ada, ou seja, existiriam valores similares
vinculados as praticas do bairro em estudo. O mesmo ocorre para o bairro das
adjacéncias que de forma interessante constroi uma imagem parecida com a dos

freqiientadores, inclusive com as mesmas sensagoes.
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De uma forma geral, pode-se dizer que diante dos
resultados da amostra 2 que o bairro da Levada se faz ainda
hoje bastante presente na vida dos maceioenses. Para os
entrevistados desta amostra, o bairro expressa uma
atmosfera de convivio social. Este aspecto foi comprovado
através da associacao visual, onde entre as fotos descritas
como “parte do bairro da Levada” pela amostra 2, quase
60% eram aquelas em que aparecia algum tipo de convivio
social: criancas na cal¢ada, multiddes (grafico 25 e figura
32). Ja as fotos que ndo eram do bairro, a sua grande
maioria tinha relagdo com a arquitetura, o contrario do que
acontece na amostra 1. Observa-se que para esta amostra a
presenca de pessoas ¢ um elemento importante na imagem
da Levada, pois a maneira que a sociedade se materializa

em um espaco seria um dos principais elementos

determinantes de suas caracteristicas fisicas (LYNCH,
1999). E de fato, a associagdo livre reafirma esta colocacdo ja que para a grande maioria
da cidade a primeira coisa que vém a mente sobre o bairro seria a imagem de muitas
pessoas. Ja os aspectos arquitetonicos, conforme os motivos relatados, tornavam - se um
dos aspectos evidentes de algo que ndo pertencia ao lugar, sobretudo porque era
associado padrdes estéticos de beleza, j4 que ¢ a avaliagdo do meio ambiente pelo
visitante ¢ essencialmente neste sentido. E a visdo de quem julga pela aparéncia, por
algum critério formal de beleza (TUAN, 1980). Por isso as poucas casas que eram
associadas ao bairro, em sua grande maioria eram casas de taipa sem nenhum requinte

estético ou com caracteristicas historicas, mas com aspecto de abandono.

AMOSTRA 2- ASSOCIAGAO VISUAL

pessoas + aspectos
arquitetonicos ( C)

aspectos
arquitetonicos (B) |

possoas () |

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Grafico 25: Resultados da associa¢ao visual da amostra 2
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Conforme a amostra dois, o lugar que mais representa o bairro ¢ o Mercado da
Producao (grafico 26). Pode-se dizer que ele também seria o mais conhecido, pois nele
aparecem associados os principais elementos do bairro: barulho, comércio, caos. Na
verdade no imagindrio coletivo a atividade comercial € tdo forte que para esta amostra o
bairro € visto apenas como uma area de comércio, com quase nenhuma residéncia. De
fato, a pratica comercial ¢ tdo forte no bairro que em segundo lugar ainda se destaca a
atividade comercial, mais especificadamente a “Feira do Passarinho”. Esta ocorréncia
pode ser verificada através da avaliacdo valorativa, onde foi possivel perceber que se
entre os lugares apontados de maior valor dentro do bairro para esta amostra foram
destacados os que se encontram dentro do perimetro comercial (grafico 26, mapa 15).
Outros elementos que ndo estavam situados neste limite como a Lagoa Mundau que se
localiza muito mais proxima a drea predominantemente residencial, segundo a amostra
dois ndo eram relevantes, pois ndo faziam parte da area comercial e consequentemente
do bairro da Levada. A mesma coisa foi observada em algumas constru¢des histdricas
como a que abrigou a Primeira Igreja Batista, que enquanto para os usuarios tinha era
um referencial de lembrangas, para a amostra dois ndo era nem reconhecida. J& o
cinema ideal, foi um ponto de referéncia bastante citado, um marco dentro do bairro nao
sO por sua importancia arquitetonica e um antigo local de lazer, mas principalmente
porque hoje é uma parada de Onibus, o que o destacou de forma valorativa por

possibilitar orientabilidade para esta amostra.

A imagem da amostra 2 delimita

0 bairro remetendo principalmente aos
limites da feira livre e, sobretudo do
trilho do trem que ¢ uma barreira que
estabelece fronteira entre a Levada e o
bairro do Centro. E normal nas imagens
aparecerem limites ou até um nucleo

forte muitas vezes determinado por uma

configura¢do ou atividade. No caso do GROSSAN. |

. , L. ’ - CENTRO
bairro da Levada é o comércio que L)
constitui grandes areas de referéncia,

pois sdo pontos nodais, que em meioa t+ -

regido o mercado parece confuso e

Mapa 15: area delimitada

disforme para a cidade tanto em seulado 0 sendo o bairro da Lev
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interno como externo. As sensac¢des fisicas das atividades do mercado se mesclam com
a feira livre se tornando marcantes, da mesma forma que a sua imagem ¢ imprecisa
devido a sua diferenciagdo visual dentro do bairro (LYNCH, 1960). Na medida em que
este nlcleo comercial vai desaparecendo aos poucos, a imagem do lugar vai se tornando
menos legivel (LYNCH,1960). Consequentemente, a Levada vai diminuindo,
apresentado uma imagem cuja a constru¢ao para a amostra 2 corresponderia a uma area

restrita em que a atividade comercial apresentaria maior influéncia (mapa 14).

AVALIAGCAO VALORATIVA - AMOSTRA 2

primeira Igreja batista
Canal da Levada

Lagoa Mundau

praga N. S das gracas
Primeiro centro de salide
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mercado do artesanato
Praga do Pirulito
cinema ideal

trilho do trem

Feira do Passarinho

Mercado da Produgéo
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Grafico 26:Resultados da avalia¢ao valorativa amostra 2

E por todas essas consideragdes que neste ponto, quando foram verificados os
resultados ultimo procedimento, nota-se que o bairro da Levada ndo ¢ legivel para a
amostra 2, pois seus limites compreendem o que eles consideram como tal: a area de
grande influéncia do comércio ambulante, da feira livre e do Mercado da Produ¢do, com
muita gente e barulho. Da mesma forma, foi verificado que os unicos elementos
localizaveis no mapa, sdo os que se concentram nesta area: mercado, o trilho do trem, o
canal da Levada, a praca do pirulito e a lagoa (grafico 27). Os dois ultimos, embora ndo
estejam nesta area de comércio seriam de facil localizagdo, pois ambos sdo pontos de
referéncia para o deslocamento: a lagoa seria um marco enquanto a praca do pirulito por
ser também parada de Onibus seria um ponto nodal (LYNCH. 1999). Em se tratando dos
dois primeiros, fica evidente que possuem imaginabilidade, pois ndo sdo apenas vistos,
mas também presente aos sentidos. Pode-se dizer que para esta amostra eles sdo signos
do bairro ja que as principais caracteristicas do meio sdo atribuidas por estes elementos.
Neste aspecto, entende-se que para os habitantes da cidade que ndo freqiientam

assiduamente o bairro, a imagem se tornaria uma forma de acesso ao conhecimento. No
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entanto, devido a natureza das informacgdes que formam esta imagem -sensacdes €
percepgdes- o conhecimento de tornaria ainda muito superficial. Neste sentido,
compreendeu-se que essa imagem seria influenciada por outros fatores, como as
representacdes sociais da area, que ndo condizem em grande parte com a experiéncia da
amostra 1. Diante de tais consideragdes, seria correto afirmar que a aparéncia fisica da
Levada, para a amostra 2 seria influenciada outros aspectos, como 0s sociais e

arquitetonicos que fazem parte da imagem do lugar.

AVALIAGAO TOPOCEPTIVA - AMOSTRA 2
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Grafico 27: Resultados dos elementos localizados (mapa — amostra 2)

4.2. RESULTADOS FINAIS: A IMAGEM DO LUGAR

Ao se estudar a imagem do lugar, que neste trabalho corresponde ao bairro, esta
se considerando o espago imediato da vida e das relagcdes cotidianas mais proximas.
Estas seriam relacdes que Carlos (1996) descreve como de vizinhanga, de encontro com
dos conhecidos, ou seja, de pequenos atos corriqueiros que, mesmo aparentemente sem
sentido, criam os lagos profundos entre identidade - habitante -lugar. Este bairro
enquanto lugar seria um espago no qual homem habita dentro da cidade que diz respeito
ao seu dia a dia (CARLOS, 1996), como foi exemplificado através da Levada. O estudo
deste bairro possibilitou entender que a relagdo didria entre homem e espago se

expressaria através de diversas formas de apropriagdo representadas pelo uso, pelos
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sentidos, pela memoria, meios pelos quais os espagos também ganhariam significado. E
de fato, diante dos resultados expostos, tornou-se evidente que a existéncia desses meios
de apropriagdao também estariam associados a diversos elementos que influenciariam na

construcdo da “imagem do lugar”.

Conforme Elali (2007), para que esta imagem existisse seria necessario nao que
apenas o objeto fosse percebido em sua individualidade, mas principalmente em um
contexto. O seja, ndo se deve apenas considerar a imagem sob uma o6tica interna do
bairro, mas seria relevante também uma oOtica externa, dos habitantes da cidade. E de
fato, até este ponto este trabalho vem seguindo esta linha de raciocinio, explorando a
imagem ndo s6 do bairro — morador, freqiientador e comerciante — mas também da
cidade. Tais resultados foram de grande auxilio para o entendimento desta area,
principalmente devido a sua dindmica onde suas atividades ganham diferentes graus de
destaque tanto para seus usuarios como para a cidade como um todo. Assim, entendeu-
se que a heterogeneidade presente no grupo de usudrios do bairro ndo poderia ser
desconsiderada ja que ela constituiu um parametro que ajudou na compreensdo da

realidade do bairro e consequentemente de sua imagem.

Entretanto, segundo Lynch (1999) seria impossivel entender a imagem do lugar
deste lugar, pois em meio a heterogeneidade das amostras, sobretudo a amostra 1, ndo
se chegaria a um consenso. Quanto mais homogéneo for o grupo em que se analisa a
imagem, mas proximo se chegard a uma imagem mental, comum a varios habitantes. Na
verdade seria uma “imagem publica” que expressa “dreas consensuais que surgem da
interagdo de uma unica realidade fisica e de uma cultura comum” (LYNCH, 1999:8)
Neste sentido, entende-se que neste estudo, tanto a amostra 1 como a amostra 2, deveria
seguir um padrdo, onde a andlise dos resultados deveria ser feita entre respostas de
entrevistados que tivessem o mesmo perfil. Foi em busca de explorar a partir deste
ponto uma imagem consensual que expresse a nogdo de bairro e os principais aspectos
que o tornam um lugar, que este estudo privilegia a partir deste momento o ponto de
vista do morador ¢ do nao morador. Considera-se que a partir do morador se torna
possivel entender melhor o bairro como um lugar, pois o morar reflete onde cada um se
situa no espago. Além disso, o bairro onde se mora seria uma referéncia a ser relevada ja
que segundo Certeau (1990) estaria intimamente ligado aos anseios individuais e
coletivos do ser humano, desempenhando assim um papel importante na compreensao e

na constru¢do da “imagem do lugar”.
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4.2.1. A QUESTAO MORADOR x NAO MORADOR

Diante as diversas formas de constru¢do imagética evidenciadas no estudo do
bairro da Levada, percebe-se diferentes significados que variam conforme o uso, os
sentidos ¢ a memoria. Diante dos resultados provenientes das duas amostras, pode-se
dizer que estes trés aspectos sdo 0s que mais conotam ao bairro e aos seus lugares

dimensodes e consideracgdes diversas.

Enquanto usudrios do bairro, percebe-se que as imagens dos moradores se
mesclam com as imagens de comerciantes e freqiientadores, caracteristicas proprias de
ambientes grandes e complexos como o em estudo (Lynch 1999). Ao mesmo tempo,
pode-se dizer que estes trés grupos de imagem expressam diferentes graus de
aproximagdo com o lugar, onde a maior proximidade seria dos moradores. Entretanto
como grande parte destes também s3o comerciantes, este aproximacgdo varia, pois se
relaciona com outras necessidades e anseios, principalmente em torno da imagem do
freqlientador. Ou seja, em linhas gerais, 0 morador — comerciante constrdi sua imagem
com elementos pautados também no olhar do freqiientador, considerado basilar para a
existéncia de sua atividade comercial. Para parte destes moradores entrevistados a
persisténcia na area ocorre devido a possibilidade de comércio, sobretudo aqueles que
residem em areas de intensa atividade comercial. No entanto, mesmo que o morador
construa uma imagem que esteja fundamentada também em elementos que vao além da
moradia, esta ainda permanece como ponto fundamental em sua relagdo com bairro. No
entanto, da mesma forma que o nao-morador, o comércio existente na Levada exerce
um importante papel na constru¢cdo de sua imagem, principalmente porque o lugar ¢
associado ao grande fluxo de pedestres desencadeado por esta atividade. Assim, tanto
para os moradores ¢ ndo - moradores participantes da pesquisa, quando se menciona a
palavra Levada, a primeira coisa que lhe vem a cabeca ¢ grande nimero de pessoas que
se deslocam pelo bairro (grafico 28). Para os moradores este aspecto ¢ um ponto
positivo, pois além de proporcionar o convivio social, também proporciona um grande
nimero de vendas. J4 para os ndo moradores ¢ um ponto negativo porque estd

fortemente associado a feira, despertando sensagdes de confusao, barulho e caos.

Em meio ao destaque do comércio como um elemento presente na imagem
sintese, entre os diferentes lugares que representam esta atividade, as pessoas indicam
marjoritariamente a “Feira do Passarinho”, mais até do que o Mercado da Produgdo. No

entanto, foi constatado que a feira livre foi muito mais mencionada devido a sua relagao
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com o trilho do trem, o que destaca a sua importdncia muito mais que a propria

atividade.

ASSOCIAGAO LIVRE: AMOSTRA 1 x AMOSTRA 2
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Grafico 28: Resultado da associacio livre: moradores e nio moradores

De fato, a influéncia desta feira na imagem ¢ tdo evidente que para os nao-
moradores, sdo seus limites que delimitam o bairro da Levada (mapa 16). Em linhas
gerais, na imagem dos ndo-moradores o bairro ¢ quase exclusivamente comercial,
chamando-se também “Bairro do Mercado”, e pequeno, se comparado com sua
delimitag¢do oficial. Ainda segundo estes entrevistados, as residéncias que hoje estdo
situadas nas imediagdes do Mercado e da feira livre sdo parte dos bairros vizinhos como
Prado, Ponta Grossa e Vergel do Lago. Nestas localidades, a maioria das construgdes

seria de carater histérico ou quando proximos a lagoa, barracos de papelao.

Ja para os moradores, esta area delimitada pela amostra 2 constitui o “coracao do
bairro”. Para estes entrevistados esta area detém muitas constru¢cdes de importancia
historica que sdo significativas para o bairro como a Igreja Nossa Senhora das Gracas
(figura 33), o antigo Mercado Publico, com sua torre e seu relogio, hoje Mercado do

artesanato, o primeiro templo da primeira Igreja Batista.

Neste perimetro também se destacam construgdes com tracos modernistas,
dentre as quais o Cinema Ideal (fechado) e o Primeiro Centro de Saude (figura 34). Em

meio a esses elementos, ainda em algumas situagdes os moradores mencionaram
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elementos urbanos também presentes nesta area que
seriam visualmente ndo significativos, alguns até

que ndo existem mais, mas essenciais a vivéncia

urbana (sorveteria popular, panificagdo Rio Branco)

e a memoria do lugar (Macarronada Eureka, Bar
Graci, Praca Emilio de Maya)?, refor¢ando assim a
importancia desta area no contexto do bairro.
Assim, de uma forma geral, torna-se evidente que
esta area ¢ destacada tanto para moradores como

~ . ) Figura
para os ndo moradores. Neste sentido, pode-se dizer  genhora d

. Fonte: arquiv
que este perimetro seria o melhor representante da
imagem do bairro da Levada, onde além dos aspectos
relatados como importantes, também se consolida
como a area a mais freqiientada dentro do bairro,
como foi constatado nas visitas de campo ** (mapa
16).

Figura

de Saude

Fonte: arqu

Tal constatagdo também esta presente no
procedimento de associagdo
valorativa.  Embora  neste
procedimento os moradores
tenham apontado um numero
superior de lugares importantes
para o bairro aos nao-
moradores, ambas as amostras
responderam que o consideram
0o Mercado da Producdo o de
maior destaque, inclusive com .

CENTRQ
a mesma porcentagem (15%
conforme grafico 29). No -;(
mesmo caso se destacam a I

Lagoa Mundat e canal da ,

e e e
Levada que embora  Mapa 16: Integragiio global — Ba

sobreposto ao mapa de localizaca
Fonte: Mesquita, 2006: Redesenhado sob base originaria de PMM,200

32 o . . . . ..
Estes lugares ndo existem mais, mas continuam sendo mencionados pelos moradores como essenciais
ao bairro.
33 L . .
Conforme resultados da aplicacdo da sintaxe espacial
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considerados pelos ndo — moradores uma parte que pertenceria a um outro bairro, foram
destacados como essenciais para a orientabilidade. Neste sentido a maioria descreveu
que este dois elementos sdo fundamentais para se chegar até o bairro (se referindo a area

delimitada).

ASSOCIAGAO VALORATIVA: MORADOR x NAO MORADOR
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Grafico 29: Resultados da associacio valorativa (morador x nao - morador)

Por outro lado, quando solicitados a indicar espacialmente os lugares
considerados principais, os ndo-moradores sentiram muita dificuldade em identificar
estas localizagdes no mapa. J& os moradores, quase 85% localizaram com muita
facilidade, detalhando verbalmente até caminhos alternativos que facilitavam o
deslocamento nas 4reas consideradas confusas pelo o outro grupo. Eles também
identificavam no mapa as regides com diferentes tipologias residenciais, areas de maior

inseguranca dentro do bairro e com maior potencial de comércio em 90% dos casos.

Na avaliagdo das principais caracteristicas do bairro, usando a associagao livre,
os moradores se referiram tanto a aspectos positivos quanto negativos, dentre os quais
este ultimo dizia respeito, sobretudo a falta de infra-estrutura e de areas de lazer. Neste
mesmo procedimento, os ndo-moradores se referiram em sua maioria a aspectos
negativos. Assim, mesmo compreendendo que a imagem dos ndo-moradores ¢
construida através de um contato direto com o bairro, sendo esta em menor proporgao
do que dos usuarios, nota-se um pouco de influéncia da midia no aumento da incidéncia
desses aspectos. Isto €, sabia-se dos aspectos negativos do bairro da Levada, mas estes
eram exagerados quando comparados com os bairros negativamente veiculados, que em

grande parte nunca foram freqiientados pelos entrevistados. A falta de seguranga ¢ um
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exemplo evidente desta afirmacdo. Os respondentes mencionavam este aspecto como
negativo no bairro da Levada, pois j& tinham estado 14 e se sentido inseguros por algum
motivo. Entretanto, quando solicitados a exemplificar um bairro parecido com a Levada
recorriam a bairros que segundo a imprensa, apresentavam altos indices de

criminalidade, isto €, os mais violentos da cidade.

Um outro fator que exemplifica a influéncia da midia em torno da valorizacdo
dos aspectos ¢ a existéncia da “Feira do Passarinho”. Para os moradores, parte da feira
que ocupa hoje a Praca Emilio de Maya deveria ser retirada. Porém, como esta parte ¢
exatamente a regido cortada pelo o trilho do trem, para os ndo- moradores ela deveria
ser mantida, mesmo sendo considerada a pior area do bairro. Para estes ultimos o
comércio “sobre os trilhos” seria uma potencialidade turistica da area ja que foi alvo de

reportagens em nivel nacional.

E devido a existéncia de fatos curiosos, como é o caso da “Feira do Passarinho”
e “do Rato”, na qual os comerciantes vendem seus produtos sobre os trilhos nos
intervalos de passagem do trem, que na opinido dos ndo- moradores o bairro apresenta
grande potencial turistico. Neste ponto, embora os moradores concordem com
investimentos que estivessem direcionados a esta atividade, para os mesmos as
principais potencialidades estariam muito mais vinculadas a paisagem natural da area,
sobretudo nas adjacéncias da Lagoa Mundau. Um outro ponto que poderia ser explorado
neste sentido, conforme grande parte dos entrevistados seria a historia da 4rea que ainda

se encontra representada por muitos casardes do inicio do século passado (figura 35).

Figura 35: Casardes na Levada
Fonte: arquivo pessoal

No que se refere a aparéncia do bairro — ruas, pragas, constru¢des - foram
notadas algumas concordancias entre moradores e ndo-moradores. Entre as opinides, de
modo geral, o bairro foi descrito em meio a niveis que variavam de muito bonito (10) a
muito feio (0) como regular por 23% dos entrevistados (nota 4-5, conforme grafico 30).

Tal concordancia se relaciona principalmente em torno de aspectos estéticos e
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arquitetonicos, que embora Tuan (1980) se relacionem em diferentes graus para o nativo
e visitante (morador e ndo-morador) estdo associados as impressdes de descaso e
abandono que os entrevistados relataram sentir em relagdo ao bairro. Esta concordancia
também se repete em torno das principais caracteristicas do bairro. Embora os nao-
moradores relatem um maior nimero de aspectos negativos, quando se trata de aspectos
fundamentais, tanto moradores como nao- moradores destacam a boa localizagdo da

Levada.

APARENCIA DO BAIRRO: MORADOR x NAO-MORADOR
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Grifico 30: Aparéncia do bairro segundo moradores e nao-moradores
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5. CONSIDERAC()ES FINAIS

Entre as praticas comuns do bairro, representadas
pelas conversas entre vizinhos, jogo de baralho na calgada,
as lembrancas de antigos lugares e itinerarios que o
descrevem de forma tdo simples, ¢ revelada uma

complexidade que segundo Certeau (1996) resiste qualquer

abordagem que o englobe como um todo. No caso do
bairro da Levada esta afirmagdo ganha sentido, torna-se
uma constatagdo que se evidencia principalmente através

do estudo de sua imagem construida por seus usudrios.

De fato, foi analisando o bairro através de sua
imagem que se entendeu que tal complexidade esta
associada a sua dinamica. Enquanto forma de
conhecimento, compreende-se que a imagem pode ser
considerada bastante pratica, sobretudo quando destinada

para a compreensdo de uma realidade. Como sua formacao

consiste na criagdo de um modelo abstrato do meio
ambiente ¢ de tudo o que nele ocorre, através dela se torna
possivel perceber as formas pelas quais as pessoas
constroem sistemas para manejar o mundo, ou seja,
formulam hipoteses. No caso da Levada, nota-se que sob o

ponto de vista dos individuos, o bairro pode ser estruturado

de uma forma muito diferente, mesmo para aqueles que

estabelecem um primeiro contato com o bairro em estudo
de maneira parecida, como no caso desta pesquisa onde

todos os entrevistados ja haviam freqiientado o lugar.

Foi observado que ninguém apreende o bairro

totalmente, mesmo para os que afirmam um vasto

conhecimento acerca do lugar. Mas todos compartilham
. . ) Figura 36: seqiiéncia de fotos
dele de uma maneira ou outra: seja comerciante, morador,  sobre a Levada

Fonte: arquivo pessoal
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ou até ndo-morador, expressando diferentes graus de apreensdo e de aproximac¢do com o
lugar. Assim, em vez de ser Unica e abrangente para todo ambiente, a imagem se
consolida através de grupos, o que revela diferentes maneiras pelas quais o bairro pode

ser organizado.

Em se tratando deste trabalho, a relevancia da imagem se concentrou no fato que
ela ¢ uma representagdo. Por corresponder a teorias que, ao serem construidas, refletem
visoes distintas de mundo, ideologias, através dela podem ser encontradas informagoes.
Quando consideradas do ponto de vista do individuo estas informagdes consistiam em
representacdes individuais, as quais possibilitaram explorar o bairro nas mais variadas

perspectivas.

Diante dos comerciantes a Levada aparece muito mais associado ao uso. Ja para
os moradores sao as lembrancas, enquanto os freqiientadores sao muito mais suscetiveis
as sensagdes. No entanto todos mostram uma certa afetividade com o lugar. O mesmo
ocorreu com os nao-moradores, que vincularam estes trés aspectos em diferentes niveis:

os jovens relacionavam o bairro ao uso enquanto os idosos as lembrangas.

Mesmo divergentes, as imagens mais ou mesmos se sobrepunham e se inter-
relacionavam, organizando em torno si as diversas significagdes que existem acerca do
lugar. Neste contexto, buscou-se também a compreensdo do ponto de vista das
representacdes coletivas, ou seja, aquelas elaboragdes que surgem a partir de sujeitos
sociais a respeito de objetos socialmente valorizados. Conforme Moscovici (2003) este
também seria um processo de constru¢cdo de conhecimento, ja que funciona através do o
senso comum. Assim, como este tipo de representacdo pode ser destinada a
comunicagdo e a compreensdo do contexto social e material de um certo grupo, seu

entendimento também foi considerado neste trabalho.

Frente dos resultados obtidos nesta investigacdo, verificou-se que mesmo
existindo muitos aspectos em torno da construgdo da imagem da Levada, foi possivel
entender aqueles ditos consensuais, principalmente para moradores e nido-moradores
através de uma imagem consensual, ou seja, sua imagem publica (LYNCH, 1999). Em
se tratando do bairro da Levada, os elementos desta imagem se concentram em torno da
atividade comercial do lugar, mais precisamente no mercado, que tradicionalmente ¢ um
ponto de referéncia que nenhuma cidade pode prescindir sem ele. Ele € tdo importante
que pelo menos uma vez na vida o habitante sentird a necessidade de ir até la
(CERTEAU, 1996), o que explica, de certa forma, a inexisténcia de entrevistados que

nunca tivessem ido pelo a Levada na amostra dimensionada fora do bairro.
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Entre os aspectos mencionados por ambas as amostras, o mais interessante foi a
delimitagdo de uma certa area do bairro como principal representante da imagem da
Levada. Nesta area, além de lugares visualmente significativos, também guardaria em
si, segundo 75% dos entrevistados principalmente os mais idosos, a lembranga de
alguns lugares, hoje em sua maioria inexistentes, mas que ainda marcam uma época em
que o lugar era bastante requisitado. Esta delimitagdo, segundo os moradores seria “o
coracdo do bairro”, tanto para jovens como idosos. No entanto, para este tltimo também
se percebeu que esta delimitacdo estava associada a uma forte relagdo de afetividade

que envolvia o bairro como um todo.

Na verdade, pode-se dizer que esta area seria um ponto nodal, ja que ¢
considerado um lugar estratégico, um foco intenso onde observador pode entrar. Para os
moradores este ponto nodal retine varias jungdes, meras concentragdes que adquirem
importancia de forma diferenciada para o comerciante ¢ para o freqiientador assiduo.
Contudo, tanto para o morador como para o ndo morador a area ¢ foco e sintese do
bairro, sobre o qual a influéncia se irradia a ponto de se tornar um simbolo, sobretudo

para este ultimo (LYNCH, 1999).

Em meio as observagdes, nota-se que a area corresponde a uma delimitagao
associada, sobretudo ao comércio. Sobre este aspecto o que mais se destacou para
ambos os grupos entrevistados foi a pratica do mercado. Este é um aspecto tdo marcante
no bairro que grande parte dos elementos que ancoram a imagem deste lugar estdo
associados direta ou indiretamente a esta atividade. Por exemplo, para os moradores esta
pratica aparece relacionada a histéria do lugar, cuja origem remete a esta atividade
principalmente a venda de produtos alimenticios a céu aberto. Além disso, foi
constatado que atividade comercial estd associada a algumas sensagcdes como caos,
alegria, confusdo, relatadas pelos entrevistados. No entanto, conforme os mesmos, tais
sensacdes estariam muito mais vinculadas a pratica do comércio informal da area. Desta
forma, pode-se dizer que a area considerada como o ‘“coracdo do bairro”, também ¢

detentora de lembrancas e lugares significativos tanto visualmente como para a vivéncia

do lugar.

A importancia da atividade do mercado também se destaca diante do contexto
comercial da area como um todo, tanto para moradores como ndo-moradores. Em meio
aos resultados, nota-se que a existéncia do Mercado da Produgdo ¢ bastante evidente na
imagem construida da Levada, sobretudo porque ele ¢ considerado o nucleo da

atividade comercial. Mas, na imagem dos moradores este nucleo é refor¢ado pelas
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atividades que se concentram ao seu redor, mais precisamente pelo comércio informal.
Ja para os ndo moradores, ¢ a extensdo da configuragdo deste comércio e sua area de
influéncia — ruas adjacentes - que delimitam o bairro. Neste caso, ndo existiria
distin¢oes entre a “Feira do Passarinho”, “Feira do Rato”, camelédromo e Mercado da
Producdo, ao contrario dos moradores. Mesmo estando cientes da existéncia de tais
atividades, para os ndo-moradores, estes seriam apenas nomes que podem ser
empregados na a regido em torno do Mercado, onde o principal destaque fica para a

“Feira do Passarinho”.

Um outro ponto interessante que diz respeito a relagdo entre o comércio e a
Levada ¢ que mesmo aparentando uma relagdo distante com o bairro, pois atualmente
feira livre ndo existe mais em seu formato original - apenas a comercializa¢do de
produtos alimenticios - nota-se ainda uma grande influéncia no presente. Esta influéncia
se evidencia principalmente na configuragdo da area, onde ainda hoje comércio e
moradia compartilham um mesmo lugar. Além disso, ela também pode ser percebida
através de alguns elementos os quais a0 mesmo tempo em que na constru¢do da imagem
aparecem intrinsecamente ligados a dindmica e pratica do bairro, em sua andlise
demonstra outros sentidos que se relacionam com a pratica do mercado. Entre as
localidades mencionadas como principais pelos entrevistados, por exemplo, percebe-se
a configuragdo da feira livre: meio da rua, com barracas na “Feira do Passarinho” e a
comercializacdo de alimentos no Mercado da Produ¢do. Um outro ponto que se destaca,
tanto no Mercado da Producao como na Feira do Passarinho seria a forma de vender,
onde os vendedores sdo obrigados, pela sua profissdo a chamar seus fregueses pela
forma de venda tipica “quase aos gritos”. Esta necessidade que os comerciantes
expressam em atrair a freguesia também poderia estar associada a preocupagdo que

alguns entrevistados demonstraram com a imagem que o freqlientador possui da area.

Mesmo com a importancia do comércio ambulante, o Mercado da Produgdo
ainda ¢ considerado pelos entrevistados de maneira geral como o lugar mais importante
para o bairro. A relevancia ¢ tamanha, que foi observado em certos momentos que as
qualidades associadas ao mercado sdo também consideradas como pertencentes ao
bairro, consolidando-o como simbolo da area. Percebe-se, assim, que a pratica do
mercado favorece uma utilizagdo do espaco que ndo ¢ apenas funcional, mas também
simbdlica. Sob esta otica foi possivel observar a existéncia de algumas sensacdes que
aparecem ligadas a esta atividade. Os mercados sdo ambientes sociais pouco

controlaveis por causa da extrema complexidade das relagdes aleatorias que ai se



131
misturam (CERTEAU, 1996). Assim, ao mesmo tempo em que ele se consolida como
um simbolo do bairro, ele se relaciona muito mais com algumas sensagdes
desagradaveis como barulho e confusio relatadas pelos entrevistados. Este seria um fato
tao evidente que os ndo- moradores descrevem o bairro como “o bairro do Mercado”,
cabendo o nome Levada apenas para a parte de moradias. Como as residéncias hoje sdo
consideradas quase inexistentes para esta amostra, este se torna o antigo nome do lugar,
de quando ele ainda era requisitado, com diversas residéncias e festividades que

caracterizaram o bairro “quando ainda era o bairro da Levada”.

Também ¢ devido a esta presenca forte na imagem na Levada, que o bairro ¢é
considerado desagradavel para a maioria dos entrevistados. Neste sentido, o estudo de
caso se tornou um aspecto interessante, pois ao possibilitar entender a forma de como o
bairro € visto, auxiliou também na identificagdo de alguns elementos fundamentais para
a nocao de bairro dos maceioenses. Através do estudo da imagem do lugar, constatou-se
que aspectos como localizacdo, acessibilidade, seguranca, paisagem natural,
comodidade e convivio social sdo os principais elementos que fazem parte de um bairro
agradavel. Ja a falta de seguranca e infra-estrutura, falta de areas de lazer sdo os

principais aspectos de um bairro desagradavel.

Mesmo apontando o comércio como principal aspecto do bairro e construindo
uma imagem associada a seus elementos, para mais da metade dos entrevistados (60%),
ele ¢ considerado proprio para moradia, mesmo para aqueles que negam a existéncia de
residéncias. Além disso, na opinido dos entrevistados o bairro tem potencial turistico
que poderia se explorado tanto por sua paisagem natural segundo os moradores como

pela dinamica de seu “comércio sob os trilhos”, principalmente para os ndo- moradores.

De uma sintética, pode-se dizer que o bairro possui diferentes significados que
estariam pautados em trés aspectos. O primeiro seria o uso, no qual se destaca o
comércio. O segundo seria os sentidos, onde a as sensagdes agradaveis e desagradaveis
do lugar seriam despertadas pela presenga de sua atividade comercial, mais
precisamente o informal. Quanto ao ultimo aspecto, mas ndo menos importante, estaria
a memoria, a lembranca despertada tanto pelos lugares do bairro como por agdes
simples e corriqueiras que ao mesmo tempo em que delimita seus limites geograficos

dentro da cidade, o constrdi imageticamente.

Diante de tais resultados, pode-se afirmar que a imagem do bairro da Levada
construida pelos nao- moradores ndo ¢ tdo forte como a os moradores, ja que ¢ pautada

em sensagdes. Mesmo sendo manifestacoes da realidade as sensagdes nao sdo
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suficientes para explica-la j& que sdo apenas o primeiro contato com o meio. Assim, o
que se percebe ¢ uma influencia dos parametros almejados para viver o espago do
proprio bairro, onde a estrutura do condominio fechado também serve de comparativo
com o bairro da Levada. Esta comparacdo estaria baseada em aspectos estéticos e
arquitetonicos, focos para onde se deslocam o olhar do visitante (TUAN, 1980) e que

quando ndo correspondidos, transformam o lugar em desagradavel.

Foi perceptivel que a realidade do bairro da Levada também o mostra de forma
desagradavel, sobretudo devido aos constantes assaltos, sujeira e descaso. No entanto,
foi constatado que mesmo possuindo aspectos positivos, 0s primeiros pontos
mencionados sempre eram de carater negativo. Este aspecto foi evidenciado quando os
respondentes externos ao bairro ressaltaram a importancia do convivio social como algo
que precisava ser mais incentivado na realidade de grande parte dos bairros. Entretanto,
mesmo mencionado em primeiro lugar este aspecto no bairro da Levada, ndo o

ressaltavam como um aspecto positivo do mesmo.

De fato, por meio dos resultados obtidos foi compreendido que a nogao de bairro
agradavel muito importante. Segundo os ndo moradores, o bairro agradavel ¢ o que
pode ser considerado ideal, cuja representacao estd baseada na estrutura na imagem de
condominios fechados. Observa-se, assim que esta seria uma ideologia dominante que
guiaria e controlaria a produgdo ¢ o uso do espaco enquanto bairro. Neste contexto, o
condominio fechado seria um o espago produzido (LEFEBVRE, 1981), pois apresenta
uma logica que o determina como produto das ac¢des coletivas no espaco. Além disso,
este espaco produzido, assim, seria codificado, mesmo que nao explicitamente, de modo
a manter a ordem prevista na visdo que molda o mundo real, servindo também como
parametro almejado para viver o espaco do proprio bairro, compreendé-lo e produzi-lo.
E através de sua ideologia que as formas fisicas e as ordens de poder e convivio deste

espaco passam a exercer influéncia e a reger a vida de uma coletividade.

Esta influéncia estaria principalmente associada sua imagem, ja que quando
solicitados a exemplificar bairros ideais, os entrevistados mencionavam nomes de
alguns condominios fechados de Maceid. Mesmo que neste ambiente fechado exista a
possibilidade de convivio social e seguranga, aspectos essenciais para um bairro,
conforme os entrevistados ele aparece muito mais através de uma imagem de prestigio
social e ao “status” oferecido aos seus moradores. Compreende-se, assim, que quando
se analisa o bairro o olhar é o mesmo, os valores sdo os mesmos, s6 os objetos mudam

através de suas idéias e concepgdes, seja por meio da saturagdo de imagens ou pelo
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excesso de informacgdes e conteudos com os quais os individuos se deparam na vida
cotidiana (CONNOR, 1993). Assim, entende-se que se trata de algo que ndo se encontra
fundado na experiéncia em si, mas sim, constituido na conjun¢ao de imagem, realidade
e ideologia, sem que os dois Ultimos possam servir de garantias para a explicagdo do

primeiro, ja que sdo reflexos da imagem do lugar.

Ja para os moradores, esta realidade foi diferente. Em suas respostas ficou
evidente uma forte relacdo com o bairro, inclusive de afetividade. A dinamica confere
diversos significados para diferentes lugares e contextos onde ao mesmo tempo em que
seriam expressos individualmente também seriam reconhecidos diante da coletividade.
Enquanto imagem individual, observou-se que a faixa etdria a partir dos 50 anos
também fundamenta o lugar em lembrancas e em lugares que ja ndo existem mais. E
isto se torna mais visivel para os idosos, ja que quando o real j& ndo ¢ o que era, fica
evidente que ¢ a nostalgia que assume todo o sentido do lugar (BAUDRILLARD,
1981).

Mesmo com as variagdes individuais, proprios da visdo de mundo de cada um,
foi constatado que a for¢a da imagem dos usudrios mais assiduos do bairro,
principalmente moradores, estd baseada em seu processo de formagao onde, por meio da
experiéncia do lugar, os elementos que nela se apresentam teriam origem sensitiva,
perceptiva, mas principalmente cognitiva. Neste ponto, destaca-se a importancia do
entendimento da imagem do lugar e de sua construcdo, sobretudo como um parametro
que pode ser utilizado para a compreensao de importantes referéncias espaciais. Estes
aspectos sao elementos fundamentais que quando levados em conta, podem auxiliar na
revaloriza¢do de lugares degradados como ¢ o caso da Levada. Em se tratando deste
bairro, fica evidente a necessidade de interveng¢des que ndo apenas melhorem as
condicdes das atividades comerciais, mas que em sua area de influéncia sejam
destinadas a¢des que contemplem os moradores da area como a construgdo de pragas e

areas de lazer e uma maior seguranca.

Desta forma, entende-se que como qualquer lugar, a compreensdao do bairro
ultrapassa os seus aspectos fisicos e concretos, pois agregada a sua visibilidade existe
uma dimensdo invisivel, uma “atmosfera” composta de valores, significados,
sentimentos, concepgoes e idéias. Esta atmosfera confere um carater distinto ao lugar, e
pode ser influenciada e moldada por diversos fatores tanto visiveis como invisiveis.

(RIBEIRO, 2004).
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Em meio ao exposto compreende-se que, enquanto lugar da coletividade, o

bairro expde a relacdo entre uma pessoa e sua cidade em diferentes perspectivas. O
estudo empirico do bairro da Levada demonstrou que compreender esta atmosfera do
bairro da Levada significa conhecer a sua vocacdo, que corresponde a constelacdo de
significados vinculados a sua visibilidade. Entretanto, esta vocagdo ndo ¢ intrinseca a
ele como valor unico e absoluto, que em se tratando da Levada seria estritamente
comercial. E proprio do lugar ser aberto a associagdes e a possibilidade de significados,
pois sua atmosfera esta em constante movimento (RIBEIRO, 2004). Assim, se vocacao
de um lugar ¢ significar a do arquiteto ¢ interpretar e compreender esta significagdo,

destacando assim a importancia do estudo da “imagem do lugar”.
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PESQUISA: A IMAGEM DO LUGAR

Estamos interessados em saber o que acha deste bairro. Por isso € muito importante que responda com a sua opinido.
NOTA: Este questionario faz parte de uma pesquisa junto a Universidade Federal de Alagoas e nédo tem relacdo com pesquisa de érgéo publico ou privado

1. IDENTIFICACAO : Fale um pouco sobre vocé 03 FBEQUENTADOR
Atividade (01) compras (02) (03) estuda
1.1. Nome: passeio
1.2. Sexo: (01) feminino (02)masculino (04) outros:
1.3. Idade: (01) 20 a 30 anos (02)40 a 59 anos (03)acima de 60 anos 1.7.9. Com que freqiiéncia (01) (02) (03) (04)
1.4. Origem: (01) Macei6 vem aqui? raramente | primeira vez frequentemente sempre
(02) Outro: 1.7.10. Em que bairro mora?
Tempo em Macei: 1.7.11Como chegou aqui? | (01)pé | (02) 6nibus | (03) carro | (04) trem
1.5. GRAU DE ESCOLARIDADE
(01 ).nenhum (02 )escreve onome ( 03)fundamental ( 04 )médio (05 )universitario (04) outros:

( 06 )superior completo ( 07 ) nivel técnico

1.6. PROFISSAO: 2. PROCEDIMENTO 1:ASSOCIA§I\O LIVRE — O LUGAR
1.7. RELAGAO COM O BAIRRO (marque o numero e responda a coluna correspondente)

2.1. Vou lhe mostrar um cartdo e gostaria que respondesse com o que lhe vier a cabega. E

01 COMERCIANTE bem livre?
po de comercio (01) ambulante (02) atacado (03) feira
(04) servigos (05) industria (06) outros
1.7.5 Sempre trabalhou | (01 )SIM (pule para 1.7.6) | ( 02) NAO (pule para 1.7.5.2)
aqui?

1.7.5.2. Onde trabalhou antes e porque decidiu vir para ca?
2.2. Gostadaqui? (01)sim (02 )nao, porque?

1.7.6. Em que bairro mora? . R . .
2.3. Gostaria que vocé pensasse neste bairro e me dissesse...

. 1.7.7. Quanto tempo (01) 6 meses (02) (03) (04) _ _
trabalha aqui? -1ano 1-5 anos 5-10 anos + de 10 anos TRES ASPECTOS POSITIVOS TRES ASPECTOS NEGATIVOS
02
MORADOR
1.7.1 Sempre morou aqui? (01 )SIM (pule para (02) NAO (pule para
1.7.2) 1.7.1.1)
1.7.1.1. Se ndo em qual bairro morava antes? 2.4. Ao caminhar por este lugar vocé acha a paisagem vista (ruas, pragas, construgdes,
areas verdes, etc)
1.7.2. Porque se mudou para ca? (01). Muito feia ~ (02) . Feia (03). Regular  (04). Bonita  (05) muito bonita
1.7.3. Quanto tempo (01) 6 meses | (02) 1-5 (03) 5-10 anos (04 )+ de
mora aqui? -1ano anos 10 anos

MODELO FORMULARIO PESQUISA PILOTO (AMOSTRA 1)

PESQUISADOR: DATA: 141
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MODELO FORMULARIO PESQUISA PILOTO (AMOSTRA 1)

2.5.

PESQUISA: A IMAGEM DO LUGAR

Estamos interessados em saber o que acha deste bairro. Por isso € muito importante que responda com a sua opinido.
NOTA: Este questionario faz parte de uma pesguisa junto a Universidade Federal de Alagoas e ndo tem relacBo com pesquisa de orgédo publico ou privado

Tem outro lugar da cidade que vocé acha parecido com este, por qué?

3. PROCEDIMENTO 2: ASSOCIACAO DIRIGIDA/VISUAL

SIM NAO PARTE RESERVADA AO PESQUISADOR
01 01
2.6. Se pudesse mudar alguma coisa neste lugar o que mudaria? Por qué? 02 02
03 03
04 04
05 05
2.7. Se vocé fosse um guia tivesse que mostrar os principais lugares que representam a 06 06
Levada, aonde vocé o levaria um visitante que estava conhecendo pela primeira vez este 07 07
bairro (por ordem de importancia) e por qué? ( no minimo quatro)
08 08
01 09 09
02 10 10
03 1 1
04 12 12
05 13 13
06 14 14
07 15 15
08 16 16
09 17 17
10 18 18
1 19 19
12 20 20
3.1. Vou lhe mostrar algumas fotos do seu bairro e gostaria que separasse as que
correspondiam em dois grupos: sdo e nao sao deste bairro, dizendo o porqué.
2.8. Se vocé tivesse a oportunidade que fazer um cartdo postal sobre seu bairro, de quais
lugares tiraria foto?Porque ? ( no minimo dois)
No local Por que 4. PROCEDIMENTO 3: ASSOCIACAO DIRIGIDA (VISUAL)/ TOPOCEPTIVA
01 4.1. Agora olhe o mapa da préxima pagina. E um mapa deste bairro. Vocé consegue
02 localizar algum destes lugares que vocé considerou importantes para um visitante
conhecer?E os que vocé sugere para ser cartdo postal do bairro? (Instrugoes: circule
03 o local e use a numeragao dos itens 2.7 e 2.8)
04

PESQUISADOR:

DATA:
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PESQUISA: A IMAGEM DO LUGAR

Estamos interessados em saber o que acha deste bairro. Por isso € muito importante que responda com a sua opinido.

NOTA: Este guestionario faz parte de uma pesquisa junto a Universidade Federal de Alagoas e nio tem relac@o com pesquisa de érgéo publico ou privade
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Fale um pouco sobre vocé

1. Identificagao
Nome:

Sexo: (01 ) feminino (02 )Masculino
Idade: (01) 20 a 39 anos (02 )40 a 59 anos (03 ) acima de 60
Origem: (01) Maceié  (02) outro:

ha quanto tempo mora em Macei6? Ja morou em outra cidade

:(01 )ndo (02 )sim, qual? tempo?

2. Grau de escolaridade:
(01)nenhum (02 )sabe escrever apenas o nome (03 )fundamental ( 04 ) médio ( 05 )universitario  (
06 ) superior (07 ) técnico

3. Profissao: Em qual bairro mora?

PROCEDIMENTO 1:ASSOCIACAO LIVRE — O LUGAR

1.1. Gostaria que vocé pensasse na cidade de Maceié e me dissesse...
Um nome de um bairro que Trés coisas 3.
vocé gosta positivas/que 4.
lhe agradam 5.
Um nome de um bairro que 1.
vocé nao gosta Trés coisas 2.
negativas/ que 3.

nao lhe agradam

Vocé conhece alguns destes dois bairros? (01) ndo (pule para a pergunta 1.2) (02) sim
qual?

Porque... (01 ) moro ( 02) morei ( 03 ) freqliento(ei) bastante () passo(ei)

varias vezes por la

1.2. Veja o cartdo com o nome de um bairro... Escreva sem pensar coisas que lhe vem a
mente.... Pode ser qualquer coisa: sensagoes, lembrangas, o que quiser. Nao precisa
pensar muito nem criar frases. E livre...

PESQUISA: A IMAGEM DO LUGAR

Estamos interessados em saber o que acha deste bairro. Por isso & muito importante que responda com a sua opiniao.
NOTA: Este questionario faz parte de uma pesquisa junto a Universidade Federal de Alagoas e ndo tem relag@o com pesquisa de 6rgéo publico ou privado

1.3. Sobre o bairro do cartao... ( marque uma alternativa e responda as perguntas da linha que
vocé marcou)

Porque.... Quanto tempo faz que esteve
la?
CONHEGO | ( )frequento(ei) (moradia, estudo,
(A) trabalho, compras, lazer, transporte) ()dias ( )semanas ()
() passo(ei) (transporte) meses ( )anos
() ouvifalar ( ) décadas
() moro nas adjacéncias ( ) ndo me lembro ( se
() respondeu esta alternativa pule
outros p/ o item 3)
B Mas ja ouviu falar? O que acha deste lugar?
NAO ( apos responder va para o item
B CONHECO ***pno finalpdo questio%ério)
(B) ( )sim,( ) por outros

( )por meios de
Comunicagéo

() n&o ( va para o item *** no final do
questionario)

(C) NAO SEI NADA ( va para o item *** no final do questionario)

1.4. Sobre o lugar que estamos falando, acha proprio para...? ( marque sim ou n&o para cada

ndmero)
1. moradia ( ) sim ( ) nédo 2.comércio () sim ( ) ndo 3. lazer () sim ( ) nédo
4. industria ( ) sim ( )ndo 5. turismo ( ) sim ( )ndo

1.5. Mencione 4 caracteristicas que o lugar que estamos falando tem na sua opinidao
1. 2.
3. 4.

1.6. Em sua opinido, qual é o aspecto mais positivo deste lugar? E o mais negativo?

Positivo Negativo

PESQUISADOR: DATA:
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MODELO FORMULARIO PESQUISA PILOTO (AMOSTRA 2)

PESQUISA: A IMAGEM DO LUGAR

Estamos interessados em saber o que acha deste bairro. Por isso € muito importante que responda com a sua opinido.
NOTA: Este questionario faz parte de uma pesquisa junto a Universidade Federal de Alagoas e néo tem relacdo com pesquisa de orgéo publico ou privado

1.7. Para vocé tem outro lugar da cidade que se parece com este? Qual? Por qué?

PROCEDIMENTO 2: ASSOCIACAO DIRIGIDA(VISUAL) /LIVRE

2.2,

Ao olhar para estes cartoes, que contém as faces das principais localidades do bairro,
quais destes lugares vocé conhece? (usar as cartelas de sim ou ndo colocando-as no
instrumento auxiliador correspondendo a foto) Quais as sensagdes ou recordagdes vocé tem
ao olhar para os cartdes? Ndo precisa pensar muito...E livre

PARTE RESERVADA AO PESQUISADOR. Coloque a referencia da foto e a justificativa

foto | sim | nao sensagao
01
Atencao: Para este procedimento utilize o instrumento auxiliador e o material contido nele. S6 02
responda os espagos em branco. Os espagos séo de uso do pesquisador
2.1. Agora vocé vai ver uma série de fotos. Gostaria que olhasse todas com atencéo e 03
classificasse da seguinte forma: SIM, sdao fotos da Levada ou NAO, ndo sao fotos da 04
Levada. Depois diga o porqué das suas escolhas (usar as cartelas de sim ou n&o colocando- 05
as no instrumento auxiliador correspondendo a foto) 06
PARTE RESERVADA AO PESQUISADOR. Marque a escolha da foto e a justificativa 07
sim | nio motivo 08
01 01 09
02 |02 10
03 | 03 11
04 04 12
05 05
06 06 2.3. Qual dos cartdes vocé escolheria como o que representa melhor o bairro em que
07 07 estamos falando? Por qué?( no minimo 3 cartoes)
08 08 PARTE RESERVADA AO PESQUISADOR. Coloque a referencia da foto e a justificativa
09 09
10 10
1 11
12 12
13 13
14 14 . 2 - :
3. Agora olhe para este mapa ao abaixo. E um mapa de uma &rea do bairro do qual que
15 15 estamos falando e onde foram tiradas as fotos acima. Vocé consegue localizar no mapa
16 16 no minimo 4 (quatro) destes lugares? (use as fotos imas para localizar no mapa ao lado)
PARTE RESERVADA AO PESQUISADOR. Coloque a referencia da foto e a justificativa
17 17
18 18
19 19
20 20
PESQUISADOR: DATA: 145
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- MODELO FORMULARIO PESQUISA PILOTO (AMOSTRA 2)

PESQUISA: A IMAGEM DO LUGAR

Estamos interessados em saber o que acha deste bairro. Por isso € muito importante que responda com a sua opiniao.

NOTA: Este questionario faz parte de uma pesquisa junto a Universidade Federal de Alagoas e néo tem relac@o com pesquisa de 6rgdo publico ou privado
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MODELO FORMULARIO PESQUISA FINAL(AMOSTRA 1)

1. IDENTIFICACAO: Fale um pouco sobre vocé

1.1. Nome:

1.2. Sexo: (01) feminino (02)masculino

1.3. Idade: (01) 20 a 30 anos (02)40 a 59 anos (03)acima de 60 anos
1.4. Origem: (01) Maceio

(02) Outro:
Tempo em Maceio:
1.5. GRAU DE ESCOLARIDADE

(01 ).nenhum

(02 ) escreve o nome ( 03 ) fundamental

( 07 ) nivel técnico

( 04 )médio ( 05 )universitario
( 06 )superior completo

1.6. PROFISSAO:

1.7. RELAGAO COM O BAIRRO (marque o numero e responda a coluna correspondente)

PESQUISA: A IMAGEM DO LUGAR

Estamos interessados em saber o que acha deste bairro. Por isso € muito importante que responda com a sua opinigo.
NOTA: Este gquestionéario faz parte de uma pesquisa junto a Universidade Federal de Alagoas e néo tem relacdo com pesquisa de érgédo publico ou privado

2.2. Gostadaqui? ( )sim ( )nao

2.3. Se (pudesse) (tivesse) que morar em outro lugar vocé iria?

NAO

ONDE
SIM

PORQUE

2.4. Gostaria que vocé pensasse neste bairro e me dissesse...

TRES ASPECTOS POSITIVOS TRES ASPECTOS NEGATIVOS

01 MORADOR

1.7.1 Sempre morou aqui? (01 )SIM (pule para

1.7.2)

(02) NAO (pule para
1.7.1.1)

1.7.1.1. Se ndo em qual bairro morava antes?

1.7.2. Porque se mudou para ca?

1.7.3. Quanto tempo (01) 6 meses | (02) 1-5 (03) 5-10 anos (04 )+ de

mora aqui? -1ano anos 10 anos

1.7.4. Também tem comercio ou trabalho na area? | (01) empregado (02)

(01 )NAO (pule para 2.1) servigos

(02) SIM (marque ao lado qual) (03) ambulante (04)
atacado

2.5. Ao caminhar por este lugar vocé acha a paisagem vista (ruas, pracas,
areas verdes, etc.).

construgoes,

(01). Muito feia (02). Feia (03). Regular  (04). Bonita (05). Muito bonita

2.6. Tem outro lugar da cidade que vocé acha parecido com este, por qué?

2. PROCEDIMENTO 1:ASSOCIACAO LIVRE — O LUGAR

2.1. Vou lhe mostrar um cartio e gostaria que respondesse com o que lhe vier a cabega. E
bem livre?

2.7. Se pudesse mudar alguma coisa neste lugar o que mudaria? Por qué?

PESQUISADOR: DATA:
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PESQUISA: A IMAGEM DO LUGAR

Estamos interessados em saber o que acha deste bairro. Por isso € muito importante que responda com a sua opiniao.
NOTA: Este questionario faz parte de uma pesquisa junto a Universidade Federal de Alagoas e ndo tem relac@o com pesquisa de érgédo publico ou privado

PARTE RESERVADA AO PESQUISADOR.

01 07
02 08
03 09
04 10
05 11
06 12

4.2. Qual dos cartoes vocé escolheria como o que representa melhor o bairro em que
estamos falando? Quais as sensagées ou recordagdes vocé tem ao olhar para o cartao
que vocé escolheu?

PARTE RESERVADA AO PESQUISADOR. Cologue o numero da foto e a justificativa

3. PROCEDIMENTO 2: ASSOCIACAO DIRIGIDA(VISUAL) /LIVRE
~
w= 3.1. Vou lhe mostrar algumas fotos do seu bairro e gostaria que separasse as que

correspondiam em dois grupos: sdo e nao sao deste bairro, dizendo o porqué.

§ SIM NAO PARTE RESERVADA AO PESQUISADOR
= o1 01
N
o 02 02
E 03 03
< 04 04
N’ 05 05
j 06 06
Z 07 07
o 08 08
: 09 09

10 10
N
u 11 11
% 12 12
N 13 13
= 14 14
R~ [ 15 15
O 16 16
E 17 17
< 18 18
— | 19 19
; 20 20
% 4. PROCEDIMENTO 2: ASSOCIACAO DIRIGIDA (VISUAL) /
= VALORATIVA
O 4.1. Vou lhe mostrar alguns cartées as principais faces do bairro e gostaria que os
Fq ordenasse segundo ordem de importancia no instrumento auxiliador. Tem algum lugar
E que nao aparece nos cartées que vocé acha importante para o bairro?

PESQUISADOR: DATA:

5. PROCEDIMENTO 2: ASSOCIACAO DIRIGIDA (VISUAL)/ TOPOCEPTIVA

5.1. Agora olhe o mapa do instrumento auxiliador. E um mapa de uma area do bairro do qual
que estamos falando e onde foram tiradas as fotos anteriormente vistas (cartoes com as
principais faces). Vocé consegue localizar algum destes lugares? (use as fotos imas
para localizar no mapa)
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1. IDENTIFICAQAO: Fale um pouco sobre vocé

1.1. Nome:
1.2. Sexo: (02)masculino
1.3. Idade: (01) 20 a 30 anos (02)40 a 59 anos (03)acima de 60 anos
1.4. Origem: (01) Maceid

(02) Outro:

Tempo em Maceio:

(01) feminino

= Ja morou em outra cidade? (01 ) ndo (pule para 1.5)
(02) sim, qual? tempo
1.5. GRAU DE ESCOLARIDADE
(01 ).nenhum
( 06 )superior completo ( 07 ) nivel técnico
1.6. PROFISSAO:

(02 )escreve onome ( 03)fundamental ( 04 )médio (05 )universitario

2. PROCEDIMENTO 1:ASSOCIACAO LIVRE — O LUGAR

2.1. Gostaria que vocé pensasse na cidade de Maceidé e me dissesse...

PESQUISA: A IMAGEM DO LUGAR

Estamos interessados em saber o que acha deste bairro. Por isso € muito importante que responda com a sua opinido.
NOTA: Este questionario faz parte de uma pesquisa junto a Universidade Federal de Alagoas e nédo tem relagio com pesquisa de érgédo publico ou privado

2.2. Veja o cartdao com o nome de um bairro... Escreva sem pensar coisas que lhe vem a
mente.... Pode ser qualquer coisa: sensagoes, lembrancgas, o que quiser. Nao precisa
pensar muito nem criar frases. E livre...

2.3. Sobre o bairro do cartéo... ( marque uma alternativa e responda as perguntas da
linha que vocé marcou)

Porque.... Quanto tempo faz que esteve 14 ?
(A) CONHEGO | ( )freqiento(ei) (moradia, | ( ) dias

estudo, trabalho, compras, | ( ) semanas

lazer, transporte) ( ) meses

() passo(ei) (transporte) () anos

() ouvifalar ( ) décadas

() moro nas adjacéncias ( ) ndo me lembro ( se respondeu esta

() alternativa pule p/ o item 3)

outros

Um nome de um bairro que 6.

voceé gosta Trés coisas

positivas/que lhe

Mas ja ouviu falar? O que acha deste lugar?

agradam
Um nome de um bairro que 4.
vocé nao gosta Trés coisas
negativas/ que 6.

néao lhe agradam

(B) NAO A d 4 it *kk
CONHEGO (_apos responder va para o item *** no
()sim, () por outros final do questionario)
( )por meios de
Comunicagéo
( ) néo ( va para o item *** no
final do questionario)
(C)

NAO SEI NADA ( va para o item *** no final do questionario)

Vocé conhece alguns destes | (01) ndo (pule para a pergunta 1.2)

dois bairros? (02) sim qual?

Porque... (01) (02) (03) (04)
moro morei freqiiento(ei) passo(ei) varias
bastante vezes por la
PESQUISADOR: DATA:

2.4. Sobre o lugar que estamos falando, acha proprio para...? ( marque sim ou nao para
cada numero)

1. moradia ( ) sim ( ) ndo 2.comércio ( ) sim ( ) ndo 3. lazer () sim ( ) ndo

4. industria ( ) sim ( )ndo 5. turismo ( ) sim ( )ndo

149




2.5. Mencione 4 caracteristicas que o lugar que estamos falando tem na sua opinido

1. 3.

2 4.
2.6. Em sua opinido, qual é o aspecto mais positivo deste lugar? E o mais negativo?
Positivo Negativo

2.7. Paravocé tem outro lugar da cidade que se parece com este? Qual? Por qué?

3. PROCEDIMENTO 2: ASSOCIACAO DIRIGIDA/ VISUAL

Atencao: Para este procedimento utilize o instrumento auxiliador e o material contido nele. S6
responda os espagos em branco. Os espagos s&o de uso do pesquisador. S6 escreva nos espagos
em branco

3.1. Agora vocé vai ver uma série de fotos. Gostaria que olhasse todas com atengao e classificasse
da seguinte forma: SIM, s&o fotos da Levada ou NAO, ndo sao fotos da Levada. Depois diga o
porqué das suas escolhas (usar as cartelas de sim ou ndo colocando-as no instrumento
auxiliador correspondendo a foto)

PARTE RESERVADA AO PESQUISADOR. Marque a escolha da foto e a justificativa

SIM NAO | PARTE RESERVADA AO PESQUISADOR
01 01
02 02
03 03
04 04
05 05
06 06
07 07
08 08
09 09
10 10
11 11
12 12
13 13
PESQUISADOR: DATA:

PESQUISA: A IMAGEM DO LUGAR

Estamos interessados em saber o que acha deste bairro. Por isso € muito importante que responda com a sua opiniao.
NOTA: Este questionario faz parte de uma pesquisa junto a Universidade Federal de Alagoas e ndo tem relacdo com pesquisa de érgéo publico ou privado

16 16
17 17
18 18
19 19
20 20

3.2. Ao olhar para estes cartoes, que contém as faces das principais localidades do bairro,
quais destes lugares vocé conhece? (ordene-as em ordem de importancia) Quais as
sensagoes ou recordagoes vocé tem ao olhar para os cartées? Nao precisa pensar
muito...E livre

foto sim nao sensagao

01

02

03

04

05

06

3.3. Qual dos cartoes e fotos vocé escolheria como o que representa melhor o bairro em
que estamos falando? Por qué? ( no minimo 3)
PARTE RESERVADA AO PESQUISADOR. Coloque a referencia da foto e a justificativa

4. PROCEDIMENTO 2: ASSOCIACAO DIRIGIDA (VISUAL)/TOPOCEPTIVA

4.1. Agora olhe o mapa do instrumento auxiliador. E um mapa de uma area do bairro do qual
que estamos falando e onde foram tiradas as fotos dos cartées com as principais faces.
Vocé consegue localizar algum destes lugares? (use as fotos imas para localizar no
mapa ao lado)

O MAPA EM ANEXO E A TABELA ABAIXO SAO PARTES RESERVADA AO PESQUISADOR. Para

responder este procedimento utilize o0 mapa do instrumento auxiliador
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AMOSTRA1

ASSOCIAGAO LIVRE

S20VooNoORrLON 2

- O

Convivio social
Seguranga

Alegria, vida, liberdade.
Paisagem bonita, colorida.
Comércio variado

Feira livre

Mercado da produgéao
trem

Descaso, esquecido

. Aspectos arquitetbnicos
. Lembrancas, histéria

ASPECTOS POSITIVOS

a0 =

Boa localizagao

Convivio.

Aspecto do bairro: popular, histérico, com boas casas.
Lugar dindmico

Ambiente neutro: todo mundo passa por aqui

ASPECTOS NEGATIVOS

agrwbd=

Falta de areas de lazer

Descaso e abandono

Lugar “congelado” com o patriménio abandonado.
Falta de infra-estrutura

sujeira

VALORATIVA

FXC—IEMMOUO®»

Cinema ideal

Primeira igreja Batista

Trilho do trem

Primeiro centro de Saude

Feira do Passarinho

Praga nossa senhora das gracas
Lagoa mundau

Mercado do artesanato

Igreja nossa senhora das gragas
Canal da Levada

Praga do pirulito

Mercado da Producéao
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LEGENDA: PESQUISA PILOTO

AMOSTRA 2

. ASPECTOS POSITIVOS DE UM LUGAR (pergunta 1.1)

Tem beleza estética

Contato com a natureza

Convivio social

Seguranga

Boa localizagao

Tem infra-estrutura, fornece possibilidades
Boas lembrangas

Nookrwdh=

e ASPECTOS NEGATIVOS DE UM LUGAR

Violéncia

Falta de infra-estrutura

Falta arvores

Descaso

Dificil acessibilidade

Muito populoso

Poluigdo em geral

Falta de (um bom) convivio social

NoOOARWN =

] ASSOCIAGAO LIVRE LEVADA (pergunta 1.2)

9. Sujeira

10. Pessoas populares

11. Bairro populoso.

12. Lembrangas, valor historico.

13. Barulho

14. Pobreza

15. Trilhos do trem

16. Mercado do artesanato

17. Mercado da produgao

18. Desorganizagao, confusado e caos.
19. Descaso

20. Muito sol, calor, suor.

21. Caracteristicas do interior

22. Comércio, muitas pessoas comprando.

. NiVEL DE CONHECIMENTO

1.Conhece bem/conhece um pouco
1.1Dias

1.2Semanas

1.3Meses

1.4Anos

1.5Décadas

1.6 Nao se lembra

2. conhece quase nada

2.1 midia

2.2 pelos outros
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AMOSTRA 1e 2

. CARACTERISTICAS DO LUGAR

©CoOoNO>GO LN =

Falta de infra-estrutura
Falta de seguranca
Sujeira

Moradia precaria
Comercio
Caracteristicas histéricas
Desorganizado

Pouca arborizacao
Populoso

. Poucas areas de lazer
. Populagao carente

. Desemprego

. Discriminagéao social

. Criacao d animais

J ASPECTO MAIS POSITIVO

Nogakrwd =

Boa localizagao
Acessibilidade,
Comodidade

As pessoas

O convivio

N&o tem aspecto positivo
Arquitetura diferenciada

ASPECTO MAIS NEGATIVO

2B .

Violéncia

Desemprego

Falta de infra- estrutura

Falta de areas verdes e de lazer
Descaso

Desorganizagao
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AMOSTRA 1

. Melancolia
02. Antiguidade

03. Lembrancas e nostalgia
04. falta de infra-estrutura
05. movimento

06. pessoas amigas

. abandono

. Localizagao
1.2. Acessibilidade
1.3. Calma

. Bons Servicos

S MAIS NEGATIVOS

. Muita Gente
2.2. Sujeira

2.3. Descaso

. Inseguranca

SIMILARES: MOTIVO DE ESCOLHA POSITIVO

1.1 proximidade e acessibilidade
1.2. periferia
1.3. muita gente

SIMILARES: MOTIVO DE ESCOLHA NEGATIVO

2.1 falta de infra-estrutura

S NECESSARIAS

01. saneamento

02. Retirar a feira do rato

03. Revitalizar a praga do pirulito
04. Volta das festividades



AMOSTRA 2

Falta de infra-estrutura
lembrangas

Feira livre

pobreza

Descaso e abandono
CEASA

Convivio social
sujeira

9. mercado

10. violéncia

11. comércio

Confuso e populoso

NG R WM~

Comodidade
Acessibilidade
Calma

Lazer

Convivio social
Boa localizagéo
Paisagem

NookwN =

OS POSITIVOS

Muita Gente

Confuso

Sujeira

Transito

Violéncia

Pobreza

Falta De Infra-Estrutura
Péssima Acessibilidade

PN RWN =

OS NEGATIVOS

AIS CARACTERISTICAS POSITIVAS

1.1 convivio social

1.2. bom para comercio
1.3. potencial turistico
1.4 Acessibilidade

1.5. Comodidade

1.6. Simples
1.7. Famoso
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LEGENDA: PESQUISA FINAL

AMOSTRA 2

PRINCIPAIS CARACTERISTICAS NEGATIVAS

2.1 sujeira

2.2. feio

2.3. descaso e esquecimento

2.4 falta de infra-estrutura

2.5. criminalidade

2.6. desorganizagao, bagunga

2.7. pobreza

2.8. graves problemas sociais: desigualdade

o ASPECTOS MAIS POSITIVOS

1.1. CEASA

1.2. Comercio

1.3. bom convivio social
1.4. comodidade

1.5. humildade

o ASPECTOS MAIS NEGATIVOS

2.1. sujeira

2.2. alto indice de criminalidade
2.3. pobreza

2.1. sujeira

2.2. alto indice de criminalidade

o BAIRROS SIMILARES:CARACTERISTICAS POSITIVAS

1.1. aspectos naturais: proximo a Lagoa
1.2. Comercio em forma de feira

1.3. convivio social

1.1. aspectos naturais: proximo a Lagoa

BAIRROS SIMILARES:CARACTERISTICAS NEGATIVAS

2.1. Falta de infra-estrutura
2.2. alto indice de criminalidade
2.3. Descaso
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AMOSTRA 1e 2

IS REFERENCIAS

A. Feira do Passarinho

B. trilho do trem / trem

C. Lagoa Mundau

D. Mercado da Produgéao

E. Mercado do artesanato

F. Canal da Levada

G. Primeiro Centro de Saude

H. Primeira Igreja Batista

I. Igreja Nossa Senhora das Gragas
J. Pragca Nossa Senhora das Gragas
K. Cinema Ideal

L. Praga do Pirulito
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MATRIZ AMOSTRA 2 - PESQUISA DE CAMPO

IDENTIFICAGAO

PROCEDIMENTO 1 : ASSOCIAGAO LIVRE

SUJEITO | SEXO | IDADE | ORIGEM MOROU EM TEMPO GRAU PROFISSAO BAIRRO BAIRRO AGRADAVEL
OUTRO LUGAR ANO/MES | ESCOL. MORADIA NOME 01 ] 02 ] 03]04]05]06]07] 08 | REL.
CRUZ DAS
01 01 02 01 PASSO CAMARAGIBE 5/0 04 COMERCIANTE ALMAS JATIUCA X | X X 02
02 02 01 01 NAO _ 04 ESTUDANTE PONTA VERDE PONTA VERDE X X 01
SANTOS
03 02 01 02 COQUEIRO SECO 12/0 04 PROFESSOR DUMONT JARAGUA X[ X | X | X X 04
04 01 03 02 SAO LUIZ QUINTUDE 15/0 02 FAXINEIRA VERGEL JATIUCA X X 01
05 01 01 01 JEQUIA DA PRAIA 3/0 03 RECEPCION. B.BENTES B.BENTES X X 01
SANTOS
06 02 02 02 NAO _ 03 SEGURANCA DUMONT NOVO HORIZONTE | X | X 04
07 02 01 01 NAO _ 04 ESTUDANTE TRAPICHE TRAPICHE X | X X 01
08 01 01 01 NAO _ 04 ESTUDANTE JACARECICA CRUZ DAS ALMAS X | X | X X 02
09 02 01 02 PENEDO 9/0 03 ESTAGIARIO PRADO STELLA MARIS X[ X[ X[ X 03
TECNICO
10 02 01 01 NAO _ 03 INFOR. PRADO PRADO X[ X | X X 02
1" 01 01 01 NAO _ 01 DOMESTICA POCO POGCO X X 01
12 02 01 02 GARANHUNS 3/0 02 PORTEIRO JARAGUA JATIUCA X X 03
13 01 01 01 NAO _ 02 ESTAGIARIO BARRO DURO PONTA VERDE X | X | X 04
14 02 02 01 NAO _ 01 DESEMPREGAD. TRAPICHE JATIUCA X X 04
15 01 01 01 NAO _ 01 CABELEREIRO POCO PRADO X X X| X 04
16 02 01 02 PENEDO 10/0 02 MOTORISTA CLIMA BOM JATIUCA X X 02
17 01 02 01 PALMEIRA DOS INDIOS 8/0 03 POLICIAL B.BENTES B.BENTES X X 01
18 02 01 01 NAO _ 02 ESTUDANTE PONTA VERDE | JARDIM DO HORTO | X X | X 03
19 01 02 01 NAO _ 00 EMPRESARIO JATIUCA ALDEBARAN X X 04
5 CRUZ DAS
20 02 03 01 NAO _ 03 PROFESS. ALMAS CRUZ DAS ALMAS X X X| X 01
21 01 02 01 NAO _ 02 ELETRICISTA TRAPICHE TRAPICHE X X 01
5 TECNICO GRUTA DE
22 02 01 01 NAO _ 03 INFOR. BARRO DURO LOURDES X X 04
23 02 01 01 NAO _ 02 COMERCIANTE JARAGUA PONTA VERDE X X 04
24 01 02 02 SAO PAULO 7/0 02 SEGURANCA VERGEL JATIUCA X X 03




MATRIZ AMOSTRA 2 - PESQUISA DE

CAMPO
PROCEDIMENTO 1 : ASSOCIAGAO LIVRE
ASSOCIAGCAO CONH.DO POSSIBILIDADES DO
BAIRRO DESAGRADAVEL LIVRE LUGAR LUGAR
NOME 01]02]03]04]|05{06)07]08J09]09|REL. |01]02]03]04]05]06]07]08]09]10]11]12]13]|14]15]16 | FORMA] TEMPO |01] 02 ] 03] 04 | 05 ]| 06 I
JACINTINHO | X | X | X X[ X[ X 04 X X[ X[X X 05 04 X | X X X
JACINTINHO | X | X X| X | X 04 X X X[ X|X|X X 02 03 X X
VERGEL X[ X | X 04 X X[ X X X 02 04 X
V. BREJAL X[ X 04 X[ X | X X[ X[X 01 04 X
JACINTINHO XX 04 X X 02 06 X X X
REGINALDO X[ X X[ XX 04 X X 01 03 X X X
CENTRO X | X X| X | X | X 03 X| X[ X | X 01 01 X X
LEVADA X X X 04 X X[ X 01 02 X
VERGEL X X 02 X X X[ X X 04 02 X
JACINTINHO X X X | X 04 X X 04 04 X | X
B.BENTES X 04 X X X XX 02 02 X X X
JACINTINHO X X | X 03 X X 02 04 X| X | X
JACINTINHO X 02 X X[ X 02 02 X X X
B.BENTES X 02 X X X X X 04 03 X| X[ X X
JACINTINHO X 03 X X X 01 03 X X
B.BENTES X X 04 X X X 01 03 X X X
JACINTINHO X 04 X X X 01 02 X X
VERGEL 04 X X 02 04 X
B.BENTES X X 04 X X x | X X 02 02 X
JACINTINHO X 02 X X X X 01 04 X X
BREJAL 04 X X X X 04 03 X| X | X
LEVADA X X | X 03 X X X 05 02 X
B.BENTES X 04 X X X X 05 04 X X X
LEVADA X X 03 X X X 01 06 X| X[ X
JACINTINHO X X 03 X X | X X[ X 02 06 X X




MATRIZ AMOSTRA 2 - PESQUISA DE CAMPO

IDENTIFICACAO

PROCEDIMENTO 1 : ASSOCIAGAO LIVRE

SUJEITO | SEXO | IDADE | ORIGEM MOROU EM TEMPO GRAU PROFISSAO BAIRRO BAIRRO AGRADAVEL
OUTRO LUGAR ANO/MES | ESCOL. MORADIA NOME 01 ] 02 ] 03]04]05]06]07] 08 ] REL.
26 02 01 01 NAO _ 01 CABELEREIRO JACINTINHO PONTA VERDE X[ X | X | X|X X 04
27 02 02 01 NAO _ 05 MEDICO MANGABEIRAS ALDEBARAN X | X X | X | X 03
28 01 02 01 NAO _ 05 ADVOGADO JACARECICA JARDIM DO HORTO X 03
5 GRUTA DE
29 01 02 01 NAO _ 02 MOTORISTA FEITOSA LOURDES X| X | X X 04
30 01 02 01 NAO _ 03 FUNC. PUBLICO BEBEDOURO ALDEBARAN X X X 04
31 01 01 01 NAO _ 03 SECRETARIA MANGABEIRAS JARDIM DO HORTO | X X X 03
32 02 03 02 MARECHAL DEODORO 15/0 03 APOSENTADO PONTA GROSSA PONTA GROSSA X 01
33 01 01 02 PORTO CALVO 5/0 02 MECANICO POCO JATIUCA X X | X 03
_ GRUTA DE
34 02 01 02 UNIAO DOS PALMARES 7/0 01 VIGIA POCO LOURDES X X X 04
35 02 03 01 NAO _ 03 POLICIAL JARAGUA MANGABEIRAS X X 03
36 01 03 01 NAO _ 03 FUNC. PUBLICO FEITOSA ALDEBARAN X X 04
37 02 03 01 NAO _ 03 APOSENTADO MANGABEIRAS MANGABEIRAS X| X X X 01
38 01 01 02 RIO DE JANEIRO 3/0 01 DESEMPREGADO VILLAGE PONTA VERDE X X 03
5 GRUTA DE GRUTA DE
39 02 03 01 NAO _ 05 ENGENHEIRO LOURDES LOURDES X X X 01
5 GRUTA DE
40 01 02 01 NAO _ 03 PROFESSORA LOURDES JARDIM DO HORTO | X X | X | X 04
41 02 03 02 RECIFE 2/0 02 APOSENTADO JATIUCA JATIUCA X 01
42 02 01 02 PENEDO 5/0 02 ESTUDANTE VILLAGE PONTA VERDE X X 04
43 02 03 01 RIO LARGO 10/0 01 VENDEDOR GRACILIANO RAM PONTA VERDE X X X 03
44 01 02 02 PARAIBA 5/0 05 JORNALISTA PONTA VERDE PONTA VERDE X X 01
45 02 01 01 NAO _ 03 RECEPCIONISTA POCO ALDEBARAN X X X 03
GRUTA DE
46 02 03 01 NAO _ 03 FUNC. PUBLICO FAROL LOURDES X X 03
47 01 03 01 NAO _ 02 COMERCIANTE FAROL ALDEBARAN X | X | X 03
48 01 01 01 RIO LARGO 7/0 02 COZINHEIRA GRACILIANO RAM MANGABEIRAS X X X 04
49 01 02 02 PALMEIRA DOS INDIOS 0/7 01 FAXINEIRA CLIMA BOM MANGABEIRAS X X 04







Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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